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Zintegrowany produkt turystyczny jest wynikiem procesu analizy waloréw naturalnych
i antropogenicznych, mozliwosci rynkowych oraz preferencji konsumentéw. Jest to gtéwna mysl dla wigzki débr
i ustug turystycznych spajajaca je w jedng, zrozumiatg i atrakcyjng dla turysty oferte gtdwng. Jego specyfikacja
nadaje tozsamos$¢ i wizerunek miejscu oraz eksponuje jego najlepsze wartosci, ktére sg atrakcyjne (bo
niepowtarzalne) réwniez dla potencjalnego klienta. Odpowiednio stworzony i zakomunikowany zintegrowany
produkt turystyczny powoduje zainteresowanie turystow, a przez to zwiekszenie przychoddéw regionu i jego
mieszkancow.

Schemat budowania produktu turystycznego regionu ( Rysunek nr 1.) zostat zaadaptowany (po
uwzglednieniu specyfiki rynku turystycznego) z metodologii marketingowej stosowanej przy budowaniu
produktéw markowych.

Rysunek nr 1. Etapy opracowania produktu turystycznego.

Segmentacja rynku

1. ldentyfikacja zmiennych
segmentacji i podziat rynku
na segmenty

2. Opracowanie profili
powstatych segmentéw

Rynek docelowy

3.0cena atrakcyjnosci
kazdego segmentu

4. Wybor docelowych
segmentow

Pozycjonowanie
produktu

5.ldentyfikacja mozliwych
koncepcji pozycjonowani dla
kazdego segmentu docelowego
6. Wybor, rozwiniecie i
przekazanie wybranej koncepg;ji
pozycjonowania

Zrédto: Na podstawie Kotler P., Marketing, s. 243.

Jak widaé na powyzszym rysunku, proces budowy produktu sktada sie z nastepujgcych etapow:

1) Identyfikacja zmiennych segmentacji i podziat rynku na segmenty - etap polegajagcy na okresleniu,
ktéore z punktu widzenia rynku i produktu zmienne (sposréd zmiennych geograficznych,
demograficznych, psychograficznych czy behawioralnych) najlepiej charakteryzuja homogeniczne
grupy klientéw.
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2) Opracowanie profili powstatych segmentéw — okreslenie w segmentach dominujacych, wyrdzniajgcych
dang grupe postaw, zachowan, cech demograficznych. Kazdy segment zostaje nazwany na podstawie
dominujacej cechy charakterystycznej.

3) Ocena atrakcyjnosci kazdego segmentu — okreslenie wielkosci (wartosciowo i ilosciowo) i potencjatu
(mozliwosci wzrostu) kazdego z interesujgcych nas segmentow.

4) Wybér docelowych segmentéw — wybranie segmentéw dla ktorych bedzie budowana oferta. Wybér
ten powinien by¢ oparty o kryteria wielkosci rynku, istniejgcej i mozliwej konkurencji oraz potencjatu
rozwojowego. Kryterium stanowi takze atrakcyjnos¢ potencjalnej do zaprezentowania oferty dla
danego segmentu.

5) Identyfikacja mozliwych koncepcji pozycjonowania dla kazdego segmentu docelowego - etap ten
polega na takim okresleniu produktu, aby byt on atrakcyjny dla odbiorcy (zaspokajat jego potrzeby),
a jednoczesnie rézny od produktéw konkurencji. Réznica ta, w przypadku produktu turystycznego
powinna byc¢:

wyrdzniajgca: nie jest uzywana przez inne osrodki turystyczne;

korzystniejsza: ufatwia zaspokojenie potrzeb turysty (wypoczynku, poznania itd.)
w dogodniejszy sposdb;

komunikatywna: zrozumiata i widoczna dla nabywcow;

dostepna: turysta jest w stanie jg odnalez¢ i za nig zaptaci¢;

zyskowna: wprowadzenie jej prowadzi do uzyskania dochodu.

6) Wybodr, rozwiniecie i przekazanie wybranej koncepcji pozycjonowania — czyli materializacja pomystu na
produkt.

Ponizej scharakteryzowano najwazniejsze segmenty odbiorcéw oferty i okreslono przez to docelowe
segmenty rynku. Z uwagi na fakt, ze Szlak Batorego jest szlakiem dedykowanym dla turystyki wodnej, ta forma
turystyki podzielona zostata na trzy rodzaje. Kazdy z nich reprezentuje specyficzng grupe odbiorcow, ktéra
wyrdznia sie nieco odrebnymi preferencjami i motywem podrézowania.

SEGMENT - TURYSTYKA WODNA
,2Uprawiajacy sporty wodne wyczynowo”

Segment odbiorcow uprawiajgcych wyczynowo sporty wodne jest specyficzny. Aby zagwarantowacd
jego obecnos¢ potrzebna jest specjalna infrastruktura — od typowo sportowej — przystani, wyciggdéw itp. do
obejmujacej szeroki zakres oferty dodatkowej, w tym hotelowo-gastronomicznej oraz zapewniajgca dobre
zaplecze organizacyjne podczas wszelkiego rodzaju zawoddw. Uczestnicy takich zawodow i profesjonalisci nie
sg liczng grupa odbiorcow Szlaku, jednak stanowig bardzo wazny element jego promocji, a wszelkiego rodzaju
sportowe imprezy wodne przyciggajg innych turystow.
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Tabela nr 1. Charakterystyka segmentu turystyki wodnej - Uprawiajacy sporty wodne wyczynowo.

Segment: Turystyka wodna - WODNIACY
Podgrupa: Uprawiajacy sporty wodne wyczynowo

Kryteria Wiek: gtéwnie mtodzi (18 — 30 lat)
demograficzne, Pte¢: Nieistotna
geograficzne Skad: cata Polska, Europa
Potencjalnie Kanat Zeranski, Zalew Zegrzynski, Jeziora Augustowskie
odwiedzane rejony
Szlaku
Preferencje Wyczynowe uprawianie sportow wodnych (zagle, kajaki, windsurfing, motorowki,

bojery i inne), starty w zawodach, treningi. Posiadajg wtasny specjalistyczny sprzet,
a takze zaplecze serwisowe.

Konieczna specjalna infrastruktura dla danej dyscypliny sportu oraz zaplecze
organizacyjne.

Oprécz zawoddw sportowych, przyciggnac ich moga réwniez inne imprezy zwigzane
z turystyka wodna.

Motywy Dobrze przygotowana infrastruktura i zaplecze

Zrédto: Opracowanie wiasne PART SA

»Indywidualni pasjonaci sportéw i turystyki wodnej”

Sg to osoby, ktére wyjazd przygotowujg samodzielnie (przy czym niekoniecznie muszg ptyngc
pojedynczo). Posiadajg oni raczej doswiadczenie w uprawianiu turystyki wodnej, majg wiedze i okreslone cele:
przeby¢ zaplanowang trase, zobaczyé okreslone miejsca. Program wyjazdu ukfadajg samodzielnie. Niektdrzy
posiadajg wtasny sprzet, zas inni wolg go wypozyczy¢ na miejscu (np. kajaki wraz z transportem). Turysci ci
korzystajg z bazy noclegowej o réznym standardzie (np. gospodarstw agroturystycznych oferujgcych petne
wyzywienie). Preferujg tez biwaki z noclegami pod namiotem i samodzielne przygotowywanie positkow. W tym
przypadku wazne jest wyznaczenie na szlaku miejsc dozwolonych do biwakowania — z odpowiednig
infrastrukturg: toaletami, pojemnikami na $mieci, wiatami turystycznymi, pomostami do cumowania i innymi.

Z racji tego, ze indywidualni pasjonaci sportow i turystyki wodnej, jako gtéwna forme turystyki
preferujg poruszanie sie po wodzie — korzystajg oni gtdwnie z oferty skupionej w bezposrednim sgsiedztwie
Szlaku. Stad tez wazne jest powstanie odpowiedniej infrastruktury (noclegi, wyzywienie, sklepy, przystanie)
przy Szlaku. Istotne jest tez oznaczenie Szlaku wraz z informacjami o miejscach wartych zobaczenia.

Mimo, ze ta grupa turystow preferuje wypoczynek aktywny w obrebie szlaku wodnego z pewnoscia
zainteresuje sie ciekawg ofertg kulturalno-rozrywkowa, na jaka mogtaby liczy¢ wieczorami w miejscowosciach
przy trasie Szlaku. Rownie wazne moze by¢ takie organizowanie sezonowych imprez kulturalnych i wodniackich
przy szlaku (zarowno lokalizacja jak i termin), aby wygenerowac¢ w ten sposéb przemieszczanie sie turystow
Szlakiem, z jednej imprezy na drugg.
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Tabela nr 2. Charakterystyka segmentu turystyki wodnej - Indywidualni pasjonaci sportéw i turystyki wodne;j

Segment: Turystyka wodna - WODNIACY
Podgrupa: Indywidualni pasjonaci sportow i turystyki wodnej

Kryteria Wiek: Nieistotny
demograficzne, Pte¢: Nieistotna
geograficzne Skad: cata Polska, Europa
Potencjalnie Kanat Zeranski, Zalew Zegrzynski, Narew (oraz Pisa), Biebrza, Kanat Augustowski (oraz
odwiedzane rejony Czarna Hancza, Rospuda)
Szlaku
Preferencje Amatorskie, ale ,ambitne” uprawianie sportéw i turystyki wodnej
Zwiedzajq w sposob aktywny i intensywny
Cenig kontakt z naturg
Wazne sg dla nich wartosci przyrodnicze regionu, pasjonujg sie rowniez
krajoznawstwem
Wazna jest dla nich mozliwos¢ modyfikacji planéw
Turysci posiadajgcy odpowiedni wiasny, dobry sprzet (lub wiedzg gdzie i jak
wypozyczy¢ sprzet, ktory sprosta ich wymaganiom) i kwalifikacje. Nad zaplecze
turystyczne przedktadajg walory akwenu, rzeki, (wielkos¢, wiatr, nurt, przeszkody
itp.) krajobraz okolicy. W tym aspekcie potrafig by¢ samowystarczalni.
Magnesem moga by¢ imprezy zwigzane z turystykg wodng. Jako ciekawy dodatek
traktujg zabytki, oferte kulturalno-rozrywkows itp. Liczy sie dla nich dobry dojazd do
akwenu.
Oczekujg infrastruktury turystycznej przy szlaku
Wazny jest dobrze funkcjonujacy transport lokalny (w tym mozliwos¢ transportu
sprzetu wodnego)
Dostosowujg standardy noclegéw do specyfiki szlaku (czesto na wtasnych tédkach,
pod namiotami, kwatery prywatne)
Motywy Realizacja zainteresowan
Kontakt z naturg
Aktywny wypoczynek
Dobre warunki do uprawiania sportéw wodnych na akwenie / rzece w zaleznosci od
preferencji
Infrastruktura — wypozyczalnie sprzetu, gastronomia, noclegi

Zrédto: Opracowanie wiasne PART SA

»Pasjonaci sportow i turystyki wodnej — wyjazdy zorganizowane”

To osoby, ktére preferujg skorzystanie z gotowej oferty turystyczne;.

Mogg to by¢ grupy

zorganizowane, jak tez osoby indywidualne. Wybierajg gotowga oferte z uwagi na brak czasu na samodzielne

przygotowanie, niewystarczajgcg wiedze na temat regionu, brak doswiadczenia, potrzebe bycia pod czyjgs

opieka. Oczekuja kompleksowe]j organizacji aktywnego wypoczynku na wodzie, zakwaterowania i wyzywienia,

transportu, opieki wykwalifikowanej kadry, czesto dodatkowych atrakgji.
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Tabela nr 3. Charakterystyka segmentu turystyki wodnej - Pasjonaci sportéw i turystyki wodnej — wyjazdy

zorganizowane.

Segment: Turystyka wodna - WODNIACY
Podgrupa: Pasjonaci sportow i turystyki wodnej — wyjazdy zorganizowane

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: gtéwnie mtodziez (cho¢ niekoniecznie tylko mtodziez)
Pte¢: Nieistotna
Skad: cata Polska, Europa

Potencjalnie
odwiedzane rejony

Kanat Zeranski, Zalew Zegrzyniski, Narew (oraz Pisa), Biebrza, Kanat Augustowski (oraz
Czarna Hancza, Rospuda)

Szlaku

Preferencje Amatorsko uprawiajg sporty i turystyke wodng - hobby
Woybierajg gotowg oferte turystyczng odpowiadajgcg ich wymaganiom
Wazna jest dla nich zabawa, przebywanie w grupie, poznawanie nowych ludzi
Czesto nie majg czasu i pomystu na samodzielng organizacje, dopiero zaczynaja
przygode z turystyka wodng, chcg poznac nowych ludzi
Oprécz ,,wody” oczekujg licznych atrakcji, chetnie wezmga udziat w wydarzeniach
rozrywkowych
Liczg na infrastrukture turystyczng przy szlaku
Dostosowujg standardy noclegéw do specyfiki szlaku (czesto na wtasnych tédkach,
pod namiotami, kwatery prywatne)
Woybierajg taki rodzaj wypoczynku w okresie letnim, maj - wrzesien

Motywy Realizacja zainteresowan

Kontakt z naturg
Aktywny wypoczynek
Dobra zabawa

Zrédto: Opracowanie wiasne PART SA

»Osoby mogace skorzystac z ustug ,,wodniackich” (w tym rodziny z dzie¢mi)”

Ta grupa odbiorcow korzysta z oferty rekreacyjnej jaka daje bliskos¢ Szlaku. Beda to osoby

wypoczywajace w okolicznych miejscowosciach, ktére obecnosé wypozyczalni sprzetu wodnego moze sktonié¢
do aktywnego wypoczynku na wodzie. Do grupy tej nalezg zarowno osoby uprawiajace turystyke wodng
okazjonalnie, jak i rodzice chcacy zapewni¢ swoim dzieciom kolejng atrakcje. Innymi odbiorcami mogg by¢
grupy zorganizowane dla ktérych zostanie przygotowany specjalny dodatkowy program wykorzystujacy oferte
Szlaku np. rejsy statkami, czy kilkugodzinny sptyw kajakowy.

Tabela nr 4. Charakterystyka segmentu turystyki wodnej - Osoby mogace skorzystac z ustug ,wodniackich”

Segment: Turystyka wodna
Podgrupa: Osoby mogace skorzysta¢ z ustug ,wodniackich” (w tym rodziny z dzieémi, uzytkownicy
okazjonalni)

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: Nieistotny
Pte¢: Nieistotna
Skad: mazowieckie, podlaskie
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Segment: Turystyka wodna
Podgrupa: Osoby mogace skorzysta¢ z ustug ,wodniackich” (w tym rodziny z dzieémi, uzytkownicy

okazjonalni)

Potencjalnie
odwiedzane rejony
Szlaku

Warszawa, Kanat Zeranski, Zalew Zegrzynski, Puttusk, okolice Augustowa

Preferencje

Infrastruktura turystyczna i zaplecze przekonuje ich do skorzystania z oferty
wodniackiej — rejsu statkiem, wypozyczenia tédki lub kajaka. Czas na wodzie spedzaja
typowo rekreacyjne, najczesciej wspdlnie w gronie kilku osdb.

Oczekuja dobrego i wygodnego sprzetu, petnego zaplecza — wypozyczalni itp.

Oczekujg wysokiego poziomu bezpieczenstwa.

Bardzo wazna jest dla nich oferta kulturalno-rozrywkowa, ciekawe wydarzenia,
imprezy.

Motywy

Urozmaicenie wypoczynku poprzez skorzystanie z oferty wodne;j.
Rekreacja
Dobrze przygotowana baza sprzetowa

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA

SEGMENT — TURYSTYKA AKTYWNA

»Turystyka aktywna (poza wodng)”

Turysci zainteresowani s3 odpoczynkiem aktywnym takim jak wedrowki piesze, ,nordic walking”,

wycieczki rowerowe, narciarstwo biegowe, jazda konna. Podrdézujg oni indywidualnie lub raczej w matych

grupach, czesto zainteresowani sg ofertami zorganizowania im aktywnego wypoczynku w danym regionie.

Dodatkowym motywem ich podrézy jest takze che¢ poznania wartosci krajoznawczych danego obszaru.

Oferta sprzyjajgca popularyzacji turystyki aktywnej powinna skupiaé sie na dobrze oznakowanych

i zréznicowanych trasach turystycznych, biegngcych przez ciekawe tereny. Potgczenie lokalnych sieci szlakow

turystycznych i utworzenie kilku tras dtugodystansowych wzdtuz catego Szlaku bytoby jednoczesnym

dopetnieniem drogi wodnej. Skorzystatyby na tym wszystkie grupy odbiorcow a ranga turystyczna regionu

wzrostaby.

Rozwojowi aktywnej turystyki na pewno sprzyjaé¢ beda imprezy odbywajgce sie w regionie (zaréwno

kulturalne jak i te zwigzane stricte z aktywnym wypoczynkiem). Wazna jest takze rozwinieta baza noclegowa

(gospodarstwa agroturystyczne, kwatery prywatne, nowoczesne pola biwakowe), ktdra sprawi, ze taka forma

wypoczynku nie ograniczy sie tylko do jednodniowych wypadéw ,za miasto”.

Tabela nr 5. Charakterystyka segmentu turystyki aktywne;j.

Segment: Turystyka aktywna (poza wodng)

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: 18 — 50 lat
Ptec¢: Nieistotna
Skad: mazowieckie, podlaskie, warminsko-mazurskie

Potencjalnie
odwiedzane rejony
Szlaku

okolice Zalewu Zegrzynskiego, Puszcza Biata, Kurpie, okolice Biebrzanskiego Parku
Narodowego, Puszcza Augustowska, caty obszar wzdtuz Szlaku

Preferencje

Osoby lubigce aktywny wypoczynek na fonie natury.
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Segment: Turystyka aktywna (poza wodng)

Szukajg ciekawych krajobrazowo terendw, takze ciszy i spokoju.

Wazna jest profesjonalna informacja o regionie jako atrakcyjnym dla turystyki — taka,
ktorg potencjalni przyjezdzajacy mogli znalezé np. w Internecie i zaplanowaé przyjazd
wtasnie w to miejsce. Istotne s3 tez tablice informacyjne na miejscu.

Oczekujg infrastruktury turystycznej w formie szlakow (pieszych, rowerowych,
konnych) oraz ich dobrego oznaczenia. Na szlakach powinny by¢ miejsca biwakowe,
wiaty do odpoczynku itp.

Dostosowujg standardy noclegdw do specyfiki szlaku (czesto schroniska, pod
namiotami, kwatery prywatne).

Wazne sg ciekawe wydarzenia np.: organizowane biegi na orientacje itp., ktére moga
by¢ magnesem przyciggajagcym turystow. Istotna moze by¢ tez oferta kulturalno-
rozrywkowa, ale nie stanowi ona gtéwnego powodu przyjazdu.

Motywy Realizacja zainteresowan

Kontakt z naturg

Dobre warunki terenu + wyznaczone trasy
Obszary chronione

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA

SEGMENT — TURYSTYKA KULTUROWA

»Turystyka kulturowa”

Osoby zainteresowane turystykg kulturowg to, w odniesieniu do obszaru Szlaku, osoby
zainteresowane folklorem ludowym. Atrakcjami dla nich sg skanseny, muzea i imprezy tematyczne nawigzujgce
do tradycji regionalnych, a takze specjaty kuchni regionalnej. Drugg grupa sa mitosnicy militariéw i historii, dla
ktérych duze znaczenie maja linie fortyfikacji i umocnien wojennych z réznych okreséw, a takze rekonstrukcje
waznych wydarzen historycznych w dziejach regionu. Korzystajg z bazy gastronomicznej i noclegowej, czesto
oczekujg aby oferta tych obiektdw nawigzywata do tradycji regionu.

Tabela nr 6. Charakterystyka segmentu turystyki kulturowej.

Segment: Turystyka kulturowa

Kryteria Wiek: Nieistotny
demograficzne, Pte¢: Nieistotna
geograficzne Skad: mazowieckie, podlaskie, warminsko-mazurskie, ale i cata Polska
Potencjalnie Warszawa, Puttusk, Ostroteka, Kurpiowszczyzna, Twierdza Osowiec, Kanat
odwiedzane rejony Augustowski
Szlaku
Preferencje S3 to gtéwnie turysci indywidualni.

Podrdézujg w celu zaspokojenia potrzeb zwigzanych z poznaniem, samorealizacjg,
aktywnoscig intelektualng. Nie chodzi im o ,zaliczanie” atrakcji (co czesto wystepuje
w przypadku zorganizowanych objazdowych wycieczek autokarowych), ale o
autentyczne poszerzanie swojej wiedzy.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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Segment: Turystyka kulturowa

Preferujg odwiedzanie miejsc zwigzanych z historig i zabytkami.

Postugujg sie gtéwnie wtasnymi samochodami stad wazne jest dobre oznaczenie
drogi do ciekawych miejsc oraz informacja turystyczna (nie tylko lokalna).

Turystdw przyciggajg organizowane imprezy kulturalne — szczegdlnie zwigzane z
tradycjami regionu. Istotna jest promocja, cyklicznos¢ i czestotliwos¢ imprez.

Magnesem oraz atrakcjg jest kuchnia regionalna.

Oczekuja dobrej bazy noclegowo-gastronomicznej.

Motywy

Realizacja zainteresowan
Bogactwo kulturowe regionu
Poznawanie historii

Kuchnia regionalna

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA

SEGMENT — TURYSTYKA EDUKACYJNA

»Turystyka edukacyjna dzieci i mtodziezy”

Jej adresatem sg zorganizowane grupy dzieci i mtodziezy. Oferta dla nich budowana jest w oparciu
o walory danego regionu: rekreacyjne, przyrodnicze i kulturowe. Grupy te korzystaja z infrastruktury sportowe;j

i atrakcji: aquaparkdéw, kapielisk strzezonych, muzedw i skansendéw. Urozmaiceniem pobytu sg jednodniowe

wycieczki do ciekawych miejsc w regionie. Do rozwoju tej formy turystyki konieczne jest odpowiednie zaplecze
noclegowo-gastronomiczne, w ktérym pomieszczenia mogg spetnia¢ tez funkcje dydaktyczne. Istotne jest
istnienie w okolicy sciezek dydaktycznych, dajacych mozliwos¢ taczenia aktywnego wypoczynku z edukacja.

Tabela nr 7. Charakterystyka segmentu turystyki edukacyjnej dzieci i mtodziezy

Segment: Turystyka edukacyjna dzieci i mtodziezy

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: 6-19 lat
Pteé: Nieistotna
Skad: mazowieckie, podlaskie, warminnsko-mazurskie, ale i cata Polska

Potencjalnie
odwiedzane rejony
Szlaku

Warszawa, Zalew Zegrzyniski, Puttusk, Ostroteka, Kurpiowszczyzna, Biebrzanski Park
Narodowy, Augustéw

Preferencje

Obszary zréznicowane, ciekawe krajobrazowo i przyrodniczo (obszary chronione)
Kompletne oferty zorganizowanego wypoczynku (w przypadku dtuzszych pobytéw),
zapewniajace liczne atrakcje w okolicy, mozliwos¢ uczestnictwa w imprezach
kulturalnych

Bezpieczenstwo

Ciekawe miejsca, zabytki, muzea w regionie

Sciezki dydaktyczne — mozliwoéé prowadzenia lekcji w terenie - ,zielone szkoty”

Profesjonalna kadra — przewodnicy terenowi, piloci, wychowawcy kolonijni

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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Segment: Turystyka edukacyjna dzieci i mtodziezy

Aktywne formy wypoczynku — szlaki turystyczne, wypozyczalnie sprzetu
rekreacyjnego (rowery itp.), zaplecze sportowe — boiska, korty, kgpieliska itp.

Baza noclegowo-gastronomiczna (najczesciej osrodki wypoczynkowe); obiekty

przystosowane do prowadzenia zaje¢ dydaktycznych — dostep do sal
audiowizualnych, Internet.
Motywy Edukacja w terenie

Aktywny wypoczynek i rekreacja
Duzo atrakgji
Przygotowana infrastruktura

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA

SEGMENT TURYSTYKA HOBBYSTYCZNA

»Turystyka hobbystyczna - wedkarze”

Wedkarze preferujg miejsca nie przeksztatcone przez cztowieka, ktére umozliwiajg im kontemplacje
i przebywanie na tonie natury. Przyjazdom wedkarzy na pewno sprzyja odpowiednia promocja danego terenu
jako dobrego towiska. Istotnym problemem sg $mieci pozostawiane przez czes$¢ z nich nad brzegami akwendéw
irzek oraz ktusownictwo. Wskazana jest wiec dbatos¢ o stan czystosci wod oraz srodowiska nadbrzeznego.
Wazne sg takie dziatania, jak np. umieszczenie pojemnikdw na smieci w najbardziej popularnych miejscach
potowu ryb. Dla wedkarzy przyjezdnych konieczna jest tatwos¢ wykupienia licencji na potéw ryb i bliskos¢
akwenu/rzeki (w sklepach, na stacjach benzynowych, kwaterach itp.).

Tabela nr 8. Charakterystyka segmentu turystyki hobbystycznej — wedkarze.

Segment: Turystyka hobbystyczna

Podgrupa: Wedkarze
Kryteria Wiek: osoby doroste
demograficzne, Ptec: gtdbwnie mezczyzni
geograficzne Skad: mazowieckie, podlaskie
Potencjalnie Caty Szlak
odwiedzane rejony
Szlaku
Preferencje Odpoczynek na tonie natury, hobby

Udziat w zorganizowanych imprezach — zawodach wedkarskich
Tereny nie przeksztatcone przez cztowieka, o duzym stopniu naturalnosci
Dostepnos¢ miejsca - w ktore tatwo dojecha¢ samochodem , jak najblizej rzeki”

Istniejgca niedaleko od towiska baza noclegowa, gastronomiczna (ale czesto
wedkarze noce spedzajg na towisku)

tatwosc¢ kupienia zezwolenia na potow ryb, sklep wedkarski w okolicy

Motywy Realizacja hobby
Start w zawodach wedkarskich

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa




Strategia rozwoju produktu turystycznego Szlak Wodny Kréla Stefana Batorego

»Turystyka hobbystyczna - obserwacja przyrody, birdwatching”

Pasjonaci przyrody z reguty swiadomie przyjezdzajag w dane miejsce w celu obserwacji konkretnego
sktadnika przyrody. Cechujg sie wysokg swiadomoscig ekologiczng, a w zyciu kierujg ideg zréwnowazonego
rozwoju i szacunkiem dla Srodowiska naturalnego. Atutem wiec (jednostek odpowiadajgcych za promocje
regionu, czy wiascicieli gospodarstw agroturystycznych) bedzie umiejetnos¢ dostarczenia turystom
precyzyjnych informacji o charakterystycznych walorach ich regionu oraz dziatania na rzecz poprawy jakosci
srodowiska naturalnego. Grono birdwatcherdw (i pasjonatéw przyrody), to czesto osoby w dobrej sytuacji
finansowej, ktére cenig sobie wysoki standard noclegéw i wyzywienia, jednak te warunki nie sg konieczne, aby
zachecic¢ ich do przyjazdu, na pierwszym miejscu stawiajg oni bowiem walory przyrodnicze.

Tabela nr 9. Charakterystyka segmentu turystyki hobbystycznej — obserwacja przyrody.

Segment: Turystyka hobbystyczna
Podgrupa: Obserwacja przyrody, birdwatching

Kryteria Wiek: nieistotne
demograficzne, Pteé: nieistotne
geograficzne Skad: cata Polska, Europa
Potencjalnie Dolina Biebrzy, Biebrzanski Park Narodowy, Puszcza Augustowska, obszary chronione
odwiedzane rejony
Szlaku
Preferencje Poszukujg kontaktu z przyrodg — okazji do zobaczenia rzadkich gatunkéw fauny i flory

Oczekujg duzych wartosci krajobrazowych, nie przeksztatconego $rodowiska
naturalnego

Zainteresowani sg imprezami nawigzujacymi do tradycji regionu, kuchnig regionalng
Zainteresowani ekoturystyka

Oczekujg naturalnosci

Preferujg infrastrukture turystyczng (miejsca noclegowe, punkty gastronomiczne
iinne ustugowe) wkomponowang w S$rodowisko naturalne, nieszkodliwg dla

przyrody. Kwaterujg w miejscach cichych, nieduzych obiektach blisko przyrody.

Kieruja sie ideg zréwnowazonego rozwoju

Motywy Realizacja hobby — obserwacja przyrody, fotografia
Zwiedzanie obszaréw chronionych

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA

SEGMENT TURYSTYKA WEEKENDOWA

»Turystyka weekendowa”

Dotyczy pobytéw 2-4 dniowych (,dtugie weekendy”). Popularna jest wsréd osdéb na state
mieszkajgcych w miescie, dla ktérych wyjazd poza jego granice daje szanse na doskonaty odpoczynek. Mozna
ich podzieli¢ na dwie grupy:

Aktywnych — ktdrzy zainteresowani sg aktywnym wypoczynkiem (spacery, wycieczka rowerem, kilka
godzin na kajaku itp), odkrywaniem nowych miejsc, odwiedzeniem lokalnych atrakcji turystycznych
(najczesciej uwaznie planujg, jakie miejsce wybra¢ na weekend, zeby co$ ciekawego zobaczy¢) oraz

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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uczestnictwem w imprezach regionalnych. Osoby te zainteresowane sg czesto ofertg regionalnych

organizatorow turystyki — jesli jest ona ciekawa i przystepna, chetnie zaoszczedzg swdj czas i powierzg

organizacje wyjazdu firmie.

Biernych — ktdérzy wyjezdzajg na dziatke letniskowg i wolny czas poswiecajg gtdwnie na relaks na

fotelu, grillowanie ze znajomymi itp. Tej formie wypoczynku sprzyja duza ilos¢ miejscowosci typowo

letniskowych przy Szlaku. Turystéw tych mozna jednak sktoni¢ ich do zwiedzania okolicznych atrakgji.

Ten segment turystyki posiada duzy potencjat wzrostu, w szczegdlnosci gdy powstanie mocna oferta

z ciekawymi atrakcjami, ktéra wyrdznia region na tle sgsiednich. Istotna jest dobra dostepnos$¢ komunikacyjna

oraz przystepna cenowo baza noclegowo-gastronomiczna.

Tabela nr 10. Charakterystyka segmentu turystyki weekendowej.

Segment: Turystyka weekendowa

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: Nieistotny
Pte¢: Nieistotna
Skad: Warszawa, Biatystok, inne miasta w regionie

Potencjalnie
odwiedzane rejony

okolice Zalewu Zegrzynskiego, miejscowosci , letniskowe” wzdtuz Szlaku, Biebrzanski
Park Narodowy, Puszcza Augustowska, Kurpiowszczyzna

Szlaku
Preferencje Zainteresowani terenami potozonymi z dala od miasta (ale tak zeby dojazd trwat

maksimum ok. 2-3 godzin) — dobra dostepnos¢ miejsca
Poszukujg kontaktu z przyroda — rzek, jezior, laséw, terendw atrakcyjnych pod
wzgledem rekreacji i aktywnego odpoczynku. Powinny by¢ szlaki turystyczne.
Z reguty posiadajg wtasny sprzet typu rower, czy kije do nordic walking, ale
zainteresowani mogg by¢ np. wypozyczeniem kajaka, nart biegowych czy oferta
stadniny koni.
Zainteresowani imprezami regionalnymi
Atutem miejsca bedzie kuchnia regionalna, stylowa karczma itp., gdzie zjedzenie
positku bedzie atrakcja.
Zakwaterowaniem jest najczesciej gospodarstwo agroturystyczne. Wypoczywajg tez
czesto na swoich dziatkach letniskowych, w gronie znajomych.
Ciekawe miejsca, zabytki, muzea, mogga sta¢ sie celem krétkich wycieczek jako
urozmaicenia pobytu.
Z reguty zmotoryzowani.

Motywy Pobyt ,,z dala od zgietku miasta”

Aktywny wypoczynek i rekreacja
Bogata oferta kulturalna regionu
Dobry dostep

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA
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SEGMENT — TURYSTYKA TRANZYTOWA

,Turystyka tranzytowa”

Ta grupa turystodw to osoby podrdézujace samodzielnie w docelowe miejsce, ale wykorzystujgce okazje

na zwiedzanie interesujgcych miejsc po drodze. Sg to osoby posiadajgce okreslong ilos¢ czasu wolnego

i moggce w miare swobodnie modyfikowac trase. Turysci tranzytowi hierarchizujg mijane miejsca — zatrzymaja

sie tylko w wyjatkowo znanych i atrakcyjnych, w ktorych jeszcze nie byli, bgdz w tych, ktére darzg szczegdinym

sentymentem. Istnieje jednak mozliwosé, ze oryginalna akcja promocyjna i informacja przekona ich do

spontanicznej zmiany plandw, zas w podzniejszym czasie powrdcg na dtuzej. Odwiedzajg oni dane miejsca

najczesciej ze wzgledu na dobrg baze noclegowa i gastronomiczna.

Tabela nr 11. Charakterystyka segmentu turystyki tranzytowej.

Segment: Turystyka tranzytowa

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: Nieistotny
Pte¢: Nieistotna
Skad: cata Polska, Europa

Potencjalnie
odwiedzane rejony

Warszawa, Zalew Zegrzyniski, Puttusk, Ostroteka, Nowogréd, tomza, Biebrzanski Park
Narodowy, Augustéw, Kanat Augustowski

Szlaku
Preferencje Indywidualni, zmotoryzowani turysci
Dysponujg okreslong iloscig czasu
Skupiajg sie tylko na najciekawszych rzeczach
Magnesem sg odbywajace sie akurat imprezy nawigzujgce do tradycji regionalnych, a
takze kuchnia regionalna
Motywy Chec poznawania i odkrywania nowych miejsc

Dobra informacja turystyczna

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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Szlak Wodny im. Kréla Stefana Batorego z zatozenia bedzie narodowym produktem turystycznym,
skierowanym do turysty wodnego, wyrdzniajgcym sie na rynku europejskim swojg oryginalng filozofig
funkcjonowania, walorami i dtugoscia.

Narodowe produkty turystyczne to takie kompozycje atrakcji i ustug, ktére w jednoznaczny sposéb sg
kojarzone z danym krajem. Wykorzystanie w celu stworzenia takiego produktu historycznego szlaku
stworzonego przez Kréla Stefana Batorego jest pomystem wynikajgcym zasadniczo z dwdéch powoddéw. Po
pierwsze — szlak jest juz wytyczony i ma swojg range historyczng. Po drugie bedzie to najdtuzszy turystyczny
szlak wodny w Polsce. Rzeki przez ktére prowadzi, jako walor naturalny i element krajobrazu, kojarzone s3g ze
zrédtem zycia, z rozwojem, postepem, z tworzeniem miast i wiosek oraz skupianiem sie wokét nich ludnosci.
Stad chec¢ stworzenia z tej, istniejacej juz drogi wodnej — turystycznego szlaku wodnego jako narodowego
produktu turystycznego Polski jest ideg jak najbardziej stuszna, zwtaszcza przy uwzglednieniu trendow
obserwowanych na polskim i europejskim rynku turystycznym, zwigzanych z popularnoscia turystyki aktywnej,
w tym turystyki wodnej. Aktywny wypoczynek na wodzie jest doskonatg forma relaksu dla turysty w kazdym
wieku, pozwala na poznawanie ciekawych miejsc, sprawdzenie swoich fizycznych mozliwosci, spotkanie
niezwyktych ludzi. Niestety Polska nie jest krajem przyjaznym turystom wodnym, brakuje, bowiem niezbednej
infrastruktury, szczegdlnie tej dedykowanej w szczegdlnosci ,,wodniakom”. Szlak Wodny im. Kréla Stefana
Batorego ma byc takim turystycznym srdodlgdowym szlakiem wodnym, ktdry w catosci bedzie odpowiadat na
potrzeby turystéw wodnych i bedzie dla nich w 100% bezpieczny.

Produkt "Szlak Wodny im. Kréla Stefana Batorego" to ponad 400 km szlaku wodnego od Zamku
Krélewskiego do granicy Paristwa Polskiego na Sluzie Kurzyniec. W zatozeniach to takze:

Narodowy markowy produkt turystyczny, pokazujgcy dziedzictwo kulturowe Polski oraz jej walory
krajobrazowe, identyfikowany z Polskg w catej Europie.

Profesjonalnie przygotowany szlakie wodny, zagospodarowany z uwzglednieniem potrzeb i oczekiwan
turysty wodnego.

Szlak o niezwyktej réznorodnosci i wielosci atrakcji, wykorzystujacy potencjat lokalnych atrakcji.
Szlak bezpieczny dla turysty wodnego.

Szlak realny i prawdziwy, gdyz jego twodrcy bedg skoncentrowani na wspdlnych dziataniach wedtug
zalecen zawartych w koncepciji.

Budowa gtéwnego produktu turystycznego zaktada zatem skupienie sie na nastepujacych elementach:

rozwdj infrastruktury podstawowej dla turystyki wodnej,
rozwoj bazy noclegowej i gastronomicznej,
zagospodarowanie i rozwadj atrakcji w najblizszym otoczeniu szlaku,

potaczenie szlaku wodnego z innymi atrakcjami regionu przez sie¢ szlakdw pieszych, rowerowych,
konnych, samochodowych,

organizacja zaplecza dla uprawiania form turystyki aktywnej, edukacyjnej itp. (wypozyczalnie,
transport, obstuga przewodnicka itd.),

koordynacja dziatan organizacyjnych i promocyjnych na Szlaku.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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Ideg Szlaku Wodnego im Krdla Stefana Batorego jest zasada przemieszczania sie turysty od punktu
A do punktu B po historycznym szlaku wodnym wytyczonym przez samego Kréla Stefana Batorego. Dodatkowo
turysta bedzie korzystaé¢ z wielu posrednich, atrakcyjnych w réznych aspektach turystycznych, punktéow na
trasie. Poczatek Szlaku znajduje sie przy Zamku Krélewskim skad ,krdl wyruszat w podrdéz”, koniec czesci
polskiej zas — na Sluzie Kurzyniec. Docelowo Szlak powinien sta¢ sie produktem miedzynarodowym i prowadzi¢
poprzez Niemen do Grodna, a potem byé moze réwniez do Morza Battyckiego. Punktami posrednimi na Szlaku
beda wyznaczone miejsca lokalizacji portéw i przystani wodnych. Ich umiejscowienie wynika z dostepnosci
komunikacyjnej, atrakcyjnosci turystycznej otoczenia (dostep do atrakcji turystycznych) oraz mozliwosci
rozbudowy istniejgcej lub przygotowania nowej infrastruktury niezbednej z punktu widzenia obstugi ruchu
turystycznego. Pomiedzy tymi punktami turysta bedzie poruszat sie szlakiem wodnym, cho¢ alternatywne szlaki
rowerowe czy piesze bedg pozwala¢ na czasowg ,zamiane” srodka transportu, a tym samym dotarcie do
atrakcji dalej odsunietych od gtdwnej linii Szlaku, a takze pokonanie biebrzanskiego odcinka szlaku, gdzie, z racji
chronionej przyrody, ruch jednostek ptywajacych jest ograniczony. W zwigzku z tym faktem powinny powstac
rowniez punkty weztowo-przesiadkowe, gdzie turysta bedzie mdgt zamieni¢ kajak czy t6dz na dowolny srodek
lokomocji, atym samym skorzysta¢ z innych szlakéw poprzez system drég tacznikowych prowadzgcych do
atrakcji przyrodniczych, kulturowych czy militarnych regionu. W zaleznosci od tego, czy osoba taka bedzie
chciata tylko dojechac¢ do odlegtej o kilka kilometrow od brzegu atrakcji, czy bedzie chciata przeby¢ dtuzszy
odcinek trasy innym s$rodkiem lokomocji, a swdj jacht/ kajak/statek/barke przetransportowaé na miejsce,
z ktérego wyruszy ponownie, punkty te powinny by¢ przystosowane do tego rodzaju dziatan i posiadac
odpowiedni sprzet. Zostato to opisane w rozdziale dotyczagcym produktu rzeczywistego. Catos¢ koncepcji
funkcjonowania Szlaku pokazuje rysunek nr 2.

Rysunek nr 2. Funkcjonowanie produktu gtdwnego

Gidwne punkty: pravstanie/punkty
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Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA
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Gtéwne cechy koncepcji Szlaku oraz elementy wptywajace na charakter i konkurencyjnosé¢ produktu

Szlaku Wodnego im. Kréla Stefana Batorego to:

Szlak wiodgcy o charakterze przyrodniczo-krajoznawczym, przeznaczony dla turystyki wodnej,
w szczegolnosci dedykowanej osobom poruszajgcym sie jednostkami ptywajgcymi i za pomoca tzw.
materiatu scalonego (tratwy, krypy).

Szlaki alternatywne, uzupetniajgce o charakterze przyrodniczo-historyczno-krajoznawczym,
przeznaczone dla turystow rowerowych, pieszych, konnych i innych.

Punkty weztowo-przesiadkowe pozwalajgce na tatwg zmiane formy podrézowania, a takze dostep do
szlakdw alternatywnych i atrakcji oddalonych od Szlaku. W punktach tych zapewnione bedzie
odpowiednie zaplecze dla turysty wodnego, zwiekszajgce atrakcyjnosé kilkudniowego podrézowania
na Szlaku.

Tworzenie drdég tgcznikowych — odcinki scalajgce obydwa szlaki (uzupetniajacy i gtéwny) oraz
prowadzgce do atrakcji potozonych poza Szlakiem gtéwnym.

Wspdlne elementy systemu wptywajgce na jego spdjnos¢ — wortal turystyczny Szlaku, system
wizualizacji (tablice informacyjne, tablice wielkoformatowe, mapy, foldery, tabliczki), logo
przewodnie systemu.

Baza turystyczna dla turystyki wodnej, w tym dobrze wyposazone kempingi i pola biwakowe np.
(majace udogodnienia, znizki, bedgce w systemie certyfikacji).

Obudowa Szlaku infrastrukturg turystyczng — porty, przystanie, stanice wodne, itp.

Ustugi specjalistyczne wokdt Szlaku, zintegrowane z ofertami (przewozowe, transportowe,
przewodnickie, edukacyjne).

Eksponowanie atrakcji na szlakach, punkty/wieze widokowe, $ciezki edukacyjne, tablice informacyjne,
oznaczenia, mapki atrakc;ji.

Rozwigzania przedtuzajgce sezon turystyczny, np. imprezy sezonowe, programy lojalnosciowe, znizki
sezonowe.

Dodatkowe dziatania pdzniejsze polegajgce na tworzeniu nowych szlakéw i sciezek, prowadzacych do
waloréw nie eksponowanych do tej pory w sposéb dostateczny.
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Elementy, ktore charakteryzujg szlak wodny jako produkt turystyczny, to jego walory turystyczne,
obecna infrastruktura, dostepnos¢ komunikacyjna, a takze potencjalni odwiedzajacy, czyli turysci. Ci ostatni
powinni zosta¢ doktadnie zdefiniowani, by oferta stata sie dla nich szczegdlnie atrakcyjna. Nalezy przy tym
pamietaé, ze nie tylko jakos¢ i atrakcje miejsca s3 motywujgce do odbycia podrézy. Dzisiaj réwnie wazne jest
kompleksowe zaspokojenie potrzeb turysty. Ustugi turystyczne nalezg do grupy ustug zaspokajajgcych wiele
potrzeb fizycznych, spotecznych i psychologicznych. Sg one zwigzane z takimi motywami podrdzy, jak potrzeba
odpoczynku, cheé ucieczki od otoczenia, od rutyny, che¢ poszukiwania nowych i odmiennych doswiadczen,
odwiedzenie atrakcyjnych miejsc, poznanie ciekawych zjawisk przyrodniczych, korzystanie z débr kultury.
Podczas budowy produktow nalezy pamietac, ze turysci chcg zaspokoi¢ w tym samym czasie wiecej niz jedna
potrzebe, a wiec produkty odnoszace najwiekszy sukces to te, ktére najlepiej odpowiadajg na , wigzke potrzeb”
okreslonego segmentu odbiorcow. Tylko spetnienie wszystkich potrzeb danej jednostki sprawi, ze turysta
bedzie catkowicie zadowolony z pobytu.

Bardzo duze znaczenie w rozwoju kazdego produktu turystycznego majg ludzie. Od zaangazowania
i akceptacji mieszkancéw gmin wchodzacych w sktad Szlaku zaleze¢ bedzie w bardzo duzym stopniu jego finalna
posta¢ i dalsze funkcjonowanie. Oczywistym jest, ze skutecznos¢ kazdego przedsiewziecia turystycznego
w duzej mierze wyznacza aprobata i przychylnos$¢ srodowiska, w ktéorym ma byc¢ ono realizowane.

Definicji produktu turystycznego w opracowaniach jest bardzo wiele. W mys| koncepcji marketingowe;j
produktem jest wszystko, co jest oferowane na rynku w celu zaspokojenia potrzeb konsumenta. Produkt to
oryginalna kompozycja réznych débr turystycznych (waloréw, atrakcji i infrastruktury), oraz wszelkich ustug
umozliwiajacych ich turystyczne wykorzystanie w trakcie podrdzy lub pobytu oraz pomyst, ktéry spowoduje
naptyw turystéw do danego miejsca.

Catos¢ produktu turystycznego, ktdrego przyktad przedstawia rysunek nr. 3, stanowi funkcjonalng
strukture sktadajaca sie z trzech pozioméw:

rdzenia produktu,
produktu rzeczywistego,

produktu poszerzonego (powiekszonego)

Rdzen produktu dotyczy gtdwnego motywu podrdzowania — zaspokaja potrzebe priorytetows,
koresponduje z rdzeniem korzysci, ktérym moze by¢ na przyktad zaspokojenie potrzeby odpoczynku,
odwiedzenia ciekawego miejsca czy poprawa stanu zdrowia. Spetnienie takich wymagan narzuca wiec
koniecznos¢ jednoczesnego zaoferowania realnej, ustugowej kompozycji o okreslonej strukturze i poziomie
jakosciowym, czyli uformowania produktu rzeczywistego. Samodzielny rdzen produktu nie jest zazwyczaj
przedmiotem transakcji. Atrakcyjny produkt turystyczny powinien takie obejmowac ustugi i dobra
zaspokajajace - obok potrzeby gtéwnej - potrzeby komplementarne. Krag takiego poszerzonego produktu
turystycznego tworzg sktadniki przyczyniajgce sie do wyrdznienia produktu na rynku. Marketing wprowadza
rowniez pojecie produktu potencjalnego, na ktéry sktada sie wszystko to, co moze dodatkowo uatrakcyjnié
produkt i przyciggnac nabywce. Zakres oraz jakos¢ ustug i dobr oferowanych w ramach produktu turystycznego
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nalezy stale dopasowywac¢ do stale zmieniajgcego sie poziomu zamoznosci, cywilizacji i kultury. Produkt
turystyczny musi by¢ takze atrakcyjny na nieustannie zmieniajgcym sie rynku. Klarowne okreslanie cech
produktu jest warunkiem jego rynkowego wyrdzniania (branding) majgcego na celu kreowanie wizerunku
pozytywnie odbiegajacego od substytutéw oraz umozliwiajgcego tatwe przywotanie przez konsumenta
identyfikowalnych cech produktu.

Projektowana oferta uzupetniajgca ma by¢ elementem wspierajgcym produkt gtéwny. Z drugiej strony
oferta przygotowana na szlaku wodnym bedzie w pewnym stopniu podnosi¢ atrakcyjnos¢ produktéw
uzupetniajgcych, ale sita oddziatywania bedzie w tym przypadku duzo nizsza. Takie podejscie w sposdb
jednoznaczny okresla miejsce koncentracji $Srodkdéw finansowych, zasobdw ludzkich oraz wysitkdow
organizacyjnych — Szlak Wodny im. Kréla Stefana Batorego.

Rdzeniem produktu "Szlak Wodny im. Krdla Stefana Batorego" jest historyczny Szlak Wodny
obejmujacy Wiste (wraz z Kanatem Zerariskim) Zalew Zegrzynski, Narew, Biebrze, oraz Kanat Augustowski, ich
walory przyrodniczo-krajobrazowe, oraz wptyw na dziedzictwo historyczne regionu objetego projektem.

Gtéwnym motywem podrézowania jest cheé potgczenia aktywnego wypoczynku i wodnych pasji z
czerpaniem z waloréw przyrodniczo-krajobrazowych obszaréw nadrzecznych. Szlak ten stanowi w wielu
miejscach unikalny korytarz przyrodniczy.

Podstawowg korzyscig dla turysty jest mozliwos¢ szybkiego i bezpiecznego przemieszczania sie
pomiedzy poszczegdlnymi punktami oznakowanym szlakiem wodnym.
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Mapa nr 1. Lokalizacja Szlaku Wodnego im. Krdéla Stefana Batorego.

Augustow
[ ]

Sz &1:{ Wﬂ&r ny Wargawa

im. Krola Stefana Batorego

Wisk - Kanaf Feravishy - Wanaf Kol -
Zalew Zegrayisky - Narew - Biefrza
Wanal Tugustowsky (Niemen)

Zrédfto: http://www.targowek.waw.pl/szlak_wodny/logo_szlak.gif

W sktad produktu rzeczywistego "Szlaku Wodnego im. Kréla Stefana Batorego" wchodzg niezbedne dla
turysty wodnego elementy oferty, infrastruktura turystyczna zwigzana z uprawianiem turystyki wodnej, baza
noclegowa i gastronomiczna, zagospodarowanie szlaku (porty, przystanie, miejsca do cumowania, sanitariaty,
parkingi, punkty serwisowe, itp).

Produkt rzeczywisty to infrastruktura i profesjonalna obstuga turysty wodnego zapewniajgca realizacje
potrzeby gtdéwnej, czyli poruszania sie Szlakiem po regionie.

Wdrazanie systemowych rozwigzan w zakresie obstugi turysty, majace zapewnié zagospodarowanie
regionu w infrastrukture odpowiedniej jakosci, ma rowniez za zadanie budowania silnego wizerunku regionu
jako przyjaznego turyscie wodnemu.

Elementami produktu rzeczywistego, ktdre bedg miaty istotny wptyw na tworzony produkt turystyczny
"Szlak Wodny im. Kréla Stefana Batorego" beda:

Drogi wodne po ktdrych przebiega Szlak Wodny im. Kréla Stefana Batorego
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Infrastruktura obstugi turysty wodnego: porty, przystanie, miejsca do cumowania, punkty serwisowe,
wypozyczalnie wodne, parkingi, przechowalnie sprzetu wodnego, punkty widokowe, mini — mariny
punktach weztowych.

Infrastruktura uzupetniajgca: baza noclegowa, baza gastronomiczna.

System Zintegrowanego Transportu: rozwigzanie systemowe polegajgce na integracji transportu
wodnego i innych (rowerowego, zbiorowego) — wazny w szczegdlnosci na ,biebrzanskim” odcinku
Szlaku.

Informacja turystyczna wraz z logo i systemem identyfikacji wizualnej.

Drogi wodne na ktérych przebiega Szlak Wodny im. Krdla Stefana Batorego

Sytuacja drég wodnych, przez ktére przebiega Szlak im. Kréla Stefana Batorego nie jest najlepsza.
Podlegajg one degradacji (zmieniajg sie ich gtebokosci tranzytowe, szerokosci oraz promienie zakoli), co
powoduje niedostosowanie do przepisow, w ktdrych owe drogi sg opisywane. Taki stan rzeczy natomiast
prowadzi do utraty znaczenia drogi wodnej dla zeglugi. Niestety, srodki przeznaczone na utrzymanie szlakéw
zeglugowych sg niewystarczajgce. Ponadto dystans pomiedzy faktycznymi potrzebami, a finansami jakie
przekazuje sie na te potrzeby, pogtebia sie. Powoduje to dalsza marginalizacje i degradacje szlakéw
zeglugowych i infrastruktury z nimi zwigzanej, a co za tym idzie, maleje zainteresowanie zeglugg srodlagdowa.
Dlatego tak wazne jest utrzymywanie w odpowiednim stanie drég wodnych przez ktére przebiega Szlak im.
Kréla Stefana Batorego. Nadzér nad tymi dziataniami sprawuje Krajowy Zarzad Gospodarki Wodnej, a w jego
imieniu Zarzady Regionalne, ktére powinny zrobi¢ wszystko, by utrzymac gtebokosci tranzytowe dla drég
wodnych, przez ktdre biegnie Szlak, w ramach srodkoéw, jakie posiadajg. Drogi wodne powinny by¢ regularnie
monitorowane i (co najmniej raz w roku, a jesli zachodzi potrzeba — czesciej) udrazniane. Jednym z problemow
przy takich dziataniach moga by¢ niskie klasy drég wodnych po ktérych biegnie Szlak, w zwigzku z czym sg one
udrazniane w ostatniej kolejnosci. Przy tego typu realizacjach trzeba réwniez pamietaé o obszarach
chronionych, takich jak Biebrzanski Park Narodowy, o ktérego ochronie decyduje Ustawa Prawo ochrony
srodowiska z dn. 27 kwietnia 2001 r.

Infrastruktura obstugi turysty wodnego

Infrastruktura obstugi turysty wodnego ma zapewni¢ mu kompleksowg obstuge. Sktada sie na nig caty
wachlarz elementéw, ktére utatwiajg, a niejednokrotnie umozliwiajg przeptyniecie pomiedzy poszczegdlnymi
punktami Szlaku. Skfadajg sie na nig elementy zagospodarowania opisane poniiej.1

Port jachtowy rozumiany jest jako zespo6t basendw portowych, obiektéw hydrotechnicznych oraz
budowli i terenédw lgdowych, zapewniajgcy bezpieczny postéj i obstuge jednostek ptywajacych rekreacyjnych
i turystycznych.

Biorac pod uwage liczbe stanowisk i miejsc postojowych dla od 50 do 200 jednostek ptywajgcych (tzw.
maty port jachtowy), porty na Szlaku Batorego powinny by¢ wyposazone w:

! Opis wg publikacji pt , Zatozenia do projektowania marin i stanic kajakowych” W. Skéra, M. Czerny.
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Miejsca postojowe przy nabrzezach i pomostach

Pochylnie i urzadzenia do wodowania i podnoszenia jednostek, dzwignice do stawiania masztow
Miejsca serwisowe

Pomieszczenia bosmanatu lub kapitanatu portu

Zaplecze sanitarne — szatnie, natryski, toalety, punkt pierwszej pomocy medycznej
Pomieszczenia magazynowe i socjalne (np. miejsce do mycia naczyn)
Ogdlnodostepne potfaczenie telefoniczne

Punkt poboru wody pitnej

Punkt zaopatrzenia w podstawowe artykuty spozywcze i przemystowe

Punkt zasilania i poboru energii elektrycznej

Sprzet gasniczy i ratunkowy

Zbiorniki na odpady state i nieczystosci ptynne

Urzadzenia do odbioru sciekow (rowniez zaolejonych)

Parking samochodowy i dla przyczep podtodziowych

Stacje paliw (stacjonarng lub przewozng)

Port jachtowy potgczony z zabudowgq spetniajgcg funkcje ustugowe dla turystéw zatrzymujgcych sie
w porcie (obiekty noclegowe, bary, restauracje, sklepy, obiekty rekreacyjne) nazywany jest maring. Inng
koncepcjag portu jachtowego — mariny jest tzw. wioska jachtowa. Charakteryzuje sie ona tym, ze wokot mariny
istnieje osiedle mieszkaniowe zintegrowane z maring. Porty, mariny i wioski jachtowe powinny powstawac
wedtug zapotrzebowania.

Przystan wodna rozumiana jako miejsce dogodne do cumowania i postoju jachtéw oraz niewielkich
jednostek ptywajgcych, wyposazona w urzgdzenia cumownicze i pomost umozliwiajgcy bezpieczne wyjscie na
lad. Na Szlaku Batorego nalezy bra¢ pod uwage lokalizacje przystani tak, aby umozliwi¢ turystom dotarcie do
atrakcyjnych miejsc (zabytkdéw, udostepnionych rezerwatdéw przyrody, punktow widokowych i obiektéw
ustugowych) potozonych na brzegu, tuz przy Szlaku.

Stanica kajakowa to miejsce przygotowane do bezpiecznego cumowania i przetrzymywania kajakéow
oraz przystosowane do pobytu turystéw. Stanica powinna by¢ wyposazona w:

Dogodne dojscie do brzegu (piach lub trawa, najlepiej w obrebie naturalnej plazy)

Pomost staty lub ptywajacy, pochylnie do wodowania kajakéw

Wydzielone miejsce do sktadowania kajakow

Zaplecze sanitarne — umywalki, natryski, toalety, punkt pierwszej pomocy medycznej

Zaplecze noclegowe (pole namiotowe, domki kempingowe) potozone w obrebie obiektu

Punkt poboru wody pitnej

Wiaty turystyczne, zadaszone stoty i tawy dajgce mozliwos¢ samodzielnego przyrzadzania positkéw)
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Pojemniki na odpady state i zbiorniki na nieczystosci ptynne
Wydzielone miejsce na ognisko

Parking samochodowy

Punkt zaopatrzenia w podstawowe artykuty spozywcze i przemystowe

Zaplecze gastronomiczne (moze by¢ potozone blisko obiektu)

Na lokalizacje portu, przystani czy stanicy wptyw majg warunki i parametry danego akwenu lub rzeki.
Oddziatywuja one réwniez na bezpieczenstwo i komfort turystdw. O atrakcyjnosci potozenia miejsca
dogodnego do cumowania jednostek ptywajacych decyduje tez dostepnos¢ komunikacyjna i lokalizacja
wzgledem miejscowosci (biorgc pod uwage zaplecze ustugowe — noclegowe, gastronomiczne). W zwigzku
Z powyzszym uznano, iz miejscowosciami, w ktérych powinna powstawac infrastruktura przeznaczona dla
turysty wodnego sa:

WOJEWODZTWO MAZOWIECKIE
Warszawa (Port Zeranski)

Port Zeraniski potozony jest u ujscia Kanatu Zerafskiego do Wisty. Dzi$ wykorzystuje sie tylko jego czeé¢
- tzw. basen administracyjny, gdzie ,zimujg” jednostki ptywajgce (gtdwnie naprawcze, barki i lodotamacze)
i gdzie roztadowuje sie wegiel oraz stocznie remontowa. Na potrzeby elektrocieptowni wykorzystuje sie tez
osadnik o powierzchni 2,4 ha. Port docelowo miat sktada¢ sie z 3 basendéw, jednak jego budowa nigdy nie
zostata dokonczona. W nieoficjalnych planach przewiduje sie zagospodarowanie tego terenu na potrzeby
turystyki i sportéw wodnych, ustugi komercyjne oraz zabudowe mieszkaniowa. Port Zerarski powinien staé sie
gtéwnym portem warszawskim, w ktorym tgczytyby sie wszystkie turystyczne, wodne szlaki biegngce Wista,
gdzie kwittoby zycie zeglarskie i gdzie dostepna bytaby wymieniona wyzej, specjalistyczna infrastruktura
przeznaczona dla turysty wodnego.

Fotografia nr 1. Jeden z niewykorzystywanych
basenéw Poartu Zerarskiego.
Zrédto: Archiwum PART
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Zalew Zegrzynski (Serock, Nieporet)

Miasta Serock i Nieporet znajdujg sie w strategicznym dla Szlaku miejscu — jego wptyniecia na wody
Zalewu Zegrzynskiego. Nieporet to jeden z najwiekszych portéw na Zalewie, miejsce, ktére caty czas sie
rozbudowuje i juz jest w stanie przyja¢ duzg ilos¢ turystéw. Serock jest miastem, ktére w duzym stopniu
korzysta ze srodkdw unijnych, a jego wiodarze sg Swiadomi wielkich mozliwosci, jakie daje rozwdj turystyki.
W Serocku powstata juz plaza wraz z catym zapleczem infrastrukturalnym (molo, miejsca do cumowania,

sanitariaty, boiska sportowe, parking).

Fotografia nr 2. Nowa inwestycja
Serocka — zagospodarowane
nabrzeze miejskie wraz z molo,
plaza, miejscami do cumowania itp.
Zrédto: Archiwum PART S.A.

Puttusk

W Puttusku istnieje port rzeczny na Narwi nalezacy do Gminy Puttusk. Od niedawna uzytkuje go w
czesci Puttuskie Wodne Ochotnicze Pogotowie Ratunkowe, ktére ma w planach jego rewitalizacje i
przystosowanie do przyjmowania jednostek ptywajgcych. Ostatnio (stan na listopad 2009) uporzgdkowano tam
nabrzeza, pogtebiono i oczyszczono port, poprawiono droge dojazdowa oraz utworzono miejsca parkingowe.
Na tym terenie, w szczegdlnosci w okresie letnim, odbywajg sie rdézne imprezy ozrywkowe potaczone z
wystepami artystodw. Przyciggaja one mieszkaricéw i przyjezdnych stanowigc wazne wydarzenia w ich zyciu
kulturalnym.

Fotografia nr 3. Port Puttuski przed jego
odnowieniem (lipiec 2009).
Zrédto: Archiwum PART SA

Rézan (nowa inwestycja)

Miejscowos$¢ Rdzan to bodaj jedyna miejscowos¢ na Szlaku nie posiadajgca zadnego
zagospodarowania brzegéw Narwi, nad ktdérg sie znajduje. Jej waga jest tak duza, poniewaz znajduje sie na
przecieciu dwéch waznych drég krajowych. Rekomenduje sie zatem, aby, w miare potrzeb, uwzglednic te
lokalizacje w planach rozwoju Szlaku.
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Fotografia nr 4. Zaros$niete brzegi w miejscowosci
Rozan (lipiec 2009).
Zrédto: Archiwum PART SA

Ostroteka

Ostroteka posiada zagospodarowane niewielkie nabrzeze, jednak nie jest ono w dobrym stanie.
Niedaleko znajduje sie natomiast duzy port rzeczny bedacy wtasnosciag Regionalnego Zarzadu Gospodarki
Wodnej oddz. Ostroteka. W zwigzku z tym faktem zaleca sie wykorzystanie portu w ramach mozliwosci RZGW
rowniez do celéw rekreacyjno — turystycznych.

Fotografia nr 5. Dzisiejszy wyglad portu w
Ostrotece.
Zrédto: Archiwum PART SA
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WOIJEWODZTWO PODLASKIE

Nowogréd

Port w Nowogrodzie bedzie miat znaczenie strategiczne, gdyz w tym miejscu rzeka Narew faczy sie
z Pisg, ktora prowadzi do Wielkich Jezior Mazurskich. Szlakiem Pisa — Narew podazajg wiec zeglarze z Zalewu

Zegrzynskiego chcacy zeglowac na Mazurach.

Fotografia nr 6. Dzisiejszy stan
nabrzeza w miejscowosci Nowogrod —
¥ ¥  widok na skansen.

S Zrédto: Archiwum PART SA

tomia

Najwieksze na Szlaku miasto w wojewddztwie podlaskim. Ze wzgledu na jego wielko$¢ i dobre
potozenie komunikacyjne powinno by¢ uwzglednione przy dalszym rozwoju Szlaku.

Fotografia nr 7. Plaza miejska w tomzy.
Zrédto: Archiwum PART SA

Krzewo/Wizna

Wizna to miejscowos¢, niedaleko ktérej rzeka Biebrza taczy sie z Narwia. Tu tez zaczyna sie Biebrzanski
Park Narodowy. W zwigzku z obostrzeniami, jakie sg na jego terenie zachodzi konieczno$¢ opracowania
alternatywy dla turystéw motorowodnych, ktérzy nie chcg rezygnowaé z pokonania catego odcinka Szlaku.
Istnieje kilka rozwigzan tej sytuacji, jednak wszystkie wymagajg powstania nowej oferty na tym etapie Szlaku,

Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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jaka bedzie transport lagdowy todzi z napedem silnikowym. Organizacja takiego transportu zwigzana jest
rowniez z powstaniem nowej infrastruktury wodnej w miejscach skrajnych, takich jak Wizna — na granicach
obszaru wytaczonego z ruchu jednostek silnikowych. Infrastruktura ta to tak naprawde profesjonalne porty
rzeczne, w ktorych obligatoryjnie powinny znajdowac sie pochylnie i urzgdzenia do wodowania i podnoszenia
jednostek, a niedaleko — przystanki autobusowe, organizatorzy turystyki ktdrzy zapewnialiby transport
zastepczy oraz zorganizowaliby czas wolny turystom. W miejscowosci Krzewo (znajdujgcej sie w gminie
Pigtnica), kilka kilometréw od Wizny na potudnie, oraz niedaleko samej Wizny prywatni inwestorzy planujg
dziatania, ktére wpisuja sie w zatozenia, jakie powinna spetniac ta lokalizacja.

Fotografia nr 8, 9. Zagospodarowae nabrzeze Narwi w okolicach miejscowosci Wizna i miejsce przysztej
lokalizacji portu (prywatny inwestor).
Zrédto: Archiwum PART SA

Osowiec Twierdza

Miejsce turystyczne, siedziba wtadz Biebrzarskiego Parku Narodowego oraz Muzeum Parku, a takze
lokalizacja jednej z wiekszych atrakcji na Szlaku — Twierdzy Osowiec. Istnieje tu pole namiotowe, ktdre
docelowo powinno sta¢ sie kempingiem o standardzie min. 2-gwiadkowym i gdzie planuje sie utworzenie
miejsca do cumowania kajakéw. W dalszych planach Parku jest réwniez przystosowanie jednego z fortéw do
celdw turystyczno — rekreacyjnych, takze z wykorzystaniem fosy.

Fotografie nr 10 i 11. Pole namiotowe z dostepem do wody oraz niezagospodarowane jeszcze ruiny fortu
(sierpien 2009).
Zrédto: Archiwum PART S.A.
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Dolistowo / Goniadz

Te dwie miejscowosci, sg jedynymi w Parku Narodowym tak dobrze rozwinietymi pod wzgledem
dostepu do brzegu rzeki. Gonigdz posiada niewielkie zaplecze sportowo — rekreacyjne, molo oraz naturalne
miejsce do utworzenia niewielkiej przystani, Dolistowo zas, mozie sta¢ sie strategicznym miejscem
przesiadkowym, poniewaz stad wtasnie, podobnie jak w okolicach Wizny, moze zostaé¢ uruchomiony rejs
niewielkimi statkami turystycznymi w gére Szlaku.

21N IR Y3
AR
i

Fotografia nr 12 i 13. Przyktad zagospodarowania brzegdw rzeki Biebrzy — Dolistowo i Gonigdz.
Zrédto: Archiwum PART SA

Augustow

Miasto Augustow jest dobrze rozpoznawalnym osrodkiem sportéw wodnych wsrdd turystow zaréwno
w kraju, jak i za granicg (szczegdlnie u naszych sgsiadéw ze wschodu). Oczywistym jest wiec fakt, ze nie moze go
zabrakng¢ na portowej mapie Szlaku im. Kréla Stefana Batorego. W miescie tym juz istnieje rozbudowana siec
wypozyczalni, marin oraz oferta poptyniecia statkami wycieczkowymi w gtgb Kanatu Augustowskiego.

—— 0 L LY
o s R N [

Fotografia nr 14. W Augustowie o
dostep do brzegu stara sie kazdy.
Zrédto: Archiwum PART SA
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Gmina Ptaska

Gmina Ptaska powinna zostaé wzieta pod uwage z racji jej potozenia jako skrajnej na Szlaku po jego
polskiej stronie. Najbardziej przygotowana do przyjmowania turystéw jest miejscowo$¢ Paniewo (przy Sluzie
Paniewo), jednak lezy ona w pewnej odlegtoéci od Sluzy Kurzyniec (granicy Paristwa). Powyzej tej lokalizacji nie

ma miejsca, ktére mogto i chciatoby petnic role skrajnego na Szlaku portu lub przystani.

Fotografia nr 15i 16. W gminie Pfaska wiele osob zaktada dziatalnosc turystyczng, ale jest ona rozdrobniona.
Zrédto: Archiwum PART SA

Szczegotowe informacje na temat wszelkich inwestycji, jakie podjety wyzej wymienione miejscowosci
przedstawiono na mapie i w tabeli ponizej.

Mapa nr 2. Miejscowosci kluczowe na Szlaku.

Zrédto: Opracowanie wiasne PART SA

Legenda:

. Dzielnica Biatoteka
. Gmina Nieporet

. Miasto Serock

. Miasto Puttusk

. Miasto Rézan

. Miasto Ostroteka

. Miasto Nowogréd

. Miasto tomza

© 00 N o u B~ W N

. Miejscowos$¢ Wizna/ Krzewo

10. Miejscowos¢ Osowiec Twierdza
11. Miejscowos¢ Gonigdz

12. Miejscowos¢ Dolistowo

13. Miasto Augustéw

14. Gmina Ptaska
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Tabela nr 12. Opis inwestycji zwigzanych z turystykg wodng w miejscowosciach kluczowych dla Szlaku.

Lokalizacja Opis inwestycji zrealizowanych i planéw Potrzeby wskazane przez
inwestycyjnych’ ankietowanych
1. Warszawa Inwestycje planowane:

1. W Porcie Zeraiskim ma powsta¢ Aqua
Park. Inwestycja ta realizowana bedzie na
zasadzie partnerstwa publiczno-prywatnego.
Miasto wybierze inwestora. Dzielnica
wydzierzawi inwestorowi teren, ten za$s
wybuduje obiekt o wartosci ok. 1 miliarda zt.
Obszar inwestycji to Port Zeraiski. W tej
chwili brak dojazdu do portu. Dojazd mégtby
by¢ doprowadzony w rejony supermarketu
Auchan ul. Elektronowa lub przez most nad
Kanatem Zerariskim do ul. Ptochocinskiej.

2. Wprowadzenie na kanale tramwaju
wodnego. Koszt eksploatacji tramwaju
ponosi armator. Prywatny deweloper Dom
Development zobowigzat sie do
wybudowania przystanku dostosowanego do
ruchu tramwaju wodnego na Kobiatce. W tej
chwili nie istnieje stata komunikacja miedzy
Portem Zeranskim a najblizszym
przystankiem autobusowym. ZTM zobowigzat
sie zapewni¢ odbiér pasazeréw z portu

i przewoz do najblizszego przystanku.

Na lewobrzeznym

bulwarze funkcjonujg obecnie trzy przystanki
tramwajow wodnych i 2

dodatkowe dla proméw (Solec -- Cypel
Czernikowski, Powisle - Most
Poniatowskiego Stare Miasto - Zamek
Krélewski, Zoliborz - Cytadela

Warszawska, oraz Saska Kepa i Warszawskie
Z00).

3. Planowane jest zagospodarowanie lewego
brzegu Wisty. Konkurs na opracowanie
projektu architektonicznego zostat juz
rozstrzygniety. Koszt inwestycji to 45,8 min
PLN i ma by¢ ona zrealizowana w latach 2009
-2013

4. Centrum Nauki Kopernik

Ta instytucja kultury powstaje tuz przy lewym
brzegu Wisty, na podzamczu.

Do korica 2010 roku majg by¢ gotowe 2
moduty budynku. Na kompleks Centrum
ztozg sie:

¢ dwukondygnacyjny budynek o
powierzchni 15 tys. mz, ktory

- Konieczna budowa przystani
ptywajacej (dworca wodnego)
w rejonie Zamku Krolewskiego.

- przystosowanie nabrzeza

| ewobr zeznego bul waru
dla cumowania jednostek
ptywajacych.

- Centralny Port Turystyki
wodnej z kapitanatem portu,
infrastrukturg portowa,
punktem informacji

turystycznej, hotelem itd.

-przystanie: Zamek Krolewski
(ptywajacy dworzec wodny)
Zoliborz, Biatoteka (koto $luzy),
Kanat Zeraniski, Kobiatka.

- potrzeba potgczenie szlaku
wodnego Kréla Stefana
Batorego z szlakiem
zeglugowym

? Zrédto danych: Ankiety PART SA
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Lokalizacja

Opis inwestycji zrealizowanych i planéw
inwestycyjnych’

Potrzeby wskazane przez
ankietowanych

pomiesci wystawy state i czasowe,
laboratoria i pracownie, centrum
konferencyjne, kawiarnie i
restauracje, a takze czes¢ biurowa

e parking oraz warsztat w kondygnacji
podziemnej

¢ multimedialne planetarium,
usytuowane w bryle
przypominajacej wygladem gtaz
narzutowy — znajdzie sie tu tez
platforma widokowa

e  otaczajgcy Centrum Park
Odkrywcow, w nim urzadzenia do
przeprowadzania eksperymentéw
pod gotym niebem, zewnetrzna
galeria sztuki, amfiteatr.

5. projekt 2 wieze.

Nowo powstate i wcigz rozwijajgce sie i
inwestujgce centrum sportowo — rekreacyjne
zlokalizowane obok Kanatu Zeranskiego.
Oprdécz mozliwosci uprawiania turystyki
wodnej oferuje rowniez scianki
wspinaczkowe (takze lodowg), mosty linowe,
zajecia z jumpingu, akrobatyki powietrznej i
wiele innych atrakcji adekwatnych do wieku i
mozliwosci korzystajgcych z kompleksu.
Obiekt na miare XXI wieku.

2. Miasto Serock

Inwestycje zrealizowane:

1. Molo z przystanig wodng i zapleczem
socjalnym w Serocku - wybudowano molo,
zamontowano dwa pomosty do cumowania
todzi, wybudowano budynek sanitarny
(toalety oraz przebieralnie), ktéry stuzy
mieszkaricom i turystom w okresie letnim,
udostepniono takze parking zlokalizowany
w poblizu mola, ktéry zdecydowanie utatwit
dostep do terendw przybrzeznych osobom
zmotoryzowanym.

Inwestycja objeta obszar okoto 3000 m”.

2. Modernizacja miejsca, w ktérym
znajdowato sie sredniowieczne grodzisko
tzw. ,,Barbarka” (taras widokowy na Jezioro
Zegrzynskie, makieta sredniowiecznego
grodziska, tablica informacyjna dot. historii
miejsca, potgczenie z Traktem Spacerowym
schodzgcym wagwozem na Bulwar
Nadnarwianski). Inwestycja na obszarze 1400
m’ (bez stokéw)

Inwestycje planowane

utworzenie Punktu
Informacji Turystycznej
utworzenie bazy
gastronomicznej na plazy
w Serocku/tawerna
system identyfikacji
wizualnej informujacy o
przebiegu Szlaku na
wyznaczonych
przystankach

system monitoringu sktadu
chemicznego i
biologicznego wody na
Zalewie Zegrzyriskim

i Narwi

punkt zlewny Sciekéw ze
sprzetu ptywajgcego
porty jachtowe
przystanie z miejscami do
cumowania
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Lokalizacja Opis inwestycji zrealizowanych i planéw Potrzeby wskazane przez
inwestycyjnych’ ankietowanych

1. Zagospodarowanie Szlaku Napoleonskiego
- (projekt koncepcyjny o wartosci 641 489,00
zt) znajduje sie w bezposrednim sasiedztwie
Zalewu Zegrzynskiego (budowa Sciezki
spacerowo - edukacyjnej z elementami matej
architektury, na stanowisku strzeleckim
umieszczenie repliki armaty pochodzacej

z okresu wojen napoleoniskich, oswietlenie
Sciezki, odtworzenie naturalnego
uksztattowania watéw napoleonskich).

Koncepcje:

1. Amfiteatr - inwestycja bytaby
zlokalizowana w rejonie ul. Brukowej
Amfiteatr stuzytby nie tylko mieszkaricom, ale
rowniez mogtyby sie tutaj odbywacd
wydarzenia kulturalne o znaczeniu
ponadlokalnym (lokalizacja na skarpie nad
Zalewem, w czesSci miasta najczesciej
odwiedzanej przez turystéw w okresie
letnim)

2. Budowa basenu z podgrzewana wodg -
taka inwestycja przedtuzy sezon turystyczny

3. Rewitalizacja starorzecza Bugu - budowa
stanowisk wedkarskich

Znane plany inwestycyjne instytucji nie
bedacych jednostkami administracyjnymi
Urzedu Miasta i Gminy Serock:

1. Modernizacja domu wycieczkowego PTTK
w Zegrzynku - przebudowa obiektu oraz
budowa przystani z zapleczem do uprawiania
sportéw wodnych (projekt o wartosci ogdlnej
10 min zt w fazie pozyskiwania funduszy
unijnych przez PTTK)

2. Budowa infrastruktury nabrzeza

w Centrum Kongresowym Hotel
Warszawianka w Jachrance w zwigzku

z przygotowaniami do petnienia roli centrum
pobytowego w czasie Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej ,,UEFA EURO 2012” (istnieje juz
przystan, gdzie przybija np. statek
ptaskodenny , Zefir” odbywajacy rejsy
weekendowe po Zalewie Zegrzyniskim)

3. Miasto Nieporet Przystanek , Kanat
Inwestycje realizowane: Kroélewski” - nalezatoby
1. Realizacja zagospodarowania czesci wybudowa¢ pomost, do
wybrzeza Zalewu Zegrzynskiego pn. ,Dzika ktorego by cumowat
Plaza” w Nieporecie. Dzika Plaza stanowi statek.
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Lokalizacja

Opis inwestycji zrealizowanych i planéw
inwestycyjnych’

Potrzeby wskazane przez
ankietowanych

jeden z przystankow na trasie Szlaku.

W ramach inwestycji wykonano m.in.:
budynek socjalno-sanitarny wraz z wszelkimi
mediami, ciggi piesze wraz z o$wietleniem,
rekultywacje plazy, plac zabaw, monitoring
wizyjny, zagospodarowanie terendw
zielonych.

Inwestycje planowane:

1. Dokonczenie zagospodarowania Dzikiej
Plazy w Nieporecie poprzez m.in. budowe
mola spacerowego i pomostu ptywajacego.
Molo sktada sie z dwdch czesci. Pierwsza z
nich o szerokosci 6m i dtugosci 24m potozona
jest prostopadle do brzegu, stanowi
promenade rekreacyjng i druga czes¢ do niej
prostopadta z molem o tej samej szerokosci

i dtugosci 12m w kierunku réwnolegtym do
brzegu, stanowi¢ ma przystan do cumowania
statkdw. Pomost ptywajgcy o tacznej
powierzchni zabudowy 516,25m?2,

Przystanek ,Port
Nieporet” - nalezatoby
wybudowac pomost, do
ktorego cumowatby
statek.

Przystanek ,Dzika Plaza” —
dokoriczenie trwajgcego
juz przedsiewziecia
poprzez wybudowanie
pomostu ptywajacego

i mola spacerowego, do
ktorego cumowat by
statek.

Przystanek ,Zegrze” - aby
uruchomic ten przystanek
na Szlaku potrzeba
niewielkich naktadow
finansowych zwigzanych
z odnowieniem przystani

4. Miasto Puttusk

Inwestycje planowane:

1. Modernizacja i rozbudowa zespotu
rekreacyjno — turystycznego przystani
wodnej przy ul. Solnej nad Narwig (1,69 ha)
o wartosci 7. 000 000 PLN w tym:

- uregulowanie i uporzadkowanie linii
brzegowe] wzdtuz terenu miejskiej przystani
wodnej (175m) oraz rewitalizacja zieleni

- modernizacja i remont kei i nabrzezy
portowych oraz budynku portu, kanalizacji
i medidéw

- budowa matego hotelu z zapleczem
gastronomicznym

- budowa urzadzen rekreacyjnych wraz

z terenem przygotowanym do organizacji
plenerowych imprez masowych oraz drogi
dojazdowej z parkingami.

2. Rozbudowa plazy miejskiej (o wartosci

15 600 000 zt), w tym:

- budowa kapieliska przeptywowego

i Aquaparku

- budowa drég dojazdowych i parkingu

- budowa mostka dla pieszych nad kanatem
,»,B” na odcinku plaza miejska — Dom Polonii.

5. Miasto Rézan

Inwestycje realizowane:

Budowa pomostu ptywajgcego w
miejscowosci Dzbadz - 5km od Rdzana.
(inwestycja prywatna)
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Lokalizacja

Opis inwestycji zrealizowanych i planéw
inwestycyjnych’

Potrzeby wskazane przez
ankietowanych

Inwestycje planowane:

Budowa plazy miejskiej wraz z kgpieliskiem
przeptywowym, drogami dojazdowymi i
parkingiem

6. Miasto Ostroteka

Inwestycje planowane:

1. Miasto Ostroteka jest w trakcie realizacji
projektu PISA-NAREW, ktérego przedmiotem
jest zagospodarowanie nabrzeza rzeki Narew
w Ostrotece. Planowana inwestycja
zlokalizowana jest w catosci na obszarze
brzegu rzeki Narew od strony miasta od
wysokosci ,Grodziska” wiacznie do ok. 30m
za ogrodzeniem cmentarnym. Teren
nabrzeza rzeki jest terenem uzbrojonym.
Koncepcja podzielona jest na 3 etapy
realizacji:

1. SportiRekreacja (ok. 27 500m2):
plaza i kapielisko, sanitariaty,
obstuga plazy, gastronomia, zesp6t
boisk sportowych, budynek socjalny,
plac naprawczy, slip todzi, parking,
bulwar spacerowy, pasaz handlowy,
Sciezka rowerowa.

2. Rekreacja (29 1OOm2) przystan Il
stopnia, pomosty do cumowania
kajakéw, amfiteatr, bulwar
spacerowy.

Sport i Rekreacja (15 500m?)
pomosty do cumowania kajakow,
budynek portu biatej floty, pasaz,
parking, slip fodzi, tawerna,
warsztaty, wypozyczalnia sprzetu,
budynek hotelowy.

3. Jednoczesnie koncepcja obejmuje
zagospodarowanie Grodziska
(77 000 mz) punkt postojowy:
pomosty do cumowania kajakow,
sanitariaty, gastronomia, warsztaty,
pole biwakowe/namiotowe.

Marina w Ostrotece, skad
mogtyby kursowac statki
wycieczkowe.

7. Miasto Nowogréd

Inwestycje realizowane:
1. Zagospodarowanie szlaku wodnego
Pisa — Narew. Inwestycji nie
prowadzono. Rozpoczeto realizacje
kapieliska przy moscie w
Nowogrodzie, jednak inwestycja nie
zostata zakoriczona.

Inwestycje planowane:
- Port (przystan) rzeczny na Narwi i
punkt obstugi turysty
- Plaza

Likwidacja nanosow,
wyptycen i raf zwirowo-
kamiennych w nurcie
Narwi.

Rewitalizacja odnogi rzeki
Narew w Nowogrodzie -
odtworzenie naturalnego
koryta rzeki, restytucja
naturalnej wyspy rzeczne;j.
Porty i przystanie dla
turystéw wodniakéw
(jachty zaglowe

i motorowe, todzie, kajaki).
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Lokalizacja

Opis inwestycji zrealizowanych i planéw
inwestycyjnych’

Potrzeby wskazane przez
ankietowanych

- Przystan dla kajakow.

- Przystan dla zaglowek i jachtow

- Pasaz nadnarwianski od ul.
Nadnarwianskiej do hotelu
»Zbyszko”

- Odtworzenie wyspy na Narwi

- Budowa trasy historyczno-
turystycznej ,Szlak schronéw
bojowych SGO Narew” z przystanig
na Narwi

- aquapark na skarpie
nadnarwianskiej

- catoroczny tor saneczkarski na
skarpie nadnarwianskiej

- sztuczne lodowisko

- punkt obstugi turysty w centrum
Nowogrodu — ul. 1 Maja

- hala widowiskowo-sportowa ul. 11
Listopada 12

- budowa repliki grodu drewnianego

Hotele, pola namiotowe,
punkty gastronomiczne,
stacje paliw dla todzi
motorowych i statkow.
Bazy karawanigu

z dostepem do przytacza
elektrycznego (230 V),
tazienki z prysznicem,
zadaszone wiaty, miejsca
na ogniska i do grillowania
oraz wypozyczalnie
sprzetu wodnego.

8. Miasto tomza

Inwestycje realizowane:

1. Do chwili obecnej nie podjeto dziatan

w zakresie opracowania Planow Inwestycji.
2. Przystgpiono do opracowania
Miejscowego Planu Zagospodarowania
Przestrzennego wsi Siemien Nadrzeczny

z zamiarem uwzglednienia w jego tresci
terendéw pod budowe obiektédw zwigzanych
z funkcjonowaniem szlaku wodnego(plaza,
przystan dla kajakow, szlaki rowerowo-piesze
w Parku Krajobrazowym Doliny Narwi itp.).

Inwestycje planowane:

1. Miejska przystan wodna: port — przystan
na rzece Narew przystosowana do zeglugi 2
duzych statkow spacerowych oraz basen —
marina dla kajakéw i jachtow z hangarem do
przechowywania todzi. Basen portowy dla 20
jachtéw o wymiarach 40x30m ze slipem do
spuszczania todzi, wyposazony w pomosty
cumownicze dla jachtow z zejsciem

z nabrzeza schodami. Przystosowany do
obstugi matych jednostek turystycznych.

2. Urzadzenie parku miejskiego wraz z wiezg
widokowg na doline Narwi.

9. Miejscowos$¢ Wizna/Krzewo

Krzewo — gmina Pigtnica

Inwestycje Planowane:

1. Budowa mariny i zaplecza turystyczno -
rekreacyjnego

Obszar zajmowanej inwestycji:

Do dyspozycji 3 dziatki o facznej przestrzeni
3400m’. Miedzy dziatkami znajduje sie
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stara droga do promu o powierzchni 800 m’,
ktdra jest wiasnoscig gminy Pigtnica i za
porozumieniem stron jest wykorzystywana
jako slip do wodowania jednostek
ptywajgcych. Istnieje mozliwosé wykonania
parkingu w nie wykorzystanym pasie
drogowym przylegajgcym do dziatek o
powierzchni ok. 1 000 m’

Wielkos¢ i charakter budowli

Do dyspozycji w tej chwili jest:

- Jeden obiekt do celow matej gastronomii,
zadaszony z przestrzenig konsumpcyjng o
wymiarach 13,5x4,30= 58 m’

- Obiekt sanitarny z dwoma prysznicami,
trzema wc 7,30x6,30= 46 m’

- Obiekt — Domek drewniany z poddaszem
uzytkowym stuzacy jako schronisko,
przebieralnia, punkt sanitarny, wydawanie
licencji, punkt informacyjny o wymiarach
9x6,50= 58,50 m’

- Boksy garazowe stuzgce do
przechowywania sprzetu wodnego.

- Altany z paleniskiem 35 m?’ do celéw
integracyjnych

Obecnosé lub brak uzbrojenia

Teren inwestycji uzbrojony jest w przytgcze
energetyczne, telekomunikacyjne. Obecne
przytgcze kanalizacyjne do zbiornika
zamknietego na $cieki bytowe. W trakcie
realizacji jest kanalizacja sanitarna (wiejska).
Wartos¢ projektu

Zamierzenie inwestycji polega na wykonaniu
profesjonalnej przystani wodnej —
wyposazonej w schronisko z zapleczem
gastronomicznym, pomieszczeniami
edukacyjnymi i integracyjnymi, zapleczem
gospodarczym na sprzet wodny (kajaki,
todzie motorowe, wedkarskie, turystyczne,
rekreacyjne). W nowym planie
zagospodarowania przestrzennego gminy
Piatnica dla wsi Krzewo teren
zakwalifikowano z przeznaczeniem —
turystyczno — sportowo - rekreacyjnym

z dopuszczeniem matej architektury
przestrzeni zeglarskiej oraz urzadzen
zwigzanych z wypoczynkiem i drobng
rekreacjg co blokuje wykonanie obiektow
zwigzanych z zatozeniem inwestycyjnym czyli
zabudowg statg — schroniskiem. Jestesmy
w trakcie opracowywania zmiany
miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego dla naszej inwestycji.

Dziatki przylegajg bezposrednio do linii
brzegowej Narwi, gdzie znajduje sie slip,
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pomost ptywajacy, utwardzony brzeg.

Wizna, gmina Wizna

Inwestycje zrealizowane
Pensjonat z wypozyczalnig sprzetu
turystycznego

Inwestycje planowane
Obszar planowanych inwestycji wynosi

8100m”. Dtugosc linii brzegowej- 50m.

1. Port rzeczny na Narwi

2. Basen portowy 50/50m dla matych
jednostek ptywajgcych wraz ze sprzetem do
slipowania todzi.

3. Pomost ptywajacy.

4. Zwiekszenie ilosci pokoi w pensjonacie.
5. Budowa petnowymiarowego kortu do
tenisa ziemnego.

6. Wieza widokowa na doline Narwi.

7. Zorganizowanie transportu matych
jednostek wodnych do Dolistowa lub $luzy
Debowo i Tykocina nad Narwig.

10. Miejscowosc
Osowiec Twierdza

Inwestycje planowane:

1. Adaptacja dla zwiedzajacych Fortu Il
Twierdzy Osowiec wraz z mozliwoscia
wykorzystania fosy dla turystyki wodnej
i wedkarstwa.

11. Miejscowosc¢ Dolistowo

Inwestycje zrealizowane:

1. W Dolistowie Starym zrealizowana zostata
w 2006 r. inwestycja pn. budowa budynku
socjalnego zabezpieczenia plazy wraz z
parkingiem w Dolistowie Starym. Plaza nad
rzekg ma powierzchnie ok. 0,5 ha. Istnieje
rowniez mozliwos¢ kapieli w rzece. Tereny
plazy petnig takze funkcje przystani
rzecznych dla kajakéw i tédek. W budynku
zabezpieczenia socjalnego plazy znajduja sie
toalety, prysznice, oraz dwie sale o pow. ok.
50 m° kazda, z kominkami. Parking przed
plazg posiada 52 miejsca parkingowe. Stanica
wodna posiada instalacje elektryczne, wodne
i kanalizacyjne.

12. Miejscowos¢ Gonigdz

Inwestycje planowane:

1. Odtworzenie starej przeprawy
promowej przez Biebrze we Wroceniu,
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adoptowanej do potrzeb turystycznych.

2. Budowa traktu spacerowo —
rowerowego z oswietleniem parkowym
w Gonigdzu od ul. Dolistowskiej do
mostu (wraz z wykonaniem przejscia
pieszego pod mostem) i od Starego
Rynku do os. Bednarka wraz z budowg
drég dojazdowych (ul. Kgpielowa,
Jadzwingowska, Sw.Rozalii) i parkingdw.
Wykonanie informacyjnych tablic
turystycznych na catym szlaku.

3. Budowa 3 wiez widokowych wzdtuz
Szlaku.

4. Budowa przystani rzecznej z
kagpieliskiem, w tym:
- Budowa pomostéw do cumowania
ptywajgcego sprzetu wodnego.
- Pogtebienie stawu przyrzecznego
z doptywami wraz z adaptacjg, na
kapielisko z urzadzeniami
rekreacyjno-zabawowymi
(zjezdzalnie, hustawki itp.) i miejscem
na cumowanie sprzetu ptywajacego.
- Wykonanie oswietlenia na terenie catej
przystani.
- Utwardzenie terenu przystani wraz z
odprowadzeniem sciekow
- Wykonanie kompleksu boisk do pitki
plazowej i kometki.

‘

13. Miasto Augustéw

Inwestycje zrealizowane

1. ,Rozbudowa infrastruktury dla potrzeb
turystyki aktywnej na pograniczu polsko —
biatoruskim” — projekt realizowany

w partnerstwie z Suwalska Izbg Rolniczo —
Turystyczng. Dofinansowanie ze Srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu
Sasiedztwa Polska - Biatorus$ — Ukraina
INTERREG Il A

Udziat finansowy Gminy Miasta Augustow
w projekcie: 564 923,00 EUR,
dofinansowanie: 423 765,00 EUR

Zakres: wybudowanie plazy miejskiej

w Augustowie, zakup i ustawienie 2 duzych
i 10 matych stojakdéw na rowery, wyznaczenie
i oznakowanie szlakéw rowerowych o tacznej
dtugosci 180 km

2. ,Budowa drég dojazdowych do
Elektrycznego Wyciggu Nart Wodnych

i Amfiteatru w Augustowie” w ramach
Programu Sasiedztwa INTERREG IlIA Polska-

Poprawa dostepnosci
komunikacyjnej
Uatrakcyjnienie nabrzezy
szlaku wodnego

Budowa infrastruktury
turystycznej, rekreacyjnej,
sportowej stanowigcej
dodatkowe atrakcje na
szlaku

Rozbudowa zaplecza
technicznego oraz budowa
elementéw matej
architektury na szlaku
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Litwa-Obwdd Kaliningradzki

Ogodlna wartosé projektu: 1 015 489,26 EUR,
dofinansowanie: 761 616,94 EUR

Zakres: wykonanie ciggéw pieszo —
rowerowych o tgcznej dtugosci 1345,65m,
drég dojazdowych wraz z infrastruktura
towarzyszg, miejsc postojowych dla
samochoddéw osobowych oraz autobusow.

Inwestycje planowane:

»Rozbudowa infrastruktury turystycznej

i rekreacyjnej w strefie Kanatu
Augustowskiego”

Budowa catorocznego centrum rekreacyjno —
sportowego. Planowany zakres zadania to
budowa zespotu odkrytych basendéw
rekreacyjno — sportowych przystosowanych
do rozgrywania zawodow ogdlnopolskich.
W sktad kompleksu wchodzg: basen gtéwny,
rekreacyjne baseny boczne z atrakcjami
wodnymi, ,oczka wodne”, zjezdzalnie,
budowa boisk do pitki siatkowej zimg
zamienianych na lodowisko, wraz z zakupem
lodowiska oraz zakupem trybun ruchomych,
zakup sprzetu do przygotowania tras
narciarstwa biegowego: ratrak, skutery
Sniezne, armatki sniezne i rurocigg do
nasniezania tras narciarskich, budowa
budynku obstugi i zaplecza technicznego,
zaplecza hotelowego z zapleczem odnowy
biologicznej, przebudowa amfiteatru

14. Gmina Ptaska -
Urzad Gminy Ptaska obecnie nie posiada
informacji na temat zrealizowanych

i planowanych inwestycji zwigzanych

z budowq portéw lub przystani rzecznych
i zagospodarowania nabrzezy na terenie
gminy.

Koncepcje:

Gmina planuje podja¢ starania o realizacje
inwestycji zwigzanej z zagospodarowaniem
nadbrzeza jeziora. Proponowana lokalizacja
przystani nadbrzeznej dla zeglugi
srédlgdowej, w tym obstugi turystyki
zbiorowej — pasazerskiej lub indywidualnej —
kajakow, todek, zaglowek, windsurfingu,

z infrastrukturg towarzyszgcg: pomosty,
hangary, budynek z zapleczem biurowo-
socjalno-gospodarczym do obstugi przystani
i zapewne rewitalizacjg nadbrzeza,
Inwestycja miataby miejsce za budynkiem
Urzedu Gminy nad jeziorem Orle.
Szacunkowa wartos$¢ inwestycji, wymagajaca
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potwierdzenia rzeczowego poprzez
kosztorysy inwestorskie, wynosi ok. 2 min zt,
a zaktadany termin realizacji ok. 2 lata.
Informacje powyzsze sg w fazie pomystu,
ktory byé moze w potaczeniu

z alternatywnym Programem Operacyjnym
Zrownowazonego Rozwoju Sektora
Rybotéwstwa i Nadbrzeznych Obszardw
Rybackich np. Os$ Priorytetowa 4 ,,Ryby”
miatby mozliwos$¢ zaistnienia i realnego
wykonania.

Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA na podstawie informacji uzyskanych od urzedéw gmin i miast biorgcych udziat w

projekcie.

Przy lokalizacji mniejszych przystani i stanic nalezy bra¢ pod uwage przecietny dystans dzienny
pokonywany przez kajakarzy. Duze znaczenie ma rowniez pofozenie wzgledem sieci osadniczej, dostepnos¢
komunikacyjna (mozliwos¢ wyciggniecia bgdz zwodowania np. kajakéw) i atrakcje turystyczne. Infrastrukture
taka powinno sie tez lokowac i uzupetnia¢ w miejscach juz odwiedzanych przez turystow. Przyktadami takich
miejscowosci s3: Gnojno, Zambski Koscielne, Rogozno, Nowy Lubiel, Strekowa Géra, Burzyn, Brzostowo, Ptaska.

Punkty serwisowe — zapewniajg wodniakom wszelka pomoc w przypadku, gdy co$ dzieje sie z ich
sprzetem wodnym. Dziatajg sprawnie i szybko, tak, aby turysta mégt na czas dotrze¢ do miejsca docelowego. W
miare mozliwosci powinny dysponowac informacjami o najblizszych miejscach noclegowych i wypozyczalniach
sprzetu wodnego na wypadek, gdyby naprawa wymagata pozostawienia swojego sprzetu na dtuzej.

Punkty serwisowe powinny by¢ obligatoryjnie zlokalizowane w portach weztowych. Ich wielkos$¢ oraz
zakres wykonywanych czynnos$ci moze by¢ uzalezniona od lokalizacji. Mniejsze — w mniejszych przystaniach
zajmowac sie mogq mata flotg — rowerami wodnymi, kajakami, canoe. Wieksze punkty serwisowe w miejscach
newralgicznych powinny by¢ zaopatrzone w dzwig oraz obstugiwac wieksze jednostki ptywajgce.

Wypozyczalnie sprzetu wodnego — powinny posiadaé w swojej ofercie:
mozliwo$¢ wypozyczenia rowerdw wodnych, kajakéw, canoe, tratw/kryp, jachtéw, bojeréw (na
Zalewie Zegrzynskim), itp.,

mozliwos¢ wypozyczenia szerokiej gamy dodatkow (wiosta, kapoki, mapy, przewodniki, worki
nieprzemakalne itp),

mozliwos¢ ubezpieczenia sprzetu przed kradziezg lub wypozyczanie go z takim ubezpieczeniem,
mozliwos¢ wypozyczenia sprzetu zaréwno na kilka godzin, jak i kilka dni, a nawet tygodni,

mapy, foldery, ulotki, przewodniki (zalaminowane, odporne na wilgo¢, dostosowane do potrzeb
turysty wodnego),

serwis sprzetu wodnego, mozliwos¢ dokonania matych napraw jednostek ptywajgcych — czesci
zamienne,

transport bagazu do umodwionego miejsca,
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odebranie sprzetu w uméwionym miejscu.

Modelem docelowym dziatania wypozyczalni jest ich sieciowanie — tworzenie sieci wspdtpracy
pomiedzy wypozyczalniami znajdujgcymi sie na Szlaku lub w niedalekiej odlegtosci, ktéra umozliwiataby
turyscie wypozyczenie np. kajaka w jednym punkcie i oddanie go winnym. Wypozyczalnie powinny
funkcjonowac w punktach weztowych oraz w miejscowosciach turystycznych, tuz przy nabrzezu.

Parkingi — podstawowg funkcjg parkingdw jest umozliwienie pozostawienia samochodu oraz jak
najblizszego dotarcia ze sprzetem wodnym do nabrzeza.

Miejsca postojowo-odpoczynkowe — wydzielone, zagospodarowane, zadaszone miejsca na Szlaku,
ktére beda petnity funkcje odpoczynkowo-rekreacyjne. Powinny zapewnic¢: miejsce do zacumowania mozliwos¢
odpoczynku, zjedzenia positku, sanitariaty, kosze na $mieci, informacje na temat najblizszego odcinka Szlaku
i atrakcji w okolicy (na specjalnych tablicach informacyjnych oraz ulotkach, folderach, mapach).

Punkty widokowe — wydzielone, zagospodarowane miejsce na Szlaku, potozone w atrakcyjnej okolicy,
ktore pozwala na podziwianie otaczajgcego krajobrazu.

Infrastruktura uzupetniajgca

Czynnikami, ktdére w znaczacy sposob wptywajg na wymierne korzysci gospodarcze z rozwoju szlaku
wodnego s3: poziom rozwoju bazy noclegowej i ustug gastronomicznych.

Rekomendowane dziatania w ww. obszarach:

rozwoj w najblizszym otoczeniu "Szlaku im. Kréla Stefana Batorego" markowej bazy noclegowej
i gastronomicznej,

dbanie o standard oraz jakos¢ swiadczonych ustug,

oznakowanie obiektéw noclegowych i gastronomicznych spetniajgcych zatozenia marki "Szlak Wodny
im. Krdla Stefana Batorego" (przyjaznych ,wodniakom”, zrzeszonych w tzw. Unii Batorego — jednostek
Swiadczacych ustugi na odpowiednim poziomie i uwzglednionych w Ksiedze Jakosci).

Wspétpraca z centrami turystycznymi, sportowo — rekreacyjnymi oraz kulturalnymi znajdujgcymi sie w
najblizszym sgsiedztwie Szlaku.

Baza noclegowa — z punktu widzenia turysty wodnego najwazniejsze jest, aby uwzgledniata ona jego
potrzeby, przede wszystkim mozliwos¢ zacumowania jednostki ptywajacej, dokonania drobnych napraw.
Rekomenduje sie rozwijanie na trasie bazy Sredniej klasy (stosunkowo niedrogiej), przy wykorzystaniu
potencjatu lokalnego. Z uwagi na zapisy zawarte w wiekszosci strategii rozwoju i plandéw rozwoju lokalnego
gmin objetych projektem, proponuje sie rozwijanie przede wszystkim bazy agroturystycznej. Za docelowy
nalezy uzna¢ model wspotpracy gospodarstw agroturystycznych (tzw. Zintegrowany Obszar Agroturystyczny),
ktéry gwarantuje nocleg wiekszej grupie turystow. Obiekty takie powinny znajdowac sie jak najblizej brzegu.
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Baza gastronomiczna — rekomenduje sie rozwdj regionalnych obiektéw gastronomicznych (przede
wszystkim karczm regionalnych, baréw i punktéw matej gastronomii), ktére w swoim menu uwzgledniaé bedg
tradycyjne lokalne potrawy. Ponadto oferta ustug gastronomicznych powinna zosta¢ wzbogacona o mozliwos¢
zakupu podstawowych produktéw zywnosciowych (np. chleba, nabiatu, przetworéw etc.). Obiekty takie
powinny znajdowac sie jak najblizej brzegu.

Zintegrowany System Transportu Kombinowanego - odcinek Szlaku Batorego na rzece Biebrzy miedzy
jej ujsciem do Narwi a $luza Debowo znajduje sie w Biebrzanskim Parku Narodowym. Jest to specyficzny
fragment Szlaku, gdyz zagospodarowanie i wszelkie dziatania na nim sg uregulowane przepisami Ustawy o
Ochronie Przyrody, Planu Ochrony Biebrzanskiego Parku Narodowego oraz wymagajg zgody dyrekcji parku.
Zgodnie z t3 ustawg, na terenie Biebrzanskiego Parku Narodowego zabrania sie:

uzywania todzi motorowych i innego sprzetu motorowego, uprawiania sportéw wodnych
i motorowych, ptywania i zeglowania, z wyjatkiem akwenéw i szlakéw wyznaczonych przez dyrektora
parku narodowego,

zaktdcania ciszy,
umyslnego ptoszenia zwierzat,

budowy i rozbudowy obiektéw budowlanych i urzadzen technicznych, z wyjatkiem obiektow
i urzagdzen stuzgcym celom parku narodowego,

zmiany stosunkow wodnych, regulacji rzek i potokdw, jezeli zmiany te nie stuzg ochronie przyrody.

Rada Naukowa Biebrzanskiego Parku Narodowego jednoznaczne wypowiada sie za ochrong przyrody,
aczkolwiek nie jest ona przeciwna rozwoju turystyki w dolinie Biebrzy. W zwigzku z tg sytuacjg potrzeba
systemowych rozwigzan, polegajacych na stworzeniu kombinowanego fancucha transportowego, ktérego
elementami sg: komunikacja wodna, komunikacja zbiorowa (miejska, kolejowa i autobusowa) rowery, bryczki,
transport fodzi, kajakéw i innych, czyli tzw. zintegrowanego systemu transportu kombinowanego. Zaktada on:

zapewnienie bezpiecznego i wygodnego dotarcia do gtéwnych przystankéw komunikacji zbiorowej
(dworce kolejowe, dworce autobusowe),

mozliwos¢ pokonania alternatywng drogg Biebrzanskiego Parku Narodowego,
mozliwos¢ przewozu todzi, kajakow, itp. drogg ladowg, a 0séb komunikacjg zbiorows,
prowadzenie polityki taryfowej sprzyjajacej faczeniu komunikacji zbiorowe;j i turystyki wodne;j,

urozmaicenie w pokonywaniu ponad 400 km Szlaku.

Na uatrakcyjnienie przebycia odcinka biebrzanskiego s dwa pomysty. Pierwszy dotyczy umozliwienia
ptywania w gére Narwi (od ujscia Biebrzy) do Tykocina (i odwrotnie) i dopiero stamtad transportowanie todzi
ponownie na Szlak Batorego (w zaleznosci od uzgodnien z BPN do Dolistowa lub $luzy Debowo). Takie
rozwigzanie uatrakcyjnitoby Szlak, ze wzgledu na wartosci historyczne i kulturowe Tykocina, ale jednoczesnie
wigzatoby sie z koniecznoscig likwidacji jazu na Narwi (Strekowa Gora). Tam tez musiataby powstac przystan lub
port z catym zapleczem potrzebnym do wodowania jednostek.

Drugie rozwigzanie to wykorzystanie mozliwosci tzw. Carskiej Drogi — historycznego traktu o
ogromnym potencjale turystyczno — przyrodniczym, biegngcym wzdtuz Doliny Biebrzy. Juz teraz prowadzone sg
dziatania zmierzajgce do jego turystycznej optymalizacji i odcigzenia go od ruchu samochodowego. Po drugiej
stronie doliny, wzdtuz wysokiej skarpy basenu dolnego, przebiega trakt Wizna — Osowiec, ktdry posiada
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niesamowite walory widokowe. Wobec wiec niemoznosci udostepnienia szlaku wodnego Biebrzy dla fodzi
motorowych mysli sie o alternatywnym rozwigzaniu komunikacyjnym (np. transport konny — bryczki) na tym
odcinku.

Aby turysci chcieli korzysta¢ ze Szlaku i poznaé jego walory naturalne i kulturowe, a takze by zacheci¢
ich do takiej formy uprawiania turystyki nalezy odpowiednio zaopatrzy¢ teren pod katem zaplecza
technicznego, a w szczegdlnosci mozliwosci wypozyczenia, czy pozostawienia, gtdwnie matych (kajak, 16dz,
canoe) jednostek ptywajgcych, oraz rowerdw. Jest to o tyle wazine, ze organizacja systemu wypozyczalni wraz
z obstugg (transportem) sprzetu w istotny sposdb wptywaé bedzie na dostepnos¢ szlaku wodnego i jego
atrakcyjnos¢. Zintegrowanie wypozyczalni sprzetu wodnego i rowerowego jest niezbedne w kompleksowe;j
obstudze turystow i polega nie tylko na wypozyczaniu sprzetu, ale takze na dostarczaniu go turystom
w wyznaczonych miejscach, zapewnieniu jego odbioru lub wymiany (np. kajaki na rowery) na trasie podrdzy
oraz zapewnieniu transportu samym turystom. System funkcjonowania wypozyczalni przedstawia schemat
ponizej.

Rysunek nr 3. Przyktadowy system funkcjonowania wypozyczalni sprzetu turystycznego jako elementu
zintegrowanego systemu transportu kombinowanego przedstawia ponizszy diagram.
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Kierunek transportu
s
Zrédto: Opracowanie wtasne PART SA
Informacja turystyczna — na ,Szlaku im. Kréla Stefana Batorego” powinna mie¢ charakter

zintegrowanego systemu danych i ofert dostepnych na réznych poziomach i kanatach dystrybucji. Najbardziej
skuteczna informacja turystyczna to taka, ktéra jest zintegrowana, powtarzalna i osigga efekt skali.

Informacja turystyczna ma do spetnienia 4 podstawowe funkcje:
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Informacyjng: informacje sg przekazywane przy uzyciu réznych rodzajow ich nosnikow — jednostki IT,
materiaty drukowane, oznakowanie regionu i atrakcji turystycznych, informacja cyfrowa (wortale,
bazy danych, infokioski).

Doradczy: zwigzang z faktem nie tylko przekazywania ,suchych” informacji, ale réwniez
z umiejetno$ciami definiowania problemdéw turystéw i pomocy przy ich rozwigzywaniu, a takze
mozliwosciami dokonania rekomendacji (ustug, atrakcji, etc.).

Promocyjng: dotyczacg budowania atrakcyjnej marki, kreowania i utrzymywania wizerunku oraz
dziatan zwigzanych z dgzeniem do zwiekszenia sprzedazy oferty turystycznej regionu.

Animacyjnga: dotyczacg przede wszystkim pracy jednostek IT, ktére winny angazowac sie w rozwijanie
oferty turystycznej i budowanie atrakcji turystycznych.

Informacja turystyczna zasadniczo dzieli sie na dwa rodzaje: analogowq i cyfrowg. Zgodnie z tym
podziatem system analogowy powinny tworzy¢:

Punkty informacji turystyczne;j
Punkty informacji turystycznej powinny powstawaé zgodnie z zapotrzebowaniem
turystycznym i by¢ ze sobg zsieciowane.

Drogowskazy i tablice kierunkowe oraz informacyjne

Powyzisze elementy majg kluczowe znaczenie informacyjne i promocyjne w kreacji produktu
turystycznego. Zasadniczg kwestia w tworzeniu sieci oznakowania jest jego spdjnosé graficzna oraz
kompatybilno$¢ z innymi srodkami informacji i promocji takimi jak wydawnictwa, czy informacja cyfrowa.
Przede wszystkim ma ono by¢ jednak czytelne dla odbiorcy i utatwi¢ mu poruszanie sie po Szlaku. Drogowskazy
i tablice kierunkowe powinny pojawic¢ sie w bezposrednim sgsiedztwie rzeki (z wyjgtkiem BPN gdzie wtadze
starajg sie nie integrowac w nature tam, gdzie nie jest to konieczne) tak, aby turysta wodny doktadnie wiedziat
gdzie sie znajduje i czy w okolicy jest cos wartego zobaczenia. W kazdym porcie, przystani, miejscu atrakcyjnym
turystycznie, powinny réwniez zosta¢ umieszczone tablice informacyjne dotyczace danego obiektu oraz Szlaku.
Co wiecej, takie tablice powinny pojawic¢ sie réwniez na szlakach sgsiednich, aby zacheci¢ do skorzystania
z oferty turystow przebywajgcych w okolicy.

W oznakowywaniu za pomocg drogowskazéw czy tablic, ale rowniez w materiatach drukowanych, w
Internecie, wazny jest komunikat oddziatywujacy obrazem. Szczegdlnym jego rodzajem jest znak graficzny —
tzw. logo promocyjne (wraz z katalogiem identyfikacji wizualnej), ktdrego nie powinno zabrakngé w kreacji
zadnego dobrego produktu turystycznego. To specjalnie i indywidualnie opracowane rozwigzanie graficzne
powinno identyfikowa¢, oddawaé charakter i styl Szlaku, wskazywa¢ na jego atrakcje i charakteryzowaé profil
turystéow. Dobrze dobrany symbol stanowi podstawe konstruowania wczesniej zatozonego i okreslonego
wizerunku markowego produktu turystycznego.

Katalog Identyfikacji Wizualnej zawiera wytyczne do praktycznego stosowania logo promocyjnego
Szlaku (symbol graficzny, logotyp hasta reklamowego, piktogramy informacyjne). W jego sktad wchodza:

opis logo (symbolu graficznego i logotypu hasta reklamowego),

opis wersji uzupetniajacych,

opis piktograméw informacyjnych (serwisy rowerowe, noclegi, punkty gastronomiczne, rowerowe
mini kompleksy turystyczne, atrakcje, punkty widokowe, parkingi itp.),

opis kolorow uzytych w symbolu i piktogramach wraz z zasadami ich uzycia w réznych technologiach
produkcji,
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aplikacje znaku na wybranych nosnikach (strona www, znaki kierunkowe, tablice informacyjne,
koszulki, kubki, gadzety itp).

Ulotki, foldery, mapy i przewodniki

Przy uprawianiu turystyki wodnej bardzo waznym jest, aby materiaty drukowane dla niej przeznaczone
byty dedykowane specjalnie ,, wodniakom”, a wiec miaty odpowiedni format i byty zabezpieczone przed wodg i
wilgocig. Ich uktad, kompozycja i zawartosé powinny by¢ spdjne z oznakowaniem Szlaku oraz wygladem strony
internetowe;.

Gadzety, Pamiatki

Dobrze, by nawigzywaty do idei Szlaku lub turystyki wodnej. Mogg to byé nieprzemakalne worki
kajakowe, kapoki, ptaszcze przeciwdeszczowe itp. z logo Szlaku. Pamigtka moga by¢ réowniez pieczecie
okolicznosciowe bedgce dowodem przeptyniecia odcinka Szlaku badz jego catosci. Nalezy wystrzegac sie
powielania oferty osiggalnej w catym kraju i stworzy¢ wtasng, dostepng tylko na tym obszarze. Dystrybucja tego
typu przedmiotéw powinna mie¢ jak najszerszy zasieg w granicach gmin, przez ktére przebiega Szlak.

Informacje turystyczng tworzy réwniez informacja cyfrowa, ktéra powinna sktadac sie z:

Systemow cyfrowych baz danych

Serwisow internetowych www

Nalezy zbudowad portal internetowy dotyczacy Szlaku Wodnego im. Krdla Stefana Batorego, w ktérym
umieszczane bedg informacje nt. przebiegu Szlaku, atrakcji, bazy turystycznej i paraturystycznej, imprez,
informacji dedykowanych turystom wodnym (np. prognoza pogody, informacja o stanach wody w rzekach) etc.;
mozliwos¢ wirtualnej podrdézy Szlakiem, a takze zdjecia czy filmy. Serwis powinien mie¢ rozbudowana
mozliwos¢ komunikacji w systemie Web 2.0. (fora internetowe, chaty, komunikatory — wszystko co pozwala
turyscie na podzielenie sie swoimi opiniami i odczuciami z innymi uzytkownikami Internetu). Portal powinien
rowniez umozliwiaé¢ dystrybucje i wymiane danych z portalami informacji turystycznej regiondéw przez ktére
biegnie Szlak oraz by¢ zlinkowany z regionalnymi stronami turystycznymi.

Elektronicznych kioskéw informacji turystycznej, samoobstugowych punktéw informacji turystycznej

Kioski takie powinny zosta¢ umieszczone na trasie tam, gdzie nie ma tradycyjnego punktu informacji
turystycznej, a wiec przy wiekszych atrakcjach lub w gtéwnych portach czy przystaniach.

Wydawnictw multimedialnych (w tym multimedialnych przewodnikéw)

Wazne jest, aby posiadaty szate graficzng i tres¢ spdjna z wydawnictwami analogowymi i aby
umozliwiaty bezposrednie tgczenie sie z Internetem).

Jednym z nowoczesnych rozwigzan w wydawnictwach multimedialnych jest tzw. Navigo Tour. To
nowoczesny przewodnik turystyczny oparty o technologie lokalizacji satelitarnej GPS. Wybrana trasa zostaje
oznaczona na mapie wraz z jej atrakcjami turystycznymi. Pod wybrane trakcje turystyczne zostajg "podpiete"
komunikaty gtosowe informujgace w sposdb ciekawy o danym obiekcie. Turysta zblizajgc sie do danej atrakgji,
zostaje powiadomiony o mozliwosci odstuchania komunikatu gtosowego. Jezeli w poblizu znajduje sie kilka
ciekawych obiektéw, turysta ma mozliwos¢ wyboru, czy i ktéry jako pierwszy komunikat zostanie odstuchany.
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Poza komunikatami czytanymi przez lektora istnieje mozliwos¢ podktadu muzycznego. Komunikaty z reguty
trwajg od 1 do 2 minut. Navigo Tour umozliwia jednoczesne PROWADZENIE i INFORMOWANIE GLtOSOWE na
catej dtugosci szlaku turystycznego i moze by¢ w rdéznorodny sposdb udostepniany turystom, np.:
bezptatnie - turystom posiadajgcym urzadzenia PDA, PND, GPS i telefony z systemem Windows CE
i Windows Mobile, poprzez wypozyczanie gotowych urzadzen turystom nie dysponujgcym witasnymi
urzadzeniami mobilnymi, poprzez wykorzystanie informacji przez internetowe serwisy turystyczne, w tym
internetowe serwery mapowe.

Sposéb przekazu informacji, czy to za pomoca systemu analogowego, czy cyfrowego, musi odpowiadaé
wygodzie i oczekiwaniu odbiorcy. Z jednej strony potencjalny turysta powinien mie¢ mozliwosc
przeanalizowania oferty programowej przed udaniem sie w podréz i temu ma stuzyé¢ dostep do elektronicznych
danych, z drugiej strony nie wszyscy muszg korzysta¢ zInternetu, a nawet jego zagorzali zwolennicy
w okreslonych sytuacjach, gtéwnie wynikajgcych z wygody lub ograniczeid technicznych, bedy oczekiwali
informacji przekazywanych drukiem. Istotne jest, by kazdy nosnik informacji miat charakter powtarzalny. Tylko
w takim przypadku turysta moze oswoic sie ze sposobem przekazywania informacji o regionie, subregionach
i konkretnych produktach. W efekcie kazde kolejne zetkniecie sie z informacja (czy to w wersji cyfrowej czy w
analogowej) jest tatwiejsze i szybsze, a po pewnym czasie staje sie intuicyjne i rutynowe, co z kolei spowoduje,
iz turysta bedzie zwracat uwage gtdwnie na tre$é przekazywanej informacji, a nie na sposéb przekazu.

Elementy produktu poszerzonego Szlaku stanowic¢ bedg istotne narzedzie marketingowe podnoszgce
jego konkurencyjnosc¢ jako produktu turystycznego, szczegdlnie w przypadku kierowania oferty do segmentéw
rynku o specyficznych potrzebach i wymaganiach. Zostang tu opisane gotowe rozwigzania oraz nowe
propozycje, pozwalajgce na wykorzystanie waloréw turystycznych regionu oraz potencjatu spotecznego.
Z przedstawionych  produktéow mozliwe bedzie takze przygotowywanie pakietow produktowych,
projektowanych wzgledem potrzeb okreslonych grup i segmentdéw rynku.

W ramach kreacji produktu poszerzonego na Szlaku Batorego nalezy wzig¢ pod uwage istniejace
czynniki, jakie warunkujg atrakcyjnos¢ regionu oraz jego obecne zagospodarowanie. Analizujgc potencjat
obszaru projektowego trzeba tez wskaza¢ na takie kierunki i konkretne dziatania, jakie jeszcze nie zostaty
podjete mimo duzych mozliwosci. Biorgc pod uwage fakt, iz rdzeniem Szlaku Batorego jest droga wodna oraz
zwigzane z nig rodzaje aktywnosci turystycznej, na pierwszym miejscu trzeba uwzgledni¢ wykreowanie
produktéw skierowanych dla wodniakédw oraz turystéw wigzacych swoje zainteresowania z ekosystemami
wodnymi. Nalezy tez wzig¢ pod uwage fakt, ze niektére odcinki Szlaku, a w zasadzie poszczegdlne miejsca
i obiekty niezwigzane bezposrednio z woda, funkcjonujg jako niezalezne atrakcje w s$wiadomosci osdb
niezwigzanych z turystykg wodng. Dlatego wazna jest wiasciwa promocja szlaku wodnego — jako tgczacego
wiele zréznicowanych atrakcji turystycznych.

Z uwagi na fakt, ze Szlak Batorego biegnie rzekami, jako jego naturalny i najwiekszy walor nalezy uzna¢
srodowisko przyrodnicze samych rzek, jak i terendéw przylegtych. W tym kontekscie bedg to w zasadzie cate
doliny rzeczne, objete juz w znacznym stopniu ochrong w postaci sieci NATURA 2000. Atutami sg tutaj:
przeksztatcona w znikomym stopniu przyroda i unikalne krajobrazy. Chcgc czerpaé korzysci witasnie z tych
waloréow konieczne sg racjonalne dziatania zwigzane z infrastrukturg. Dziatania, ktére w mysl zasady
zrobwnowazonego rozwoju pozwolg pogodzi¢ rozwdj gospodarczy z dbatoscig o stan srodowiska naturalnego
i wartosci krajobrazowe. Nalezy réwniez pamieta¢ o sposobie rozwoju infrastruktury oraz sieci ustug
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zwigzanych z turystykg w taki sposéb, aby nie tworzyta ona lokalnej konkurencji, a starata sie tworzy¢
kompleksowq i uzupetniajacg sie oferte catego obszaru objetego projektem.

Walory antropogeniczne sg waznymi ogniskami atrakcji na Szlaku. Mozna przyjg¢ ze przyroda Szlaku
towarzyszy turyscie stale w trakcie jego pokonywania, za$ obiekty pochodzenia antropogenicznego s3
elementami tworzgcymi zmiennos¢ i réznorodnosé Szlaku. Lezgce przy Szlaku zabytki, napotykany lokalny
folklor i tradycje, czy atmosfera imprez kulturalnych sprawiajg, ze podréz Szlakiem nabiera innego charakteru.

Zrdznicowanie atrakcji na Szlaku powoduje, ze posiada on duze wartosci poznawcze. W ten sposéb
pozwala na tgczenie aktywnego wypoczynku z eksploracjg dziewiczych wrecz terendw oraz odkrywaniem
kultury odwiedzanego regionu. Uwarunkowania takie predestynujg Szlak Batorego do rozwoju ekoturystyki.
Polega ona na aktywnym i Swiadomym poznawaniu $wiata wraz z poszanowaniem harmonii z natura
i odrebnosci kulturowej danych terendw wraz z jednoczesng dbatoscig o ochrone ich wartosci przyrodniczych
oraz dziedzictwo kulturowe, a takze przynoszenie realnych korzysci ekonomiczno-spotecznych lokalnej
ludnosci. Ekoturystyka tgczy kilka rodzajow turystyki — aktywng (kwalifikowang), hobbystyczng, kulturows
iinne. Ich wspdélnym mianownikiem jest natomiast kierunek myslenia o sposobie i celu spedzania czasu
wolnego, jak réwniez o efektach wypoczynku turystéw dla odwiedzanych miejsc.

Z uwagi na fakt, ze Szlak Batorego jest szlakiem dedykowanym dla turystyki wodnej, ta forma turystyki
podzielona zostata na trzy rodzaje. Kazdy z nich reprezentuje specyficzng grupe odbiorcéw, ktdra wyrdznia sie
innym nieco odrebnymi preferencjami i motywem podrdzowania.

TURYSTYKA WODNA

Tabela nr 13. Turystyka wodna dla oséb uprawiajacych sporty wodne

Turystyka wodna — sporty wodne

CEL ROZWOJU Wyrdznienie Szlaku Batorego jako areny sportéw wodnych. Promocja Szlaku
i propagowanie turystyki wodnej poprzez organizacje imprez i zawodow
sportowych. Zawody sportowe przyciggajg licznych pasjonatéw i widzéw oraz
sg wydarzeniem medialnym, zatem bardzo dobrze wpisujg sie w promocje
Szlaku Batorego.

WYKORZYSTYWANY Walory akwendw na Szlaku
POTENCJAL Infrastruktura turystyczna
OGNISKA ATRAKCII Zalew Zegrzynski — sporty wodne

—  Mistrzostwa Polski w Match Racingu

—  Finat Pucharu Polski Klasy Omega

—  Puchar Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego

—  Mistrzostwa Europy Grand Prix Polski Poduszkowcow

— Regaty Amatorskie Wind Hunters Cup

— Motorowodne Mistrzostwa Polski

Jeziora Augustowskie — sporty wodne

- Motorowodne Mistrzostwa Swiata ,Necko Endurance”

— Miedzynarodowy Konkurs Skokéw na Nartach Wodnych , Netta CUP"

—  Mistrzostwa Polski w Nartach Wodnych za Wyciggiem

— Regaty Augustow Cup na Jeziorze Necko - Eliminacje Pucharu Polski -
Jachtow Kabinowych

— Maraton Ptywacki o Puchar Augustowskiego WOPR

— Mistrzostwa Polski w ptywaniu na byle czym ,Co ma ptywac nie

utonie”
MODEL FUNKCJONOWANIA Organizacja dotychczasowych imprez — zawody ptywackie, regaty
PRODUKTU zeglarskie, zawody kajakowe, motorowodniackie,  mistrzostwa
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Turystyka wodna — sporty wodne

W narciarstwie wodnym
Organizacja cyklicznych zawodoéw kajakarskich o Puchar Batorego

Propozycje rozwigzan turystycznych

Puchar Szlaku Batorego — organizacja zawoddw w kajakarstwie na Narwi. Idealnymi do rozgrywania
tego typu cyklicznej imprezy s lokalizacje z istniejgcg infrastrukturg turystyczng, dobrze dostepne
komunikacyjnie. Dodatkowo produkt ten bedzie sprzyjat aktywizacji pod katem turystyki wodnej i promoc;ji
tych, do tej pory nie odkrytych turystycznie miejscowosci.

Tabela nr 14. Turystyka wodna dla oséb indywidualnych pasjonatéow sportéw i turystyki wodnej

Indywidualni pasjonaci sportéw i turystyki wodnej

CEL ROZWOJU Celem rozwoju produktu jest wykreowanie Szlaku Batorego jako
interesujacego oraz zréznicowanego szlaku turystyki wodnej dostosowanego
dla potrzeb indywidualnych turystow.

WYKORZYSTYWANY Walory przyrodnicze i antropogeniczne terendw, przez ktére wiedzie Szlak.
POTENCJAL
OGNISKA ATRAKCII Obszary chronione — prawie caty Szlak znajduje sie w sieci NATURA 2000,

przebiega przy licznych rezerwatach i przez Biebrzanski Park Narodowy.
Zabytki znajdujgce sie przy Szlaku m.in. kosScioty (Warszawa, Puttusk,
Ostroteka, Wizna, Studzieniczna) i fortyfikacje (Warszawa, Zegrze, Rdzan,
Ostroteka, Nowogrod, Osowiec Twierdza).

Kanat Augustowski — pokonywanie zabytkowych $luz.

Imprezy cykliczne zwigzane z turystykg wodng — festiwal szant
w Serwach, imprezy wodniackie w Augustowie, koncerty w pubach przy
Zalewie Zegrzyriskim, imprezy nadwislariskie (Wianki, Swieto Wisty, itp.)
Dochodzgce szlaki wodne (np. Bug, Pisa, Gérna Narew, Rospuda, Czarna
Hancza) umozliwiajgce modyfikacje trasy.

MODEL FUNKCJIONOWANIA Promowanie Szlaku jako unikalnego na tle innych tras.

PRODUKTU Stworzenie infrastruktury turystycznej w postaci portdw jachtowych,
przystani wodnych, stanic kajakowych.

Wydanie doktadnej mapy i przewodnika po Szlaku.

Promowanie powstawania punktéw ustugowych i zaopatrzeniowych
(sklepow spozywczych, sportowych, punktéw serwisowych i wypozyczalni
sprzetu wodniackiego) bezposrednio przy Szlaku.

Czytelne oznaczenie atrakcji bezposrednio przy Szlaku (np. zabytki,
rezerwaty). Opracowanie systemu tablic informacyjnych widocznych dla
turystéw poruszajgcych sie Szlakiem (oraz przystosowanie nabrzezy do
cumowania przy interesujgcych obiektach).

Informacja o istnieniu Szlaku Batorego i jego walorach turystycznych na
innych popularnych, turystycznych szlakach wodnych: Bugu, Pisie, Gérnej
Narwi, Czarnej Hanczy, Rospudzie — tgczacych sie ze Szlakiem.

Organizacja imprez rozrywkowych z motywem wodniackim (festiwale
szant, festyny), ktdre zwrdcg uwage na istnienie Szlaku.

Podjecie dziatan prowadzacych do udroznienia niektérych odcinkéw
Szlaku, w celu umozliwienia poruszania sie wiekszym jednostkom.

UNIKALNOSC OFERTY / Bedzie to przede wszystkim Szlak zréznicowany pod katem wielkosci rzek
WYROZNIKI i akwenow, po ktérych poruszac sie beda turysci: duze rzeki — Wista
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Indywidualni pasjonaci sportéw i turystyki wodnej

i Narew, Jezioro Zegrzynskie oraz Jeziora Augustowskie, Biebrza oraz
kanaty: Zeranski i Augustowski.

Tury$ci bedg mogli ptyngé w rdéinych warunkach, a takze traktowacd
przeptyniecie catego Szlaku jako wyzwanie.

Caty Szlak od Warszawy do Rudawki bedzie rowniez ,kregostupem” dla
innych, mniejszych turystycznych Szlakow wodnych — takich jak Bug, Orz,
Orzyc, Omulew, Pisa, Gérna Narew, Gorna Biebrza, Rospuda, Czarna
Hancza.

Docelowo bedzie szlakiem transgranicznym tgczacym Polske, Biatorus
i Litwe.

Dtugos¢ Szlaku — ponad 400 km.

Produkt ,Indywidualni pasjonaci sportéw i turystyki wodnej” zaktada stworzenie oferty atrakcyjnego
Szlaku wodnego dajgcego mozliwos¢ aktywnego spedzenia czasu na wodzie i zobaczenia wielu ciekawych
miejsc przez turystéow indywidualnych. Sg oni specyficzng grupa odbiorcow, cenig sobie samodzielnos¢
w planowaniu i doborze tras i miejsc noclegowych, a takie samowystarczalnos¢ w sposobie uprawiania
turystyki.

Obecnie przeptyniecie catosci Szlaku (od Warszawy do $luzy Kurzyniec) nie jest szczegélnym obiektem
zainteresowan wodniakéw. Powodem tego jest w duzej mierze brak infrastruktury turystycznej na
poszczegdlnych odcinkach (np. Puttusk — Ostroteka - Wizna), a takze niedroznos¢ Szlaku dla wiekszych
jednostek ptywajgcych. Najbardziej popularnymi fragmentami Szlaku s3: Zalew Zegrzyniski, Narew na odcinku
Nowogréd — Wizna, Biebrza oraz Kanat Augustowski. Konieczne sg dziatania zmierzajgce do powstania
infrastruktury przede wszystkim na duzej czesci odcinka narwianskiego.

Réwnoczesnie konieczne sy dziatania promocyjne, ktdre zacheca turystéw do powrotu na Szlak
Batorego. Aby zaspokoi¢ potrzeby turystéw Szlak powinien by¢ odpowiednio oznakowany, posiadaé
infrastrukture wodng i sklepy w weztach komunikacyjnych - miejscowosciach z dogodnym dojazdem. Konieczne
jest tez zwrdcenie uwagi na walory regiondw, przez ktére przebiega Szlak, gdyz ich atrakcje beda z pewnoscig
ciekawg ofertg uzupetniajacg turystyke wodnga. W celu rozwoju kwalifikowanej turystyki wodnej nalezy tez mie¢
na uwadze dziatania majace na celu kontrole stanu technicznego koryt rzecznych, przede wszystkim ich
droznosci. W ten sposdb Szlak ma szanse stac sie konkurencyjny na tle innych popularnych tras wodnych.

Konkretnymi rozwigzaniami moggcymi mieé¢ wptyw na popularyzacje Szlaku dla indywidualnej turystyki
wodnej mogg by¢ opisane nizej rozwigzania:

Propozycje rozwigzan turystycznych

Stworzenie ,Krélewskiej odznaki wodniackiej” — za przeptyniecie catego Szlaku, co bedzie wymagato
poswiadczenia w specjalnej ksigzeczce przez réine placowki na Szlaku, przyznawana bedzie odznaka
pamigtkowa. W projekt ten mozna wigczy¢é PTTK - opracowanie specjalnej odznaki turystyki kwalifikowanej
dotyczacej Szlaku Batorego (na wzor np. Gorskiej Odznaki Turystycznej).

»Unia Batorego” — utworzenie bazy firm, instytucji, jednostek swiadczacych ustugi na poziomie
kwalifikujagcym do wpisania do ksiegi jakosci. Turysci pokonujacy znaczny odcinek Szlaku i korzystajgcy z ustug
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zrzeszonych w ,,Unii Batorego” dostajg przewidziane rabaty. Np. aby dosta¢ znizke na nocleg, konieczne jest
udokumentowanie przeptynietej trasy lub poprzedniego noclegu w obiekcie zrzeszonym w Unii. Do tego
produktu trzeba tez wtaczy¢ wypozyczalnie sprzetu wodnego — turysta wypozycza go w jednym miejscu i ma
mozliwos¢ oddania w innym. Opracowany zostanie system identyfikacji wizualnej dla podmiotow
kwalifikujacych sie do cztonkowstwa w Unii (jako element Systemu Identyfikacji Wizualnej Szlaku).

»Flota Batorego” — Na flote Batorego beda sktadaty sie zaréwno ptaskodenne statki pasazerskie ( o
zanurzeniu nie wiekszym niz przewidziane dla klas drég wodnych, jakimi beda sie poruszaty), statki typu
,houseboats”, mate jednostki ptywajgce takie jak kajaki, canoe, ktére mogg by¢ uzywane przy pokonywaniu
poszczegdlnych odcinkéw Szlaku oraz tzw ,materiaty scalone” a wiec tratwy czy krypy — jako ,atrakcje
turystyczne” przy zastosowaniu przepiséw obowigzujgcego w tej tematyce prawa.

Krypy to tradycyjne fodzie budowane do przepraw przez nizinne rzeki przez miejscowych szkutnikow.
Robione recznie i przy uzyciu prostych narzedzi uzywane byty w réznych celach — zaréwno do przewozu ludzi
jak i zwierzat. todzie takie stanowityby jeden z elementéw Floty Batorego — mogtyby by¢ wykorzystywane na
Wisle i Narwi, na zasadzie wypozyczania (tak jak tratw na Biebrzy). Produkt bedzie jednoczesnie sprzyjat
utrzymywaniu dziedzictwa kulturowego Mazowsza — lokalnego szkutnictwa (jako zawodu juz prawie
zapomnianego).

Produkt taki tworzy na Wisle fundacja ,Ja Wista” — w celu jego wdrozenia nalezy porozumieé sie z tg
organizacjg w kwestii przeniesienia go rowniez na Narew. By¢ moze da sie jeszcze odszukac ludzi znad Narwi,
ktérzy beda mogli wykonad takie jednostki na miejscu.

Tabela nr 15. Turystyka wodna dla oséb korzystajacych z wyjazdéw zorganizowanych

Pasjonaci sportow i turystyki wodnej — wyjazdy zorganizowane

CEL ROZWOJU Powstanie produktéw oferujgcych kompleksowg organizacje turystki wodnej
wraz z wigczeniem do niej innych atrakcji regionalnych. Obecnie bardzo
pozadana jest fachowa obstuga ruchu turystycznego. Turysci chcac oszczedzié¢
swoj czas, jak réwniez pragnac go spedzi¢ w grupie, badz nie majgc duzego
doswiadczenia w turystyce wodnej, coraz czesciej zdajg sie na ustugi
specjalistéow.

WYKORZYSTYWANY Walory przyrodnicze i antropogeniczne terendw, przez ktére wiedzie Szlak.
POTENCJAL
OGNISKA ATRAKCII Obszary chronione — prawie caty Szlak znajduje sie w sieci NATURA 2000,

przebiega przy licznych rezerwatach i przez Biebrzanski Park Narodowy.
Zabytki znajdujgce sie przy Szlaku m.in. koscioty (Warszawa, Puttusk,
Ostroteka, Wizna, Studzieniczna) i fortyfikacje (Warszawa, Zegrze, Rdzan,
Ostroteka, Nowogrdd, Osowiec Twierdza).

Kanat Augustowski — pokonywanie zabytkowych $luz.

Imprezy cykliczne zwigzane z turystyka wodng — festiwal szantowy
w Serwach, imprezy wodniackie w Augustowie, koncerty w pubach przy
Zalewie Zegrzynskim, imprezy na Wisle (Wianki, Swieto Wisty).

MODEL FUNKCJONOWANIA Promowanie oferty Szlaku.

PRODUKTU Ksztatcenie kadr zwigzanych z obstugg ruchu turystycznego.
Przygotowanie pakietéw wodniackich imprez integracyjnych oraz
incentive.

Przygotowanie ofert dla obcokrajowcow.

Stworzenie infrastruktury turystycznej w portdw jachtowych, stanic
kajakowych, przystani wodnych, pdl biwakowych .

Rozwdj infrastruktury noclegowo-gastronomicznej, obiektow
nawigzujacych do tradycyjnej architektury i kuchni regionu dla wiekszej
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Pasjonaci sportow i turystyki wodnej — wyjazdy zorganizowane

ilosci 0sob.

Organizacja imprez rozrywkowych z motywem wodniackim (festiwale
szant, festyny), ktdre zwrdcg uwage na istnienie Szlaku.

Podjecie dziatan prowadzacych do udroznienia niektérych odcinkéw
Szlaku, w celu umozliwienia poruszania sie wiekszym jednostkom.

UNIKALNOSC OFERTY / Prezentacja dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego Mazowsza
WYROZNIKI i Podlasia
Docelowo bedzie szlakiem transgranicznym tgczacym Polske, Biatorus
i Litwe

Dtugosc¢ Szlaku — ponad 400 km

Rozwdj produktu zostanie oparty o profesjonalnie dziatajace firmy zajmujgce sie organizacja turystyki.
W tym celu konieczne jest opracowanie kompleksowych atrakcyjnych i zréznicowanych zaréwno programowo
jak i terytorialnie ofert wypoczynku. Produkt zaktada podniesienie standardéw obstugi turystow -
wykorzystywanie nowego sprzetu, obstuge w jezykach obcych, rozwdj obiektéw nawigzujgcych do tradycji
regionalnych oraz innowacyjne pomysty z zakresu organizacji czasu.

Wazna jest rdwniez popularyzacja turystyki wodnej wsréd mtodziezy. Ten segment rynku odgrywa
bardzo duzg role - organizacja sptywdw pod okiem instruktoréow i ratownikéw jest w duzym stopniu rozwinieta
na podlaskim odcinku Szlaku.

Propozycje rozwigzan turystycznych

Sztafeta Szlaku Batorego — organizacja imprezy promujgcej Szlak Batorego na duzg skale. Polegad
bedzie na organizacji przeptyniecia catego Szlaku za jednym razem, przy czym podzielony zostanie on na
odcinki, a pomystem i przebiegiem sptywu na kazdym z nich zajmie sie lokalny touroperator. W sptywie kazdego
z odcinkéw bedzie brata udziat inna grupa osdb, za$ poszczegdlne grupy spotkajg sie podczas startu czy
zakonczenia danego etapu w trakcie wieczornego ogniska. Projekt moze mie¢ charakter regionalny —
przeznaczony dla np. mtodziezy lokalnej, ktéry bedzie promowat idee Szlaku Batorego w skali krajowej. Jednym
z etapow moze by¢ Ogdlnopolski Sptyw Kajakowy Biebrza - Narew — organizowany prze PTTK tomza.

Tabela nr 16. Turystyka wodna dla oséb turystéw okazjonalnych

Turystyka wodna — turysci okazjonalni

CEL ROZWOJU Wypromowanie produktéw turystycznych na Szlaku Batorego jako oferty
uzupetniajacej / alternatywnej wobec innych form spedzania czasu.

WYKORZYSTYWANY Atrakcyjnos¢ Szlaku Batorego moze byé rozwijana poprzez dobrze

POTENCJAL zorganizowane cykliczne rejsy , Flotg Batorego”, ktdrg mogga stanowic réznego
typu jednostki.

OGNISKA ATRAKCII Flota Batorego:

—  Wista — wodoloty, krypy, tramwaje wodne

Kanat ZerenAski — statki pasazerskie, zaglowki

—  Narew — gondole (Puttusk, Ostroteka, tomza), krypy
—  Biebrza —tratwy

—  Kanat Augustowski — statki pasazerskie, gondole

MODEL FUNKCJIONOWANIA Wdrozenie ,Floty Batorego” — jednostek ptywajacych oraz przystankéw. Rejsy

PRODUKTU odbywaja sie z duzg czestotliwoscig o okreslonych porach jak réwniez na
zaméwienie grup.

UNIKALNOSC OFERTY / Jedyne tego typu rozwigzanie w Polsce

WYROZNIKI Réznorodnoéé form transportu
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Szlak Batorego bedzie rowniez wykorzystywany przez grono oséb, ktdére przygode z wodg traktowad
beda okazjonalnie lub rekreacyjnie, cze$ciowo jako urozmaicenie innych form wypoczynku. Ma to szczegdlne
znaczenie w miejscowosciach o duzej liczbie mieszkancéw jak i jednoczesnie popularnych turystycznie —
w Warszawie, w Biebrzanskim Parku Narodowym, w Augustowie i w innych miastach na Szlaku. W tym
przypadku wazna jest zrdznicowana i dostosowana do lokalnych warunkdw oferta wypozyczalni sprzetu
wodnego i firm zajmujgcych sie turystykg wodna. W ofercie touroperatoréw powinny sie znalezé oferty
organizacji imprez integracyjnych oraz motywacyjnych dla pracownikéw firm wtasnie na Szlaku Batorego. Tutaj
wartymi wykorzystania sg duze jednostki ptywajace Zeglugi Augustowskiej oraz statki ptywajgce z Warszawy na
Zalew Zegrzynski i do Puttuska. Koniecznym dziataniem jest informowanie o Szlaku w punktach informacji
turystycznej, postawienie tablic informacyjnych w centralnych punktach miast na obszarze projektowym etc.

TURYSTYKA AKTYWNA

Tabela nr 17. Turystyka aktywna

Turystyka aktywna

CEL ROZWOJU Przedstawienie atutow okolic Szlaku jako miejsca doskonatego dla rozwoju
turystyki aktywnej (kwalifikowanej) ma na celu przyciggniecie coraz wiekszej
liczby osdb zainteresowanych tg formg wypoczynku. Jest to doskonaty motor
rozwoju regionu przy wykorzystaniu jego waloréw naturalnych i stosunkowo
nieduzych naktadéw finansowych na tworzenie infrastruktury. Wazne jest to,
ze produkt ma duze szanse przyciggna¢ turystéw z odlegtych regiondw, jak
rowniez fakt przydatnosci powstatego przy nim zaplecza dla spotecznosci
lokalnych.

Do turystyki aktywnej nalezy zaliczy¢ rowniez turystyke wodng — uprawiang
wyczynowo lub przez ambitnych pasjonatéw. Jednak z uwagi na specyfike
Szlaku, turystyka wodna zostata opisana oddzielnie.

WYKORZYSTYWANY Ten segment turystyki ma szanse rozwoju dzieki sieci szlakdw turystycznych
POTENCIJAL dajacych mozliwos¢ poznania waloréw przyrodniczych i antropogenicznych
terendw, przez ktére wiedzie Szlak. Wazne jest tez to, ze sie¢ szlakéw
turystycznych daje mozliwos¢ uprawiania turystyki kombinowanej. Wsréd
miodych ludzi zaczyna panowaé coraz wieksza moda na aktywne spedzanie
czasu, uprawianie sportow oraz kontakt z naturg. Dla oséb swiadczgcych
ustugi w tej dziedzinie turystyki bardzo wazna jest szybkos$¢ reakcji na
powstajgce nowe trendy i zdolnos¢ dopasowania do nich oferty. Bardzo
istotna jest elastycznos$¢ tego typu turystyki — rozumiana jako mozliwosé
uprawiania jej wszedzie i na réine sposoby oraz fakt, ze mozna jg taczy¢
z wieloma innymi motywami podrdzowania.

OGNISKA ATRAKCII Puszcza Augustowska z wyznaczonymi szlakami turystycznymi i atrakcjg
w postaci Kanatu Augustowskiego.

Augustéw — nowoczesne centum sportu i rekreacji.

Biebrzanski Park Narodowy — szlaki turystyczne i Sciezki edukacyjne.
Okolice Zalewu Zegrzynskiego.

MODEL FUNKCJIONOWANIA Stworzenie przebiegajacego lgdem  Szlaku Batorego (poprzez
PRODUKTU wykorzystanie trasy Eurovelo R-11) uzupetniajgcego droge wodna.
Organizowanie imprez popularyzujacych turystyke aktywna.

Stworzenie infrastruktury paraturystycznej w postaci wiat, pdl
biwakowych, stanicy konnych, toalet.

Utworzenie wypozyczalni sprzetu np. rowerdw, nart biegowych, kijkow
do nordic-walkingu.
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Wdrazanie nowych form aktywnego wypoczynku potgczonych z rekreacjg
(loty balonem, psie zaprzegi).

Stworzenie infrastruktury dla waskich dziatéw aktywnego wypoczynku
np. off-road, quady i skutery $niezne (trasy konsultowane z organami
odpowiedzialnymi za srodowisko, specjalne tory itp.).

Rozwdj infrastruktury noclegowo-gastronomicznej, niedrogich schronisk

itp.
Stworzenie kompleksowej oferty tgczgcej wiele rodzajow aktywnosci
fizyczne;.

UNIKALNOSC OFERTY / Mozliwo$¢ uprawiania turystyki kombinowane;j.

WYROZNIKI Rozwinieta sieé szlakéw turystycznych.

Duze walory srodowiska przyrodniczego.

Turystyka aktywna (rozumiana tutaj jako inna niz wodna), staje sie obecnie bardzo popularna
i zdobywa coraz wiekszg liczbe zwolennikoéw. Powodem tego jest z jednej strony moda na sportowy tryb zycia,
a z drugiej mozliwos$¢ dostosowania rodzaju aktywnego wypoczynku do swoich preferencji i mozliwosci. Wazng
kwestig jest tez promowanie turystyki aktywnej w parze z zatozeniami zrownowazonego rozwoju. Turysci
preferujgcy aktywny wypoczynek korzystajg przede wszystkim z waloréw przyrodniczych danego obszaru.
Produktem oferty turystyki aktywnej bedzie odpowiednia infrastruktura paraturystyczna:

Oznakowane szlaki turystyczne biegngce w zrédznicowanym terenie. Atrakcyjny szlak to taki, ktéry biegnie
przez obszar ciekawy krajobrazowo oraz w poblizu charakterystycznych miejsc w regionie, zabytkow itp.
Wazny jest tez jego poczatek i koniec — w miejscach o dobrej dostepnosci komunikacyjne;j.

Wyposazenie szlakoéw — wszelkiego rodzaju udogodnienia (np. mostki, ktadki, stopnie), elementy ochronne
(barierki itp.), miejsca odpoczynkowe, wiaty turystyczne, kosze na Smieci, toalety i parkingi.

Elementy informacyjne — tablice na szlakach oraz wydanie przewodnikéw w formie ksigzkowej lub
elektronicznej, folderow, map.

W stosunku do skali korzysci ptynacych z przyciggniecia w dane miejsce turystow, nie sg to inwestycje
szczegolnie kosztowne. Atrakcyjnosé regionu dla turystyki aktywnej wptywa tez na wzrost zainteresowania
innymi walorami danego obszaru.

Caty obszar projektowy wzdtuz Szlaku posiada potencjat do rozwoju tej formy turystyki, zas produktem
rzeczywistym jest tutaj infrastruktura. Naktady finansowe konieczne do zrealizowania podstawowej
infrastruktury paraturystycznej powinny by¢ przewidziane w dokumentach strategicznych na wszystkich
szczeblach samorzagdowych.

Z punktu widzenia aktualnego stanu infrastruktury oraz potencjatu do rozwoju tej formy turystyki
najbardziej atrakcyjne sg rejony wzdtuz podlaskiego odcinka Szlaku. Oczywiscie nie znaczy to, ze w pozostatej
czesci Szlaku taka forma turystyki nie ma mozliwosci rozwoju — o czym $wiadczy np. zagospodarowanie pod tym
katem i uzytkowanie przez turystow okolic Zalewu Zegrzynskiego.

Wartymi uwagi obszarami dla rozwoju i promocji turystyki aktywnej sg Puszcza Augustowska,
Biebrzanski Park Narodowy wraz z otuling, Puszcza Biata i Kurpiowska. Ws$rdd nich najlepszym
zagospodarowaniem cechuje sie obszar administrowany przez park narodowy — gdyz udostepnienie dla
turystow wpisuje sie w jego gtdéwne funkcje, zas dobry stan infrastruktury wptywa bezposrednio na mniejszg
presje wywotywang na $rodowisko naturalne. Bogatg sie¢ szlakdw turystycznych oraz ogromny potencjat do
dalszego rozwoju posiada tez obszar Puszczy Augustowskie;j.
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Na obszarach, ktére majg by¢ atrakcyjne dla turystyki aktywnej konieczne sg wspdlne dziatania
poprawiajgce stan techniczny (lub tez budowe) infrastruktury — wspétpraca samorzgddw, administracji lasow,
a takze sektora prywatnego. Nalezy pamietaé rowniez o tym, ze istnienie dobrej infrastruktury turystycznej
bedzie korzystne nie tylko z punktu widzenia atrakcyjnosci dla przyjezdnych, lecz réwniez lokalna spotecznos¢
bedzie mogta z niej korzystac.

Propozycje rozwigzan turystycznych

Puszcza Augustowska - obszar ten posiada duzy potencjat dla turystyki aktywnej. Jest to region
urozmaicony krajobrazowo, z przewaga lasow oraz duzg iloscig czystego powietrza. Rozwinieta sie¢ szlakéw
turystycznych pozwala na wedrdowki piesze, wycieczki rowerowe i konne, a takze uprawianie turystyki wodnej
na Kanale Augustowskim, jeziorach oraz Czarnej Hanczy i Rospudzie. Dobrze oznakowane trasy turystyczne
doprowadzg turystéw do lesnych uroczysk, rezerwatéw przyrody, zabytkéw oraz miejsc zwigzanych z historig
i kulturg regionu. Na szlakach turystycznych powinien by¢ potozony wiekszy nacisk na ich wyposazenie
w infrastrukture uzupetniajaca: udogodnienia, elementy ochronne, miejsca odpoczynkowe, wiaty turystyczne,
kosze na $Smieci, toalety i parkingi.

Augustowski bieg na Orientacje, Adventure race — stworzenie imprezy/zawoddw, w trakcie ktorej
uczestnicy rywalizowac beda ze sobg przemierzajac szlaki Puszczy Augustowskiej pieszo, rowerami, na nartach
biegowych, kajakami (etap Kanatu Augustowskiego - Szlakiem Batorego), itp. Impreza powinna by¢ szeroko
promowana, tak aby uzyskata range ogdlnopolskie;j.

TURYSTYKA EDUKACYJNA

Tabela nr 18. Turystyka aktywna dla dzieci i mtodziezy

Turystyka edukacyjna dzieci i mtodziezy

CEL ROZWOJU Poznanie unikalnej w skali europejskiej przyrody dolin rzecznych — Wisty,
Narwi, Biebrzy. Poznanie dziedzictwa kulturowego obszaréw nadrzecznych
oraz zabytku techniki — Kanatu Augustowskiego.

WYKORZYSTYWANY Obszary chronione — dziatalnos$é¢ edukacyjna wybranych jednostek.
POTENCJAL Muzea, skanseny i izby pamieci na trasie Szlaku.

Imprezy nawigzujace do tradycji regionalnych.

Baza noclegowa.

OGNISKA ATRAKCII Kanat Augustowski — zabytkowe $luzy i muzeum Kanatu.

Izba Lesna ,, W Puszczy Gtuszca w Studzienicznej”.

Muzeum Ziemi Augustowskiej.

Biebrzanski Park Narodowy — S$ciezki edukacyjne (18), przewodnicy,
osrodek edukaciji.

Fortyfikacje — Cytadela, Zegrze, Rézan, Ostroteka, Nowogréd, Pigtnica,
Goéra Strekowa, Osowiec Twierdza.

Muzeum Twierdzy Osowiec.

Muzeum Przyrodnicze w Drozdowie.

Skansen w Nowogrodzie.

Zabytki Ostrofeki i Puttuska.

Zabytki Warszawy.

MODEL FUNKCJONOWANIA Stworzenie kompleksowych tematycznych ofert edukacyjnych np.:
PRODUKTU — Tradycje Kurpiowszczyzny,

—  Szlakiem schronéw bojowych,

— Mazowieckie Twierdze,
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Turystyka edukacyjna dzieci i mtodziezy

—  Przyroda Doliny Biebrzy,

— Po Kanale Augustowskim,

— Tajemnice Puszczy.

Kampania promocyjna skierowana rowniez dla mtodziezy lokalnej.
Wspotpraca ze szkotami przy sprzedazy oferty.

Organizacja konkurséw na temat Szlaku Batorego.

Stworzenie Izby Zeglugi Srédladowej w Ostrotece lub Nowym Lubielu.

Oferta turystyki edukacyjnej jest specyficzna, gdyz skierowana jest do waskiej grupy odbiorcéow —
mtodziezy szkolnej. Ten rodzaj turystyki rozwija¢ sie bedzie zaréwno w oparciu o typowe jedno lub kilkudniowe
wycieczki szkolne jak i dtuzsze pobyty na zielonych szkotach. W realizacji inwestycji zwigzanych z obstugg tego
segmentu rynku nalezy wzig¢ pod uwage rozwdj odpowiedniego zaplecza noclegowo-gastronomicznego —
obiektéw niedrogich, mogacych pomiesci¢ wieksze grupy turystyczne oraz oferujgcych dodatkowo wyzywienie.
Niezbedne sg réwniez wykwalifikowane kadry — przewodnicy terenowi, ktorzy beda stuzy¢ odwiedzajgcym
fachowg wiedzg. W promocji Szlaku wazne jest zaakcentowanie najciekawszych obiektéw, istotnych z punktu
widzenia edukacji z zakresu réznych dziedzin wiedzy. Istotng role odgrywa tez dotarcie do szkét z konkretng
informacjg o Szlaku, sprofilowang pod katem realizacji programu szkolnego.

Propozycje rozwigzan turystycznych

Izba Zeglugi Srédladowej — przy okazji modernizacji portu w Ostrotece lub wykorzystujac istnienie
przeprawy promowej w Nowym Lubielu stworzenie ,lzby Zeglugi Srédladowej” — ekspozycji poswieconej
zegludze rzecznej w Polsce i na Swiecie, prezentacji zawodow z nig zwigzanych, eksponatow, zdje¢ pamiatek itp.
Ciekawe bytoby stworzenie jej na poktadzie nieuzywanego juz statku, cumujgcego na state w porcie.

Bunkier w Nowogrodzie - jest pofozony bezposrednio nad Narwig. Potrzebna jest rekonstrukcja
wnetrza wraz z wyposazeniem i przygotowanie catosci dla udostepnienia turystycznego. Konieczne jest
zrobienie tablic informacyjnych o linii obrony Grupy Operacyjnej Narew oraz innych obiektach tego typu
w regionie (umocnieniach Linii Mototowa). W ten sposdb nalezy przyblizy¢ historie bohaterskiej obrony na linii
Narwi w 1939 r. oraz innych ciekawych miejsc historycznych w regionie, sugerujac réwniez ich odwiedzenie.
Kluczowa role powinna odegraé wspotpraca z Izbg Pamieci dziatajgcg w Nowogrodzie.

Twierdza Osowiec - Fort Il - Adaptacja i rewitalizacja zamknietego obiektu o charakterze militarnym
tzw. Fortu Il (Zarzecznego). Utworzenie $ciezki edukacyjnej i udostepnienie tego obiektu dla zwiedzajgcych.

Bartnicy Jego Krélewskiej Mosci - Bartnictwo to dawna forma pszczelarstwa lesnego, polegajgca na
chowie pszczét w specjalnie w tym celu wydrazonych dziuplach drzew, czyli barciach. Szczytowy rozwdj tego
fachu przypadt w Polsce XVI i XVII w., a wiec réwniez okres panowania Kréla Stefana Batorego. Bartnictwo
rozwiniete byto w niemal wszystkich 6wczesnych kompleksach lesnych m.in. w Puszczy Kurpiowskiej
i Augustowskiej. Bartnicy, pod bezposrednim zwierzchnictwem administracji débr krélewskich, cieszyli sie
licznymi przywilejami.

,Lasy tych terenéw stwarzaty dogodne warunki do rozwoju bartnictwa. W pobliskiej Puszczy Dybta
w 1565 r. byto 800 barci. Od XVIII w. barci w lasach byto coraz mniej. Kawatki Scietego drzewa zastepowaty
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stare sosny. Pojawity sie ule typy ktoda, stojgce, a nastepnie lezgce na ziemi. W 1839 r. w guberni
augustowskiej naliczono 3 702 barci i az 17 447 uli (zwanych pniami). W XIX w. car zabronit chowu pszczot
w lasach panstwowych”.

W ofercie Szlaku konieczne jest zaakcentowanie tradycji bartnictwa. W Biebrzanskim Parku
Narodowym utworzone zostaty dwie barcie i trzy pnie (ule). Wytyczona zostata tez sSciezka edukacyjna ,,Borek
bartny” przyblizajgca historie bartnictwa na tych terenach. Barcie mozna zobaczy¢ idgc od sluzy Debowo lub od
Jasionowa (gm. Sztabin) zéttym, a potem czerwonym szlakiem w strone osady Grzedy — ok. 4 km szlakiem od
rzeki Biebrzy. W skansenie etnograficznym w Nowogrodzie znajduje sie réwniez dziat bartniczo-pszczelarski.
Znajduja sie w nim m.in. dwa ocalate pnie drzew bartnych, ule kfodowe oraz sprzet pszczelarski.

TURYSTYKA KULTUROWA

Tabela nr 19. Turystyka kulturowa

Turystyka kulturowa

CEL ROZWOJU Celem rozwoju jest przygotowanie Szlaku dla turystéw, ktérych motywem
podrézy jest poznawanie ciekawych miejsc poprzez historie i tradycje ludzi
znimi zwigzanych. Wyrdznikiem Szlaku Batorego ma sta¢ sie jego
réznorodnos¢ i wielokulturowosé.

WYKORZYSTYWANY Szlak Batorego i przylegte do niego tereny majg wiele do zaoferowania
POTENCIJAL turystom. Znajda tu oni zabytki architektury sakralnej, obiekty militarne
z burzliwg przesztoscig oraz cuda techniki. Catosci dopetni bogaty folklor
spotykany po drodze oraz przysmaki regionalnej kuchni. Ruch w regionie beda
generowacd réwniez unikalne wydarzenia kulturalne.

OGNISKA ATRAKCII Warszawa — Stare Miasto

Puttusk — rekonstrukcja bitwy

Ostroteka — rekonstrukcja bitwy

Skansen w Nowogrodzie

Dworek w Drozdowie

Obchody bitwy pod Wizng w Strekowej Goérze
Imprezy w Augustowie

Festiwal Szant w Serwach

Kanat Augustowski

Obiekty, pamiatki pozostate po ludnosci zydowskiej

MODEL FUNKCJIONOWANIA Tworzenie nowych izb muzealnych i ekspozycji, Sciezek dydaktycznych,
PRODUKTU szlakow turystycznych np. rekodzieta ludowego itp. Kreowanie
aktywnego poznawania historii.
Podtrzymywanie i konserwacja charakterystycznych elementéw

architektonicznych w budownictwie m.in. w budynkach mieszkalnych
i kapliczkach przydroznych.

Budowa stylizowanych punktéow informacji turystycznej oraz tablic
informacyjnych.

Wspédtpraca miedzy samorzgdami, przedsiebiorcami i stowarzyszeniami
w organizacji imprez kulturalnych obudowanych w pakietowe,
tematyczne imprezy turystyczne.

Dokumentacja oraz podtrzymywanie tradycji regionalnych, gingcych
zawodow, obrzedow.

Odtworzenie s$ladow ludnosci zydowskiej zamieszkujacej tereny przy
Szlaku — utworzenie nowego szlaku tematycznego.

UNIKALNOSC OFERTY / Szlak réznorodny kulturowo i tematycznie
WYROZNIKI
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Propozycje rozwigzan turystycznych

Szlak zydowski — zestawienie miejscowosci na Szlaku, w ktérych nadal istniejg miejsca zwigzane
z ludnoscig zydowskg - Warszawa, Serock, Puttusk, Dtugosiodto, R6zan, Nowogrdd, tomza, Tykocin (mimo ze
nie jest na Szlaku Batorego to pod tym wzgledem sie tu powinien znalezé), Jedwabne, Radzitéw, Gonigdz,
Grajewo, Rajgréd i Augustéw. Mimo, iz zachowaty sie gtdwnie zdewastowane kirkuty, warto mie¢ na uwadze
uwzglednienie pamieci o Zydach zamieszkujgcych niegdy$ te regiony — réwniez pod katem wycieczek
zydowskich coraz czesciej odwiedzajacych w/w miejscowosci.

Noc Swietojariska na Narwi — stworzenie nowej imprezy potaczonej z koncertem bebniarskim na
tratwach lub w grodzisku w Wiznie, pokazem tarncéw z ogniem itp. — w ten sposéb mozna nawigzac do kultury
Jaéwingdéw (Wizna powstata w miejscu wczesniejszej osady battyjskiej).

Wieloreligijnos¢ - Stworzenie na podlaskim odcinku Szlaku ekspozycji (najlepiej w jakim$ wiekowym
budynku) poswieconej wyznaniom religijnym ludnosci zamieszkujgcej region obecnie i w przesztosci —
katolicyzm, prawostawie, judaizm, staroobrzedowcy, muzutmanizm. Element podkreslajgcy wielokulturowosé
Podlasia.

Zupa solna w Gonigdzu - 15 sierpnia 1579 — krél Stefan Batory wydat uniwersat ustanawiajacy
w Gonigdzu zupe solng, z ktérej w sél zaopatrywato sie wojewddztwo podlaskie. Nalezy dazy¢ do odtworzenia
i udostepnienia do zwiedzania tego obiektu, réwnoczesnie przyblizajac historie dawnych szlakéw solnych
w Polsce (tablica informacyjna).

Utworzenie ,szlaku kuchni regionalnej” — wykreowanie szlaku kulinarnego (na wzdér matopolskiego
szlaku oscypkowego). Gospodynie w gospodarstwach agroturystycznych specjalizujg sie w rdznych, czesto
innych od siebie, wyrobach kulinarnych. Mozna wykorzystaé to, tworzgc trase tematyczng dotyczacg potraw
regionalnych oraz zdrowego zywienia.

TURYSTYKA HOBBYSTYCZNA

Tabela nr 20. Turystyka przyrodnicza, birdwatching

Turystyka przyrodnicza, birdwatching

CEL ROZWOJU Celem rozwoju produktu jest wykorzystanie waloréw przyrodniczych regionu
oraz promocja unikalnej przyrody polskich dolin rzecznych. Mimo, iz tereny
zaliczane do obszaru projektowego Szlaku Batorego sg znane i w kregach
przyrodnikéw uznawane za jedne z najcenniejszych w Europie, to nalezy wcigz
skupiaé sie nad rozwojem tego segmentu turystyki. Wazna jest promocja
cennych obszaréw poza Biebrzanskim Parkiem Narodowym, z racji tego ze sg
one prawie rownie ciekawe, a takie jest to swego rodzaju szansa na
odcigzenie BPNu z ruchu turystycznego. W ten sposdb ruch turystyczny ma
szanse by¢ roztozony na wiekszy obszar, co przyczyni sie do jego rozwoju
gospodarczego.

WYKORZYSTYWANY Ten rodzaj turystyki bedzie sie rozwijat w oparciu o parki narodowe i obszary
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Turystyka przyrodnicza, birdwatching

POTENCJAL chronione, ktére coraz czesciej beda utozsamiane z siecig NATURA 2000.

OGNISKA ATRAKCII Biebrzanski Park Narodowy

Obszary NATURA 2000: Puszcza Augustowska, Przetomowa Dolina Narwi,
Dolina Dolnej Narwi i inne

Muzeum Przyrody w Drozdowie

Festiwal Filmoéw Przyrodniczych im. Braci Wagow

MODEL FUNKCJONOWANIA Promocja waloréw przyrodniczych obszaréw poza Biebrzaiskim Park
PRODUKTU Narodowy.

Stworzenie ofert turystyki przyrodniczej w Puszczy Augustowskiej, Biatej
i Kurpiowskie;j .

Budowa wiez obserwacyjnych nad Narwig (gminy Rutki, Pokrzywnica)
oraz w Puszczy Biatej i Kurpiowskiej.

Promocja Festiwalu Filmow Przyrodniczych im. Braci Wagow.
Popularyzacja ekoturystyki w szkotach na terenie projektowym.

Szkolenia kadr z zakresu obstugi ruchu turystow-przyrodnikow.
Organizacja spotkan i warsztatow z przyrodnikami- fotografikami -
plenery fotograficzne dla poczatkujgcych .

UNIKALNOSC OFERTY / Najwiekszy park narodowy w Polsce.
WYROZNIKI Najcenniejsze obszary bagienne w Europie.
Nieuregulowane rzeki.

Pasjonaci dzikiej przyrody i ornitolodzy od lat stanowig nieodfgczny element Doliny Biebrzy.
Mieszkancy regionu szybko zdali sobie z tego sprawe i stworzyli oferte turystyczng dla zaspokojenia potrzeb
odwiedzajgcych gosci. Wzdtuz projektowanego Szlaku Batorego w zasadzie wiekszo$¢ terendw posiada duze
walory przyrodnicze, o czym Swiadczg utworzone tam jednostki sieci NATURA 2000, czy wtgczenie do Obszaru
Zielonych Ptuc Polski. Dla rozwoju segmentu turystyki przyrodniczej na tych obszarach konieczna jest promocja
ich waloréow, a takze zaktywizowanie spotecznosci lokalnych do obstugi tego rodzaju turystyki. Jest to
szczegoblnie wazne na terenach, gdzie nie ma istotnych zabytkow i miejsc przyciggajgcych turyste — jest za to np.
las, rzeka i rozlewiska. Waing czescig rozwoju powinny by¢ tutaj szkolenia dotyczace ekoturystyki
przeprowadzane wsrdod spotecznosci lokalnych. W tej dziedzinie turystyki nie jest potrzebna specjalistyczna
infrastruktura. Odwiedzajacy wybierajg zwykle prywatne kwatery usytuowane blisko interesujgcych miejsc
przyrodniczych, tak aby wiekszos¢ czasu moc poswieci¢ obserwacji przyrody.

Propozycje rozwigzan turystycznych

Krélewskie Polowanie - W potowie XVI w. lasy obecnej Puszczy Augustowskiej weszty w sktad dobr
krélewskich i byty terenem towdéw na grubego zwierza: tura, zubra, tosia, jelenia, dzika, niedzwiedzia, wilka.
W towach, prowadzonych przez nadwornego towczego, uczestniczyta krélewska Swita i padato podczas nich
kilkadziesigt zwierzat. Mozna powiedzie¢, ze to wtasnie cheé zapewnienia sobie przez kréléw zwierzyny do
polowan byta zalgzkiem ochrony przyrody w Polsce. Przepastne lasy Puszczy Augustowskiej — najwiekszego
zwartego kompleksu lesnego w Polsce wcigz petne sg dzikiej zwierzyny. Polowanie odbywaé sie bedzie
bezkrwawo. towczy (w tym przypadku wykwalifikowany przewodnik terenowy, doskonale znajgcy teren,
rozpoznajacy tropy i slady zwierzat, opowiadajgcy o ich zwyczajach) bedzie prowadzit swite wyposazong
w lornetki i aparaty fotograficzne na spotkanie grubego zwierza. Podobny produkt turystyczny oferowany jest
przez specjalistyczne biura turystyczne operujgce w rejonie bagien biebrzanskich. Mozna wprowadzi¢ go
i promowac tez w Puszczy Augustowskiej, ktdra jest bardzo bogata pod wzgledem faunistycznym.
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Plener fotograficzny dla poczatkujacych — Produkt opierajgcy sie na organizacji weekendowych
warsztatow fotograficznych, ktorych tematem bedzie przyroda i krajobraz. Organizowany w takim miejscu, aby
zainteresowani nim byli mieszkancy Warszawy — np. gminy Goworowo, czy Szelkédw. Przybywajacy turysci pod
okiem przewodnika-instruktora bedg mogli zmierzy¢ sie z tematami: las w obiektywie, doliny nizinnych rzek.
Przyktad: www.fotowarsztaty.com

Festiwal Filméw Przyrodniczych im. Braci Wagoéw — Jest to wydarzenie idealnie wpisujgce sie
atmosfere regionu — miejsca o wyjatkowej przyrodzie. Impreza odbywa sie co dwa lata w réznych
miejscowosciach (Wizna, Osowiec, Rajgrdd, Biatystok, Tykocin — edycja 2010). Konieczna jest promocja
festiwalu jako jednej z gtéwnych atrakcji Szlaku Batorego.

Drozdowo — Muzeum Przyrodnicze - Udostepnienie tego miejsca dla turystow wodnych. Umieszczenie
tablic informacyjnych widocznych z wody, zbudowanie przystani lub chociaz pomostu, przy ktérym bedzie
mozna zostawi¢ jednostki ptywajgce. Zaangazowanie do tego Towarzystwa Przyjaciéot Muzeum Przyrody
w Drozdowie.

Tabela nr 21. Turystyka wedkarska

Turystyka wedkarska
CEL ROZWOJU Szlak Batorego jest oparty o cieki i akweny wodne, ktére sg dobrymi
naturalnymi fowiskami wedkarskimi. Mimo, ze w ostatnich latach zasobnos¢
polskich wéd w ryby nie zadowala wedkarzy, to dzieki odpowiednio podjetym
staraniom Szlak jako cato$¢ ma szanse by¢ atrakcyjnym towiskiem.
WYKORZYSTYWANY towiska lezgce na Szlaku sg wykorzystywane gtdwnie przez mieszkancow
POTENCIJAL okolic. Oni tez, bedac zrzeszonymi w lokalnych kotach wedkarskich, opiekuja
sie nimi. towiska te sg jednak réwniez dobrym miejscem na weekendowe
wypady wedkarskie dla mieszkaricow Warszawy i okolic (Kanat Zerariski,
Zalew Zegrzynski, Narew, podobnie jak Narew i Biebrza dla oséb
z Biategostoku.
OGNISKA ATRAKCIJI Kanat Zeranski
Zalew Zegrzynski
Narew i jej starorzecza
Biebrza (poza odcinkiem wytgczonym z wedkarstwa)
Jeziora na Kanale Augustowskim
MODEL FUNKCJONOWANIA Wdrazanie dziatan majgcych na celu poprawe atrakcyjnosci Narwi jako
PRODUKTU towiska wedkarskiego - poprawa stanu jakosci wodd, walka
z klusownictwem, zarybianie.
Wprowadzenie jednej i konkurencyjnej cenowo licencji na uprawianie
wedkarstwa na catym Szlaku Batorego (porozumienie miedzy PZW
i innymi administratorami wad).
tatwa mozliwos¢ wykupienia licencji na potéow ryb (sklepy, stacje
benzynowe, miejsca noclegowe).
Wypozyczalnie sprzetu — todzie wedkarskie i echosondy.
Wyprawy wedkarskie.

Turystyka wedkarska ma duzy potencjat rozwoju na Szlaku Batorego, pomimo ogdlnie rzecz biorgc
nieciekawej sytuacji pod wzgledem zasobow rybnych polskich akwendw (poréwnujgc np. ze Skandynawig).
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Rzeki i akweny tworzace Szlak sg w zasadzie najwiekszymi towiskami wedkarskimi w regionie pdtnocno-
wschodniego Mazowsza i waznymi w sieci towisk Podlasia. W ostatnich latach, wraz z realizacjg koncepcji
zrownowazonego rozwoju, coraz wiekszy nacisk ktadzie sie na ochrone ekosysteméw wodnych oraz na
racjonalng gospodarke rybackg. Dochodza do tego takie dziatania wtadz oraz sSrodowiska wedkarskiego
zmierzajace do reintrodukcji gatunkéw ryb oraz skutecznej walki z ktusownictwem. Optymistycznie wygladajg
rowniez mozliwosci wykorzystania instrumentow finansowych UE na podniesienie atrakcyjnosci turystycznej
(w tym wedkarskiej) obszarow nadbrzeznych.

Propozycje rozwigzan turystycznych

Wyprawy wedkarskie — Oferta wedkowania na towiskach Szlaku Batorego z lokalnymi przewodnikami-
wedkarzami. Produkt o charakterze pakietowym — touroperator gwarantuje zakwaterowanie, positki,
ubezpieczenie, sprzet specjalistyczny (t6dz) i opieke fachowego przewodnika na towisku. Wyprawy na zasadzie
»Ztow i wypusé” moga by¢ jedno- lub kilkudniowe z poruszaniem sie tfodzig po akwenie i noclegami pod
namiotami.

Impreza rozrywkowa wedkarsko-kulinarna — Potgczenie zawoddéw wedkarskich z festynem
promujgcym spozywanie ryb. Konkurs kulinarny na danie z ryb.

Bardzo waznymi elementami produktu poszerzonego, jakie powinny zosta¢ uwzglednione
w opracowaniu sg, wyodrebnione oddzielnie: turystyka weekendowa i tranzytowa.

TURYSTYKA WEEKENDOWA

Tabela nr 22. Turystyka weekendowa

Turystyka weekendowa

CEL ROZWOJU Turystyka weekendowa jest bardzo modnym sposobem spedzania wolnego
czasu. Zwigzana jest z szybkim tempem zycia i potrzebg rownie szybkiego
odpoczynku. Celem rozwoju produktu turystyki weekendowej jest
przygotowanie takiej oferty, aby korzystajgcy z niej turysci spedzili czas
aktywnie, poznajac przy tym charakterystyczne elementy regionu tzw. mocne
punkty. Potencjalnymi odwiedzajgcymi bedg mieszkancy Warszawy i okolic,
Biategostoku i innych miast potnocnego Mazowsza i Podlasia.

WYKORZYSTYWANY Turystom weekendowym zalezy najczesciej na maksymalnym wykorzystaniu
POTENCJAL dosy¢ krotkiego czasu jakim dysponujg. Oferta dla nich musi by¢ zatem dosy¢
konkretna, najlepiej przygotowana w formie pakietu ustug. Wykorzystywane
tu moga by¢ przede wszystkim walory naturalne Szlaku Batorego (BPN),
a takze unikatowe obiekty warte poznania jak np. Twierdza Osowiec lub
miejscowosci moggce zaoferowad peten zakres ustug np. Augustéw.

OGNISKA ATRAKCII Warszawa - nad Wistg

Zalew Zegrzynski

Puttusk i okolice

Kurpiowszczyzna - Nowogrod

Biebrzanski Park Narodowy i Twierdza Osowiec
Uzdrowisko Augustéw

Puszcza Augustowska
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Turystyka weekendowa

Charakterystyczne imprezy regionalne

MODEL FUNKCJIONOWANIA Stworzenie ustug pakietowych — kompleksowych tematycznych ofert
PRODUKTU turystycznych.

Promocja Szlaku w kontekscie ,,mocnych punktéow” na nim — adekwatnie
do danych miejsc przygotowanie atrakcji do nich nawigzujgcych:
warsztatow tematycznych, imprez rozrywkowych.

Dostosowanie ofert agroturystycznych dla pobytéw krétkoterminowych.

Dziatania zmierzajagce do poprawy funkcjonowania komunikacji

zbiorowe;.
UNIKALNOSC OFERTY / Szlak potozony atrakcyjnie pod wzgledem komunikacyjnym.
WYROZNIKI Gospodarstwa agroturystyczne — zdrowa zywnosc.

Turystyka weekendowa zwigzana jest z krotkotrwatym wypoczynkiem poza miejscem zamieszkania,
jednak w niezbyt duzej odlegtosci od niego. W terminologii turystycznej istnieje nawet pojecie tzw. , drugich
domoéw” — lokalizacji odlegtych od miejsca zamieszkania turysty nie dalej niz 200 km, do ktérych podrdzujg oni
na kroétkie urlopy, czy tez w weekendy, aby wypoczaé. Czynnikami wptywajgcymi w najwiekszym stopniu na
popularnosc¢ turystyki weekendowej sg potrzeby zmiany otoczenia, odbudowy sit fizycznych i psychicznych po
stresujgcej pracy oraz przebywaniu w miejskim zgietku. Istotne jest réwniez to, iz w dzisiejszych czasach wiele
0s6b woli zrezygnowac z dtugich urlopéw wypoczynkowych na rzecz kilku wyjazdéow weekendowych (biorgc
réowniez pod uwage istnienie tzw. ,,dtugich weekenddéw”).

Turysci weekendowi wykorzystujg rézne $rodki transportu - przewaznie samochody. Z pewnoscig
jednak dobrze funkcjonujgca komunikacja autobusowa lub kolejowa zwieksza atrakcyjnosc regionu dla turystyki
(szczegdlnie podczas ,dtugich weekenddw”), a tym samym przyczynia sie do jego rozwoju.

Nalezy pamieta¢ o tym, ze turystyka weekendowa integruje wszystkie inne formy aktywnosci
turystycznej wspomniane w opracowaniu. Tworzac oferte dla turystéw przyjezdzajgcych na weekend nalezy
stara¢ sie opracowywac gotowe, zrdznicowane produkty, ktore taczg aktywnos¢ fizyczng z poznawaniem
zabytkéw na szlakach oraz uczestnictwem w imprezach kulturalno-rozrywkowych.

Z tego wtasnie powodu Szlak Batorego i jego poszczegdlne atrakcje, przy stworzonej infrastrukturze
i odpowiedniej promocji, majg szanse stac sie weekendowym hitem turystycznym dla aglomeracji warszawskiej
i wiekszych miast obszaru projektowego oraz regiondow sgsiednich.

Propozycje rozwigzan turystycznych

Agroturystyka — gospodarstwa agroturystyczne powinny stara¢ sie oferowaé, oprdcz noclegéw
i wyzywienia rowniez dodatkowe atrakcje w formie catego programu pobytu. Moze to by¢ zaréwno organizacja
réznego rodzaju imprez kameralnych (np. festiwal nalewek), warsztatéw (np. dotyczacych pieczenia chleba,
wedzenia wedlin wspdlnie z turystami, rekodzieta znanego np. gospodarzom). Ciekawg ofertg bedzie tez
mozliwos¢ wypozyczenia kajaka, roweru (w cenie noclegu) i spedzenia czasu aktywnie podrdzujgc po okolicy.
Wazna jest rowniez oryginalnos¢ pomystu, prezentacja (np. w kontekscie strony internetowej) i sposéb
prowadzenia gospodarstwa.

TURYSTYKA TRANZYTOWA
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Tabela nr 23. Turystyka tranzytowa

Turystyka tranzytowa

CEL ROZWOJU Potozenie geograficzne i przebieg Szlaku (przez dwa wojewddztwa) powoduje
duze prawdopodobienstwo tego, ze zatrzymajg sie na nim podrdzujacy przez
Mazowsze i Podlasie turysci. Celem rozwoju turystyki tranzytowej jest
sktonienie oséb bedgcych przejazdem na powrdt na dtuzej na Szlak Batorego.
Turysci tranzytowi mogg skorzysta¢ z bazy gastronomicznej i noclegowe;j
Szlaku, dlatego wazne jest, aby ta zachecata jednoczesnie do powrotu
i dalszego odkrywania regionu.

WYKORZYSTYWANY Do zainteresowania sie Szlakiem Batorego zachecajg wszystkie istniejgce
POTENCJAL walory naturalne i antropogeniczne oraz atrakcje znajdujace sie niedaleko od
tras tranzytowych i weztéw komunikacyjnych.

OGNISKA ATRAKCII Wezty komunikacyjne: Warszawa, Rézan, Puttusk, Ostroteka, tomzia,
Wizna, Osowiec-Twierdza, Augustow.

MODEL FUNKCJIONOWANIA Stworzenie specjalnego systemu informacji turystycznej na trasach

PRODUKTU tranzytowych i w weztach komunikacyjnych.

Przygotowanie wyrodzniajgcej sie oferty gastronomiczne;.
UNIKALNOSC OFERTY / Szlak potozony atrakcyjnie pod wzgledem komunikacyjnym.
WYROZNIKI

Wzdtuz Szlaku Batorego, od Warszawy do Augustowa, prowadzg wazne trasy tranzytowe - droga
krajowa nr 61 (przy Szlaku) i droga ekspresowa S 8 (Via Baltica). Potagczone sg one ze sobg drogami
przecinajgcymi bezposrednio Szlak, tworzac w ten sposdb dogodne wezty komunikacyjne. Punktami takimi sa:
Warszawa, Rozan, Puttusk, Ostroteka, tomza, Wizna, Osowiec-Twierdza i Augustéw. Sg to miejscowosci o
nasilonym ruchu turystycznym, co nalezy wykorzysta¢ budujgc oferte Szlaku Batorego dla turystéow
tranzytowych. Korzystajg oni gtdownie z bazy gastronomicznej oraz noclegowej, zas ich czas pobytu
determinowany jest czasem przejazdu przez dany region. Rozwdj turystyki tranzytowej trzeba zatem
rozpatrywaé w dwoch aspektach: zacheceniu odwiedzajagcych do skorzystania z bazy noclegowej
i gastronomicznej na Szlaku podczas ich podrézy oraz odpowiedniej promocji Szlaku w ogédle, w celu
naktonienia podréznych do obrania Szlaku jako celu swej nastepnej podrézy. W obu przypadkach istotng role
odgrywa sposob prezentacji oraz jakos¢ ustug, ktdre majg bezposredni wptyw na wrazenia i zadowolenie
turystéw. Odpowiednia prezentacja Szlaku Batorego na drogach tranzytowych w jego sgsiedztwie jest waznym
elementem promocji i pierwszym elementem sktonnym zatrzymac podrdézujgcych. Wazny jest poziom
i profesjonalizm wykonania elementéw informacyjnych (tablice witajgce i zegnajgce, drogowskazy do atrakc;ji,
itp.), ich oryginalno$¢ moze by¢ pierwszym bodzcem dla turysty, sktaniajagcym go do zatrzymania sie na Szlaku.
W przypadku podréznych korzystajgcych z bazy noclegowo-gastronomicznej z pewnoscia jakos¢ swiadczonych
ustug, kuchnia regionalna i stylowy wystréj wnetrz, nawigzujgce do tradycji regionu, bedg warte zapamietania
jak réwniez moga spowodowac che¢ doktadniejszego poznania regionu.

Podsumowanie

Tworzac koncepcje rozwoju turystyki na Szlaku Batorego nalezy wzigé pod uwage istniejgce czynniki,
jakie warunkujg atrakcyjnos¢ regionu oraz jego obecne zagospodarowanie. Analizujgc potencjat obszaru
projektowego trzeba tez wskazac na takie kierunki i konkretne dziatania, jakie jeszcze nie zostaty podjete mimo
duzych mozliwosci. Uwzgledniajgc przebieg Szlaku Batorego i obecny stan infrastruktury, a takze punktowe
ogniska atrakcji, mozna stwierdzi¢, ze produkt ten wzbudzi najwieksze zainteresowanie wsrdd tzw. turystéw
weekendowych. Zagospodarowanie Szlaku oraz ogniska atrakcji skupione sg na pewnych jego odcinkach, ktére
jednoczesnie s3 dogodne pod wzgledem lokalizacji dla krétszych wyjazdéw. Jako ,,weekendowe” fragmenty
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Szlaku mozna obecnie traktowac Zalew Zegrzynski, Biebrzanski Park Narodowy, czy okolice Puttuska, Ostroteki,
tomzy i Augustowa Docelowo, wraz z rozwojem infrastruktury wzdtuz catego Szlaku i zapetnieniem ,luk”,
produkt stanie sie interesujacy dla osdéb planujacych diugoterminowy wypoczynek, ktéry wigze sie
z pokonaniem catego Szlaku lub jego znacznej czesci.

Biorac pod uwage fakt, iz rdzeniem Szlaku Batorego jest droga wodna oraz zwigzane z nig rodzaje
aktywnosci turystycznej, na pierwszym miejscu trzeba uwzgledni¢ wykreowanie produktéw skierowanych dla
wodniakéw oraz turystéw wigzacych swoje zainteresowania z ekosystemami wodnymi. Nalezy jednoczesnie
pamieta¢ o tym, ze niektére odcinki Szlaku, a w zasadzie poszczegdlne miejsca i obiekty niezwigzane
bezposrednio z woda, funkcjonujg jako niezalezne atrakcje w Swiadomosci osdb niezwigzanych z turystyka
wodng. Dlatego wazna jest wtasciwa promocja Szlaku Batorego — jako szlaku wodnego, ale tgczgcego
jednoczesnie wiele réznego rodzaju atrakcji turystycznych, przeznaczonych nie tylko dla wodniakdw.

Z uwagi na fakt, ze Szlak Batorego biegnie rzekami, jako jego naturalny i najwiekszy walor nalezy uznac
srodowisko przyrodnicze samych rzek, jak i terendw przylegtych. W tym kontekscie beda to w zasadzie cate
doliny rzeczne, objete juz w znacznym stopniu ochrong w postaci sieci NATURA 2000. Atutami sg tutaj przyroda
przeksztatcona w znikomym stopniu i unikalne krajobrazy. Chcac czerpaé korzysci wtasnie z tych waloréw
konieczne s3 racjonalne dziatania zwigzane z infrastrukturg. Dziatania, ktére w mys| zasady zrownowazonego
rozwoju pozwolg pogodzi¢ rozwdj gospodarczy z dbatoscia o stan srodowiska naturalnego i wartosci
krajobrazowe. Nalezy réwniez pamieta¢ o sposobie rozwoju infrastruktury oraz sieci ustug zwigzanych
z turystyka tak, aby nie tworzyta ona lokalnej konkurencji, a starata sie tworzy¢ kompleksowg i uzupetniajgca sie
oferte catego obszaru objetego projektem. Przy podejmowaniu jakichkolwiek dziatan promujgcych turystyke
wodng i nadwodng nalezy réwnolegle wywiera¢ szczegdlny nacisk na propagowanie proekologicznych postaw
turystéw.

Walory antropogeniczne sg rowniez waznymi ogniskami atrakcji na Szlaku. Mozna przyja¢, ze przyroda
Szlaku towarzyszy turyscie stale w trakcie jego pokonywania, za$ obiekty pochodzenia antropogenicznego s3
elementami tworzgcymi zmiennos¢ i réznorodnosé Szlaku. Lezgce przy Szlaku zabytki, napotykany lokalny
folklor i tradycje, czy atmosfera imprez kulturalnych sprawiajg, ze podrdz Szlakiem nabiera specjalnego
charakteru.

Zrdznicowanie atrakcji na Szlaku powoduje, ze posiada on duze wartosci poznawcze. W ten sposéb
pozwala na tgczenie aktywnego wypoczynku z eksploracjg dziewiczych wrecz terendw oraz odkrywaniem
kultury odwiedzanego regionu. Uwarunkowania takie predestynujg Szlak Batorego do rozwoju ekoturystyki.
Polega ona na aktywnym i Swiadomym poznawaniu swiata tgcznie z poszanowaniem harmonii z naturg, a takze
odrebnosci kulturowych danych terenéw z jednoczesng dbatosécig o ochrone ich wartosci przyrodniczych oraz
dziedzictwo kulturowe. To takze przynoszenie realnych korzysci ekonomiczno-spotecznych lokalnej ludnosci.

Ekoturystyka z punktu widzenia turysty taczy kilka rodzajéow turystyki — aktywng, hobbystyczng,
kulturowa, edukacyjng i inne. Ich wspdlnym mianownikiem jest kierunek myslenia o sposobie i celu spedzania
czasu wolnego, jak réwniez o efektach wypoczynku turystow dla odwiedzanych miejsc. Na podlaskim odcinku
Szlaku Batorego ta forma turystyki juz odgrywa duzg role (szczegdlnie na Bagnach Biebrzanskich), wyrdzniajac
tym samym region na mapie Polski. Ekoturystyka idealnie wpisuje sie w potencjat rozwoju obszaru
projektowego Szlaku. Traktowana jako gtéwny nurt rozwoju na Szlaku, moze uczyni¢ go flagowym produktem
dla turystyki wodnej w Polsce. Istotne jest, aby pamietac przy tym, ze rozwdj ekoturyzmu, wigzac sie z pewng
specyfikg w kontekscie sposobu zagospodarowania obszaru, stwarza tym samym oferte wyjgtkowa, a nawet
elitarng, biorgc pod uwage dzisiejsze trendy zwigzane z szeroko rozumiang ekologia.

Rozpatrujac catg trase Szlaku Batorego nalezy zwrdcié uwage na pewny podziat wynikajgcy przede
wszystkim z waloréw naturalnych i antropogenicznych obszaru projektowego, a co za tym idzie réznorodnosci
dostepnych atrakcji. Wyrdznikiem etapdw jest réwniez stan obecnej infrastruktury turystycznej oraz potencjat
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do rozwoju nowych rodzajéw turystyki. Na Szlaku wyrdzni¢é mozna pewne etapy, charakteryzujace sie swego
rodzaju motywami przewodnimi, wynikajgcymi z uwarunkowan poszczegélnych obszaréw. Granice miedzy nimi
sg umowne, gdyz motywy ksztattujgce charakter danego odcinka w mniejszym lub wiekszym stopniu przenikajg

sie.

Tabela nr 24. Wyszczegdlnienie etapdw Szlaku Wodnego im. Kréla Stefana Batorego.

Etap

Motyw
(potencjat

wykorzystywany)

Charakterystyka

Potencjat (do
wykorzystania)

Warszawski

zabytkéw

Odcinek wyjatkowy pod wzgledem zabytkéw
architektury oraz réznorodnosci dostepnych
ustug.

Wazny z punktu widzenia turystyki
kulturowej i edukacyjnej

rozwaj turystyki wodne;j
rekreacyjnej

Zalewu
Zegrzynskiego

sportow
wodnych
| rekreacji

Jest to centrum sportéw wodnych i rekreacji
przede wszystkim dla aglomeracji
Warszawskiej.

rozwaj turystyki
aktywnej

Dolnej Narwi

historyczny

Wyrdzni¢ mozna na nim wazne akcenty
historyczne: bitwy pod Puttuskiem i pod
Ostroteka, fortyfikacje w Rézanie oraz
Ostrotece.

Istotny z punktu widzenia turystyki
tranzytowej.

rozwaoj turystyki
aktywnej i przyrodniczej

Kurpiowski

kulturowy

Ukazujgcy zywa kulture kurpiowszczyzny —
przede wszystkim bezposrednio przy Szlaku
w skansenie im Adama Chetnika w
Nowogrodzie.

Wyjatkowy pod wzgledem waloréw
kulturowych i edukacyjnych.

rozwaoj turystyki
aktywnej

Biebrzanski

przyrodniczy

Jest to odcinek wyjgtkowy pod wzgledem
przyrodniczym ze wzgledu na istnienie
unikalnych obszaréw bagiennych w dolinach
Biebrzy i Narwi oraz zwigzanych z nimi roslin
i zwierzat.

rozwaj turystyki
kulturowe;j

Augustowski

turystyki
aktywnej

Znany z walorow rekreacyjno-
uzdrowiskowych. Dysponuje ciekawg oferta
imprez kulturalnych i zwigzanych ze sportami
wodnymi. Sie¢ oznakowanych szlakéw
turystycznych oraz walory Puszczy
Augustowskiej umozliwiajg uprawianie
turystyki aktywnej.

rozwaoj turystyki
przyrodniczej

Zrédto: Opracowanie wiasne PART SA

Poszczegdlne fragmenty Szlaku mozna tez uznac za odcinki najbardziej interesujgce dla uprawiania
réznych rodzajow turystyki. Oczywiscie nie oznacza to, ze na danym terenie obszaru projektowego Szlaku
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mozliwy jest rozwdj jedynie jednej formy turystyki. Wrecz przeciwnie, aby zbudowac¢ bogatg i kompleksowa
oferte nalezy dazy¢ do wzbogacania danych etapow o oferte uzupetniajgca ich gtéwne atrakcje (motyw).
Dziatanie takie umozliwi systematyczny, zréznicowany i staty rozwdj oferty turystycznej wzdtuz catego Szlaku.
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