PROPOZYCJE DOTYCZACE OZYWIANIA STAROWKI tOMZYNSKIEJ
ROBETR SOKOLOWSKI GALERIA ,APORIA” 22.01.2014

Proponowane dziatania nie roszczg sobie pretensji do planowania skomplikowanych inwestyciji.
Najlepsze do wykonania w pierwszej kolejnosci sg rozwigzania, ktére przy niskich naktadach
finansowych pozwalajg na uzyskanie wysokiej efektywnosci dziatan.

Przysztos¢ Starego Miasta zalezy w duzej mierze od takiego wizerunku, ktéry wyrézni ten teren
sposrod tysiecy innych miejsc w kraju, Europie czy nawet na swiecie. Aby sprawnie konkurowac na
rynku z ofertg centrow handlowych typu ,mall” Stare Miasto powinno postawi¢ na wizerunek
miejsca wyjatkowego handlowo, o unikalnej i niepowtarzalnej ofercie, zaproponowac rozwigzania
nieszablonowe i by¢ miejscem przyjaznym mieszkancom, przedsiebiorcom i gosciom, o unikalnej
ofercie turystycznej skierowanej do wielu grup uzytkownikéw, szczegdlne: dzieci, ich opiekunéw,
miodziezy i artystow.

tomza moze by¢ miastem nakierowanym na turystyke. Wspotczesny turysta, musi otrzymac
oferte o bardzo szerokim wachlarzu propozycji. Czasy, gdy dla stymulowania ruchu turystycznego
wystarczaty fadne zabytki, dawno juz minety. Obecnie rozwadj turystyki wymaga strategii, ktéra
bedzie realizowana z iscie pozytywistyczng konsekwencjg bowiem dziatanie zrywami i poprzez
pojedyncze akcje nie zbudujg trwatego wizerunku . Stare Miasto jest wizytowkg tomzy , jej
sercem i stanowi o tozsamosci miasta oraz regionu. Turystyka to szansa na rozwdj dla catego
miasta, ktorej jednak nie wykorzystujemy, a rewitalizacja starowki powinna uwzglednia¢ szeroko
pojeta turystyke jako kluczowy element rozwoju. Stworzenie takiej koncepcji rozwoju nie moze
leze¢ jedynie po stronie wtadz lokalnych muszg by¢ czynnie zaangazowani takze przedstawiciele
przedsiebiorcow, mieszkancy miasta. Wielowymiarowa strategia i synchroniczny plan jej realizaciji
moga stanowi¢ podstawe do wprowadzania zmian na polu WIZERUNKU | WIZJI STAROWKI.
W poczatkowej fazie nalezy zacza¢ budowac wizerunek Starowki wokét tego, co juz jest.
Budowanie silnej marki miasta powinno przebiega¢ poprzez spdjny i skuteczny marketing
turystyczny. Potrzeby turystow muszg by¢ zaspokajane w harmonii z potrzebami mieszkancow i
poszanowaniem ich intereséw. Osiggniecie powodzenia zalezy od realizacji spojnej strategii
rozwoju turystyki uwzgledniajgcej udziat mieszkancéw na etapie konsultacji i co wazne realizac;ji.

Pomocne w tym bedzie:

1.PROPOZYCJA STWORZENIA PLATFORMY LUB INKUBATORA STAROWKI czyli
zintegrowanego systemu informacji turystycznej i kulturalnej, gdzie turysci i mieszkancy mogliby
poleca¢ ciekawe miejsca zapisywaé pomysty, uwagi itp. (jakie majg potrzeby i jak chca spedzaé
czas na starowce.) zadaniem inkubatora bedzie takze zachecanie do zwigkszenia r6znorodnosci
oferty kulturalno-turystycznej, rowniez poza sezonem turystycznym. Opracowanie przez instytucje
kultury platformy informacyjnej, pomoze prezentowac i promowac z wielomiesiecznym, albo nawet
rocznym wyprzedzeniem kalendarz imprez i wydarzen kulturalnych, co z kolei jest m.in. podstawg
planowania i przygotowywania ofert przyjazdow przez organizatorow turystyki.

a) Kompendium kulturalnej tomzy czyli dtugoterminowy kalendarz imprez oparty na stronie
internetowej na biezaco aktualizowanej. Kalendarium, zbierajace informacje o planowanych
wydarzeniach kulturalnych. Instytucje , organizacje pozarzgdowe, a takze niezalezni tworcy
mogliby tutaj doda¢ swojg impreze, a takze sprawdzi¢ czy danego dnia planowane sg juz jakies
inne wydarzenia.

b) Kazda instytucja kultury w mieécie, powinna by¢é zarazem miejscem informacji o
wydarzeniach majgcych miejsce w catym miescie. (zwiedzajagc Muzeum mozna by dowiedzie¢ sie
jaki spektakl grany jest dzis w Teatrze; jakg wystawe mozna obecnie obejrze¢ w galerii; jaki
koncert w filharmonii; jakie inne atrakcje turystyczne sg w okolicy.) Istotnym elementem
powodzenia bedzie Scista i bezbtedna komunikacja na linii : branza turystyczna — Urzgd Miasta —
mieszkancy — przedsiebiorcy, instytucje kultury , organizacje pozarzgdowe.

Moze nim zarzadzac wydziat Urzedu Miasta lub optymalni organizacja pozarzadowa, ktéra
zajmie sie aktywng informacjq turystyczna i kulturalna.

2. WYKREOWANIE TURYSTYKI WEWNETRZNEJ (turystyka weekendowa — oferty sobotnio-
niedzielne)
Jedng z zasad Prawidtowego rozwoju turystyki moze by¢ cytat z ksigzki Jana Gehla:
»Im dalej od drzwi zaparkowane sg samochody, tym wiecej zdarzy sie na danym terenie, poniewaz



wolny ruch oznacza zywe miasta’

a) Myslac o staréwce nalezy uwzglednia¢ wspotprace i promocje okolicznej agroturystyki w celu
przyciggniecia turystéw korzystajacych z tej formy wypoczynku. Turysci wypoczywajacy w okolicy
mogg przyby¢ na wydarzenie w miescie. Przy Scistej wspotpracy roznych osrodkéw turysci
mogliby tez zaplanowac¢ z wyprzedzeniem urlop .

b) Wytyczenie i doktadny opis szlakéw rowerowych i samochodowych po okolicach miasta w
celu wydtuzenia pobytu turystow w Lomzy. Zaprojektowanie ciggtego szlaku pieszo-rowerowego,
prowadzacego wokot Starowki i obejmujgcego bulwar, trase pomiedzy mostami, tereny wzdtuz
Narwi, forty, a dalej obejmujgcego promien okoto 20 km wokot Ltomzy( w strone Siemienia, Grad
Woniecko, Wizny, Drozdowa, Kisielnicy,Pigtnicy, Nowogrodu itd.) .

¢) Trwate oznakowanie szlakéw taczacych Stare Miasto z atrakcjami (Centrum Kultury Katolickiej
itp.) w catym miescie, stworzenie systemu Informacji Turystycznej. Obecnie brak informacji
turystycznej np. na dworcu, parkingach, stacjach paliw, miejscach uzytecznosci
publicznej,srodkach komunikacji i innych miejscach wytypowanych po rozpoznaniu. Stworzenie
mapki poruszania sie po starowce (zabytki, sklepy z nazwami, parkingi itp.) i rozmieszczenie jej na
stacjach paliw w restauracjach i barach w okolicy tomzy. Bardzo wazna role petni tu promocja
internetowa i informacja na miejscu. Potraktowanie bulwaru jako integralnej czesci starowki
(informacja turystyczna, mapa staréwki z punktami gastr, zabytkami ,sklepami. Bulwar to rowniez
idealne miejsce na tworzenie pleneréw artystycznych i prezentacje sztuki).

d) Ozywienie Narwi potrzeba doktadnego opracowania szlaku wodno-turystycznego siegajacego
w kierunku Pisy i Mazur, Biebrzy, zrédet Narwi .Dobrze by byto wyszukaé i wykorzystaé miejsca na
punkty widokowe (moze skarpe za Bramg Napoleona ). Dostep do internetu na catym obszarze
SM.

e) Zbudowanie stojakéw na rowery w przy punktach gastronomicznych i sklepach.

f) Promocja Turystyki Biznesowej na arenie ogolnopolskiej i zagranicznej, zintegrowanie dziatan
w celu rozwoju oferty turystyki biznesowej

g) Promowanie starowki jako historyczno- kulturalnej wizytéwki miasta. Wprowadzenie tabliczek z
informacjg o historii budynku, miejsca. Namoéwienie mieszkancéw do wspomnieh dotyczacych
zycia na staréwce. Szukanie wspomnien moze spowodowa¢ wydobycie ciekawostek, legend
miejskich, ktére mozna wykorzysta¢ do promocji miasta. Aleja postaci zwigzanych i zastuzonych
dla miasta i regionu. (tablice? Nazwiska ? Inne formy?)

h) Szlak historyczny na staréwce nawigzujgcy do przedwojennego rzemiosta. Mogg to by¢ rézne
formy rzezbiarskie, malarskie i interdyscyplinarne eksponowane na zewnatrz sklepow, przy
klombach kwiatow, latarniach, fawkach, na fasadach budynkéw ( wspinajace sie, siedzace na
parapetach,

itp. itd.).

i) Organizowanie spotkanh przed sezonem turystycznym z zaangazowaniem mieszkancéw miasta,
ktdérzy moga proponowac swoje rozwigzania i wkgczy¢ sie aktywnie w imprezy kulturalne i
turystyczne.

j) Organizowanie i promocja duzych wydarzen turystycznych oraz wsparcie dla organizowanych

przedsiewzie¢ - utworzenie ,,inkubatora" inicjatyw spotecznych - pomoc techniczna i
organizacyjna, pomoc finansowa, w tym pomoc w poszukiwaniu sponsorow.

k) ORGANIZACJA ZLOTU MIAST EUROPEJSKICH POSIADAJACYCH JELENIA W HERBIE
(Rodos, Jelenia Gora, Lidzbark, Etk, Bujwidze pod Wilnem, Milanéw, Grodno na Biatorusi,
Hrubieszdw, Pita, Ztotdw, Braniewo, Rzepin i wiele innych)

[) Odwrécic¢ taweczke Hanki Bielickiej, tak by ttem fotografii byt Rynek z Ratuszem lub ulica Farna z
Katedrg Ewentualnie zmieni¢ fasade i witryny sklepu monopolowego, tak by pamigtkg z tomzy
nie byta reklama sieciowki spozywczej.

3. WYKREWOWANIE | WYPROMOWANIE LOKALNEGO PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

(z pomocg miasta) oraz rozwoj produktéw turystycznych podnoszacych atrakcyjnosc regionu.

- Koniecznos$¢ zmian wizerunku Starego Miasta

-Koniecznosé konkurséw na wymys$lenie ozywczego hasta, logo promocyjnego

(tomza znana jest jest z ......?7?7?7777-)

-Konieczne sg produkty lokalne, rézne w wielu branzach, tak by w kazdym sklepie mozna byto
nabyc¢ produkt ( gadzet?) lokalny przypisany do danej branzy ( kwestia otwarta).

-Wspdlna niesztampowa publikacja o wysokiej jakoSci artystycznej dotyczgca staréwki, ale tez



regionu, do prezentacji i sprzedazy w sklepach. Zwiekszenie réznorodnosci publikacii
promocyjnych dotyczacych Lomzy. Zadbanie o jako$¢ artystyczna i oryginalnosc¢ tych publikaciji.
Odczuwalny jest bardzo duzy brak w tym zakresie, od kilku lat sg te same ulotki i mapki, ktére nie
wyczerpujg tematu. To samo dotyczy stworzenia doktadnych mapek z atrakcjami w miescie

- POTRZEBA POWSTANIA ORYGINALNYCH ARTYSTYCZNIE FILMOW O tOMZY

-Imprezy o charakterze jarmarku (pchli targ ) staroci i rekodzieta o systematycznie ustalonej
cyklicznoéci (raz w tygodniu/miesigcu), lub na state z mozliwo$cig wykupienia za drobng kwote
miejsca do sprzedazy swoich dziet.

-przyciagajace i wystawcow i kupujacych, stworzenie statego miejsca ze scena, gdzie mtodzi (i nie
tylko) muzycy mogliby bezptatnie lub za niewielka optata (i po wczesniejszym umadwieniu sie) grac
dla publicznosci.

4. DZIECI | MLODZIEZ NA STAROWCE

Ten temat powinien sta¢ sie priorytetem w dyskusji o ozywieniu starowki. STWORZENIE
DZIECIECEJ MAPY STAROWKI

Dziecieca mapa Starowki zawierataby miejsca do zabawy, ktére powinny by¢ catkowicie
zmodernizowane w kierunku m.in. interaktywnej edukaciji oraz punktéw, w ktérych mozna zostawié
najmtodszych pod nadzorem. Zaprojektowanie w nowoczesnej formie przy zaangazowaniu
artystow placu zabaw, bytyby to formy plastyczne — rzezbiarskie poustawiane w roznych
miejscach Starego Rynku i stuzace jako miejsca zabaw dla dzieci. Do realizacji celu moggq
postuzy¢ plenery artystyczne pozostawiajgce po sobie trwate elementy w postaci matej
architektury, Nalezy opracowac sposoby przyciggniecia na plenery artystéw z kraju oraz twércéw
miejscowych. Place zabaw, czy tez inne miejsca do zabawy dla dzieci to istotny element
komfortowej przestrzeni, a niedobor ogélnodostepnych miejsc do zabaw dla dzieci zubaza chec¢
przebywania na starym miescie

5. INKUBATOR KULTURY, ktory bedzie wspierat powstawanie na Starym Miescie galerii,
formalnych i nieformalnych, s$wietlic Srodowiskowych jako miejsc, gdzie mozna uczestniczy¢ w
procesie tworczym lub ogladac¢ jak powstaje “sztuka”. Staréwka powinna by¢ miejscem, w ktorych
tworcy majg pracownie i aktywizujg najblizsze otoczenie przy pomocy organizowanych otwartych
eventow , koncertow, wykfadow, otwartych warsztatow z zakresu edukac;ji kulturalnej dla réznych
grup spotecznych i wiekowych itp. Miejscem do tworzenia rekodzieta, gdzie mogtyby réwniez byé
wystawiane i sprzedawane prace artystow i rzemiesinikow lokalnych, ucznidw liceum
plastycznego, studentéow i plastykdw nieprofesjonalnych, ktére odwiedzajacy miasto goscie
mogliby obejrze¢ i zakupi¢. Miejsce takie powinno by¢é wyposazone w duzg przestrzen, gdzie
mogtyby odbywac sie wydarzenia kulturalne i spoteczne. Okreslenie ram wspotpracy z miejskimi
instytucjami i urzedami, dotyczgacymi konkursow, stypendiéw i dofinansowan do realizowanych
dziatan.

- Warto rozbudowac¢ funkcje ustugowe Starego Miasta o rynek dziet sztuki, tak by na przyktad w
tomzy odbywaty sie aukcje obrazow.

-Wspieranie unikatowych, efemerycznych dziatan artystycznych, oddanie przestrzeni Rynku dla
artystow i streetworkeréw. Projekty, ktére odnosza sie do sfer spedzania wolnego czasu powinny
by¢ przeznaczone dla oséb z zewnatrz, ale tez propagowac dziatania kulturalne o charakterze
integracyjnym dla mieszkancéw.

Akcje ,ulice sztuki’, swieto artystycznych aktywnosci angazujgce dzieci i mitodziez - czyli
wydarzenia, podczas ktérych artysci objasnialiby w swoich pracowniach, a takze na ulicach
staréwki techniki wlasnego warsztatu, prezentowaliby swojg sztuke i opowiadali o procesie
tworczym, oswajajgc z nim odbiorcow “od podszewki’. Stworzenie miejsca, w ktérym takie
dziatania mogliby prowadzi¢ arty$ci, animatorzy i organizacje pozarzgdowe, wspierajgc
jednoczesnie skierowane do mieszkancéw tego obszaru procesy rewitalizacyjne. Powinny to byé
systematyczne przedsiewziecia kulturalne, organizowane przy wspotpracy Kilku instytucii, ale
promowane jako jedna impreza np. festiwal wiosny, ART kulinarny, poruszajgcy zagadnienia
edukacji kulinarnej itp. Potrzebna jest r6znorodno$¢ wprowadzenia niekonwencjonalnych dziatan w
te przestrzen. Mogtby tu znalez¢ miejsce nowoczesny design wchodzacy w dialog z zabytkowg
przestrzenig. Na przyktad $ciana, na ktérej kazdy mogitby znalez¢ miejsce do artystycznej
aktywnos$ci, czy tez state punkty w przestrzeni miasta, w ktorych lokalni arty$ci mogliby realizowaé
i prezentowac¢ swoje prace np. z dziedziny streetartu (murale), wchodzac w osobliwy dialog z



miastem i publicznoscia.

-Stworzenie statych miejsc  do zewnetrznej pozagaleryjnej prezentacji sztuki i wydarzen
kulturalnych w przestrzeni Starego Miasta. Miejsca takie powinny by¢é wybrane przez urzednikéw
do rewitalizacji, a nastepnie uzgodnione co do parametréw i oczekiwan ze stuzbami
porzagdkowymi, miejskim konserwatorem zabytkow.

-Bilbordy witajgce wjezdzajgcych do miasta: czeste zmiany nietypowych i lekko kontrowersyjnych
obrazéw- komikséw o staréwce tomzynskiej zachecajgce do odwiedzin miasta. Hasta — slogany
wchodzace w pamieé mieszkahcow i turystéw.

-Interakcje z widzem wniostaby réwniez obecnos¢ teatrow ulicznych, w formie dtugiego (np.
trwajgcego cale lato) przegladu. Miejsce — stata scena na rynku do wystepow, réwniez teatrow
amatorskich.

-Zorganizowanie kina letniego na staréwce.

-Stworzenie  specjalnych mikrograntow dla miodziezy szkolnej i studentéw na inicjatywy
artystyczne.

-Ogtaszanie konkurséw plastycznych, literackich, fotograficznych dla miodziezy: fomzyniakow
portret wtasny, moja starowka, moje miasto, pokolenie, wspomnienie, jak majg wygladac witryny,
ulice i stary rynek Itd. (efekty: np. okoto 200 fotografii w formie duzych odbitek lub wydrukéw
zostang powieszone w witrynie kazdego sklepu tworzac najwiekszg wystawe w historii miasta i
regionu).

-Aby w miescie prawidliowo rozwijaC¢ sie mogta kultura potrzebny jest wyedukowany odbiorca,
potrafigcy doceni¢ réznorodne formy kontaktu ze sztukg. Potrzebne jest stworzenie instrukcji dla
uzytkownikéw kultury, w jaki sposdb z niej korzystac. W tym celu niezbedne jest wspieranie
aktywnosci edukacyjnej instytucji kultury poprzez rozwijanie ich oferty, miedzy innymi przez
wprowadzanie nowych form aktywnosci (stuzace edukacji instalacje interaktywne wpisane w
koncepcje placu zabaw dla dzieci).

Potrzeba sztuki w przestrzeni publicznej jest jedng z najwazniejszych potrzeb wymagajacych
opracowania rozwigzan. Kontakt ze sztukg i artystami z réznych dziedzin (plastycznych,
muzycznych) podczas spaceru po Starym Miescie, szczegodlnie wzbogaca wizerunek miasta w
oczach turystow. Istotnym elementem jest odpowiedni kontakt z mediami, obecnos$¢ kultury na
tamach lokalnych gazet i magazynéw. Kultura i wydarzenia kulturalne nie sg postrzegane jako
“‘news” - temat atrakcyjny. Jesli pojawiajg sie juz teksty prasowe, to zazwyczaj w formie
zapowiedzi, natomiast recenzje krytyczne i dyskusje stanowig jedynie marginalng czesc.

6.POWOLANIE KOOPERATYWY CENTRUM KULTRUALNO — HANDLOWEGO ,STAROWKA”

w celu opracowania wspolnej promociji i strategii handlowych (Inkubator Staréwki ). Wprowadzenie
funkciji kierownika starowki.

Wspdlne dziatania i wzajemne wspieranie sie przedsiebiorcow na Starym Miescie (dotarcie do
wszystkich przedsiebiorcéw - baza kontaktéw). Konsolidacja przedsiebiorcéw w dziataniach i
szukanie wspdlnych interesow, wzajemne dofinansowywanie przedsiewzie¢, wspolna gazetka z
ofertami sklepéw na staréwce.

-Stworzenie wizerunku miejsca atrakcyjnego do robienia zakupdw poprzez postawienie na
promocje handlu na Starym Miescie innymi towarami niz te proponowane w galeriach handlowych,
promocja rzemiosta (mate sklepy, targowisko, zywnos¢ ekologiczna/ zdrowa reklamowana w
Warszawie).

-Stworzenie oferty turystycznej z szerokg propozycja koncertowa, kulturalng, klubowg i
gastronomiczng. O wspdétczesnym swiecie mowi sie jako o ,rzeczywistosci obrazkowej”. Logotypy,
emotikony, znaki, memy zastepujg werbalne i pisemne formy komunikacji. Warto to wykorzystac i
stworzy¢ wizerunek miejsca przekazujgcego jasny i czytelny komunikat o swojej ofercie i ksztalcie.
Mowa o stworzeniu jednolitej identyfikacji wizualnej majacej wptyw na dostepnosé Starego Miasta
dla turystow, kierowcédw, a takze innych uzytkownikéw

- Przemyslany i spojny pomyst na reklamy i szyldy. Nalezy siegng¢ do wzorcéw niemieckich, gdzie
w strefach chronionych zabronione sg reklamy wystajace, a pozostate sg ujednolicone, spetniajace
okreslone warunki. Reklama moze by¢ wtedy umieszczana bez zezwolen pod warunkiem ich
spetnienia. Wprowadzenie jednolitych warunkow dla wszystkich nie obnizy konkurencyjnosci
podmiotdw, a ja podniesie, bo Stare Miasto jako cato$¢ zyska wizerunkowo. Zbudowanie
uporzadkowanej polityki wizualnej Starego Miasta (w tym skutecznej polityki koordynacii
plastycznej szyldow/reklam) oraz skuteczne egzekwowanie istniejacego prawa w tej kwestii.



- Stworzenie wspélnego informatora o zasobie ustugowo/handlowym Starego Miasta (na
podstawie porozumienia dziatajgcych na Staréwce podmiotéw gospodarczych).

-Elewacje i wizerunek kamienic. Nalezy siegng¢ do wzorcow unijnych, gdzie wiasciciel pod
pewnymi warunkami otrzymuje propozycje wsparcia urzedowego w postaci np. darmowego
projektu odnowy, lub miejskiego kredytu. Partnerstwo trzech domen: spotecznej, biznesowej i
samorzadowej, to klucz do sukceséw tej sferze. Promocja partnerstwa publiczno-prywatnego w
celu renowacji Hali Targowej oraz doradztwo dla inwestoréw chcacych dziata¢ na Starym Miescie.
-Karty lojalnosciowe (rabatowe)dla klientoéw sklepow.

-Stworzenie i dziatanie wedtug uzgodnionego ,programu dla biznesu” dotyczacego Starego Miasta,
poniewaz szczegolnie w biznesie wazne jest planowanie i analiza optacalnosci, a te nie sg mozliwe
bez jasnej i stabilnej strategii rozwoju tego obszaru. Dtugofalowa i uzgodniona z matym i srednim
biznesem polityka dotyczaca prowadzenia handlu, gastronomii i ustug w obszarze staréwki. Chodzi
0 jasne, niezmienne i dtugotrwate reguty prowadzenia biznesu, ktére bedg wynikac z
wypracowanego kompromisu.

7.HALA TARGOWA. W tomzy widoczny jest brak miejsc, ktdore moga stanowi¢ infrastrukture
umozliwiajgca dziatania zaréwno z obszaru inicjatyw obywatelskich jak i dziatalnosci artystycznej o
profilu komercyjnym. Proponuje by hala targowa stata sie miejscem koncentrujgcym zycie
kulturalne spoteczne i turystyczne miasta. Uwazam, ze w projekcie nalezy uwzglednic lokale,

ktore zainteresowani mogliby wynajmowac na cele zwigzane z kulturg (w sensie artystycznym jak i
spotecznym) zaréwno w formie statych uméw najmu jak i wynajmu ,abonamentowego”.

W  przypadku organizowania warsztatéw artystycznych (np. ceramicznych , malarskich,
fotograficznych), kurséw tanca, zaje¢ muzycznych, wyktadéw, prac hobbystycznych dla dorostych
(emerytéw) oraz prowadzenia swietlic Srodowiskowych wystarczy wykupienie odpowiedniej liczby
godzin. Osoby chcace przeprowadzi¢ wykfady, warsztaty i inne formy aktywnosci mogtyby
wynajmowac sale na godziny bez potrzeby zawierania umowy statego najmu. Dzieki temu w hali
odbywatyby sie imprezy kulturalne wynikajace z indywidualnych inicjatyw i potrzeb mieszkancow
chcacych angazowac sie obywatelsko w zycie miasta. Czes¢ hali proponuje przeznaczy¢ na klub
muzyczny pozwalajacy na organizacje koncertéw . Nad klubem mozna zaprojektowac¢ kawiarnie
potaczong z lokalem muzycznym schodami. Pozostatg cze$¢ pietra warto przeznaczyé na
pracownie MDK-DST

8. Rozwigzanie problemu parkingdw winno by¢ potraktowane catosciowo - parkingi to tez miejsca
informaciji . Potrzebne jest stworzenie systemu majacego na celu uproszczenie poruszania sie po
wewnetrznych szlakach turystycznych, w ktére powinny by¢ wpisane parkingi. Nastepnie za$
odpowiednia promocja tychze tras i miejsc parkingowych. -

- Stworzenie sieci ekologicznych, estetycznych atrakcyjnych wizualnie (architektonicznie) toalet
publicznych dla turystow indywidualnych, dla dzieci, dla grup oraz oséb niepetnosprawnych przy
parkingach .

Podstawowe pytanie dotyczace ozywiana Starego Miasta to -
JAKI JEST CEL PRZYBYCIA NA STAROWKE £tOMZYNSKA?



