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Dot.: Informacja z realizacji zadan wynikajacych ze ,,Strategii promocji gospodarczej
miasta fomzy 2005-2010” za 2010 rok

Zgodnie z planem pracy Rady Miejskiej na 2011 rok, w zataczeniu przedktadam
Wysokiej Radzie, informacje z realizacji zadan strategicznych zapisanych w ,Strategii
promociji gospodarczej miasta tomzy 2005-2010" za 2010 rok.

Przedstawiony materiat zawiera zaréwno opis podjetych i zrealizowanych dziatan
promocyjnych, jak i wykonanie budzetu miasta za 2010 rok z zakresu promocji miasta.

Z powazaniem



Sprawozdanie z realizacji zadan w 2010 roku wynikajacych ze
»STRATEGII PROMOCJI GOSPODARCZEJ £OMZY do 2010”

.Strategia promocji gospodarczej tomzy 2005-2010" jest dokumentem
wspierajgcym ,Strategie zréwnowazonego rozwoju miasta tomzy do 2020r", rozszerzajac
ja jednoczesénie o kwestie gospodarcze w kontekscie promocji i wspotpracy. Gtowny cel
strategii promocji bezposrednio odnosi sie do celow strategii ogélnorozwojowej i okreslony
zostat jako: poprawa warunkéw dla wzrostu konkurencyjnosci przedsiebiorstw

lokalnych i wzrostu zainteresowania inwestoréw zewnetrznych Lomza.

Strategia promocji gospodarczej stanowi jedno z narzedzi strategii rozwoju umozliwiajac

wykreowanie pozytywnego wizerunku miasta:

1. na zewnatrz, co w wymiarze konkretnym ma na celu spowodowanie naptywu kapitatu
i inwestyciji;

2. do wewnatrz, co ma na celu integracje spotecznosci lokalnej i aktywne jej wiaczenie

w realizacje strategii rozwoju miasta.

Promocja stanowi wiec czynnik wspierajacy polityke wiadz samorzgdowych
prowadzong tak wzgledem otoczenia gminy, jak i wobec spotecznoéci lokalnej, a jego
gtéwnymi sktadowymi s3:

polityka wspierania gron przedsiebiorczosci,
- skutecznosc promocji zewnetrznej,

- wspofpraca z otoczeniem na rzecz rozwoju subregionu tomzynskiego.

Nalezy podkresli¢, ze dziatania zapisane w Strategii realizowane sa konsekwentnie
zgodnie ze zdefiniowanymi problemami, poprzez dziatania wytyczone w ramach czterech

celéw strategicznych:
Cel I. RZETELNA INFORMACJA - chodzi tutaj o wprowadzenie przez Miasto nowej

jakosci w informacji, rowniez poprzez podejmowanie nowych inicjatyw i rzetelny

przekaz.

Interaktywny plan miasta tomza

Wykonano interaktywny plan miasta tomza w postaci aplikacji internetowej umozliwiajacej
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poruszanie sie po mapie oraz wyszukiwanie ulic i miejsc (obiektéw), co ufatwia
poszukiwanie ciekawych miejsc, zabytkdw, ustug gastronomicznym, czy instytucji nie tylko

mieszkancom miasta, ale takze turystom.

Podstrona portalu www

Il etapem opracowania Przewodnika w formie papierowej bylo wykonanie portalu, ktory
powstat w wersjach jezykowych PL i EN w technologii PHP, MySQL - przewodnik
internetowy oraz jako aplikacja JAVA na telefon komoérkowy, a takze mechanizm do
pobierania trasy w postaci pliku KML i gpx do uzycia w programach Google Earth i
turystycznych urzadzeniach GPS. Wszystko jest wykonane w nowoczesnej technologii na
telefon komérkowy bedacy mapg - przewodnikiem po dwoch trasach na terenie miasta
tomza. Aplikacja powstata na podstawie informacji zawartych w przewodniku drukowanym
pt.: ,Ltomza , Grod na nadnarwianskiej skarpie”. Calo$¢ zawiera teksty i ttumaczenia oraz
materialy fotograficzne. W projekcie zostaly zaznaczone najwazniejsze atrakcje

turystyczne miasta wraz z opisem i zdjeciami tych atrakgc;ji.

Komplet ulotek

Opracowano i wydano nowatorsko opracowany komplet ulotek w czterech wersjach
jezykowych: polskiej, angielskiej, rosyjskiej i niemieckiej. Ulotki dotyczg zabytkéw miasta,
organizowanych imprez kulturalnych, tras turystycznych. Szata graficzna ulotek stanowi
komplet, a tematyka ich zostata wyrézniona kolorystycznie. Kazda ulotka zawiera
specjalny kod, ktéry po zeskanowaniu telefonem komorkowym Scigga z miejskiej strony
internetowej interaktywna mape i za pomoca klawiszy telefonu pozwala na poruszanie sie

po mapie i wyszukiwanie informaciji i zdje¢ m.in. zabytkow.

Bombajka ..Jelen z L omzy”
Opracowano i wydrukowano ksigzke — bajke, zwang bombajkg ,Jelen z tomzy”.

Jest to pigknie zilustrowana 20 stronicowa ksigzka formatu A4 z foliowanymi oktadkami,
pisana wierszem peminym humoru, dzieki czemu jest fatwa do zapamietania. Dziecko
w krétkim czasie uczy sie bajki na pamig¢ i chce podobnie jak jej bohaterowie przezywac
w tych samych miejscach podobne przygody. Bohaterem bajki jest poczciwy, dobroduszny
Jelern Medrzec jeden z najstarszych i najmadrzejszych jeleni na swiecie, ktéry opowiada

o losach miasta, zabytkach, otaczajgcej przyrodzie.



Katalog Inwestycji Sportowych

Opracowano i wydrukowano Katalog Inwestycji Sportowych, ktéry jest prezentacjg
nowoczesnej infrastruktury sportowej w miescie, poczynajac od ogolnodostepnych boisk
sportowych, terenow rekreacyjnych ze skateparkami, konczac na miejskiej ptywalni, czy
spetniajacym wszelkie normy nowoczesno$ci, stadionie lekkoatletyczno — pitkarskim.
Mozna tam takze znalez¢ bogatg oferte klubéw, a takze atrakcji sportowo — rekreacyjnych

kierowanych do mieszkancow miasta.

Kieszonkowy folder turystyczny

Opracowano i wydano kieszonkowy folder turystyczny w czterech wersjach jezykowych.

Oprocz informacji o zabytkach, ciekawych miejscach, imprezach, a takze zdje¢ i mapek,
zawiera rowniez specjalny kod, za pomocg ktorego mozemy sciagac z tomzynskiej strony

interaktywny plan miasta ze zdjeciami i informacjami.

Zaprojektowano i wykonano znaki informacyjne o zabytkach Lomzy
Elementem wspierajgcym promocje miasta sg opracowane kierunkowe znaki informujgce

o potozeniu zabytkow w miescie i ciekawych miejscach. Biuro Promocji Miasta wspadlnie z
Wydziatem Gospodarki Komunalnej opracowato liste miejsc, ktore warto zobaczy¢. Na tej
podstawie opracowywana jest mapa wskazujgca na zabytki tomzy. Wyznaczone
miejsca/zabytki zostaly oznakowane specjainymi znakami, pozwalajgcymi turystom i
gosciom odwiedzajacym tomze dotrze¢ do ciekawych miejsc. Oprocz znakow
ustawionych w zabytkowych czesciach miasta, uwage zwracajg znaki na wjazdach do
miasta. Docelowo takie tablice/oznakowanie zostang uzupetnione o wspdlnie opracowane
z Polska Izba Turystyczng informacje o potozeniu Ltomzy na Szlaku Ksigzat Mazowieckich.
W ramach przygotowywanego projektu dla Szlaku Ksigzat Mazowieckich, caly obszar
objety szlakiem bedzie oznakowany sposaéb jednolity dla wszystkich miejscowosci. tomza
wspotpracuje ze Szlakiem, umieszczajac informacje o biezacych imprezach na stronach
magazynu turystycznego pt. ,Na Szlaku Ksigzat Mazowieckich”, dzieki ktéremu jestesmy
obecni na wszystkich ciekawych i znanych imprezach w Polsce, trafiajac bezposrednio do

rak turystow.

Wirtualny spacer po tomzy

Rozwoj nowoczesnych technologii, a co za tym idzie mediow i srodkdw promocji

daje nam dzi§ unikalng szanse stworzenia innowacyjnego produktu — prezentacji
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multimedialnej WIRTUALNE MIASTO, ktéra z powodzeniem staje sie elementem
kreowania nowoczeshego wizerunku wielu polskich miejscowosci. Wirtualne Spacery juz
od kilku lat sg docenianym narzedziem promocji turystycznej miast i gmin oraz
doskonatym uzupetnieniem portali www i reklamy internetowej, ponadto w ostatnim czasie
to rozwigzanie staje sie coraz bardziej popularne dlatego tez na poczatku roku 2010
przystapilismy do realizacji takiej wycieczki po naszym miescie. W wyniku czego powstato
ponad 200 panoram, ktore dajg nam mozliwos¢ poznawania urokow miasta, jego
zabytkow i najwazniejszych atrakgji bez wychodzenia z domu.

Cykl filmow o atrakcjach turystycznych

Wspolpraca przy realizacji cyklu filméw o atrakcjach turystycznych tomzy i okolic
zaowocowata zasponsorowaniem dwoch odcinkéw filmu w ramach ,Wedrowek Doling
Narwi". Sponsorowane odcinki to ,Szlak militarny” opowiadajgcy o historii obrony tomzy
na fortach w Piatnicy, i ich roli w ,cudzie nad Wistg”. Tytut ten zostat wybrany ze wzgledu
na bardzo duze zainteresowanie turystyka militarna.

Kolejny odcinek to ,fomza-granica Mazowsza” opowiadajacy o najstarszym zabytku
tomzy — Katedrze. Odcinek ten przeprowadza widza najstarszymi uliczkami miasta przez
ciekawe zabytki, opowiadajgc takze o dawnej wielokulturowoséci. Filmy ukazaly sie

w telewizji regionalne;.

Wspolpraca z mediami

Przygotowywane sg spoty reklamowe, ktére informuja mieszkancow miasta
i przejezdzajacych gosci o zblizajacych sie imprezach, akcjach, wydarzeniach
kulturalnych, itd.

Telewizja tomza i Studio Skorpion wspétpracowaty z Miastem w ramach przygotowywania

materiatow reklamujgcych wydarzenia promocyjne w miescie.

Wydawnictwa targowe i turystyczne

Poprzez uczestnictwo Miasta w wydawnictwach targowych, tomza trafita z reklamg
i ofertg turystyczng, a takze gospodarczg do Brukseli, Berlina, polskich placowek
zagranicznych, ponad tysiaca indywidualnych przedsiebiorcow krajowych i zagranicznych
oraz na targi turystyczne w Warszawie, Gdansku, Poznaniu, Berlinie, Londynie,
Helsinkach, Szanghaju, Moskwie ( m.in..EUROGASTRO, LATO, TOUR SALON, INVEST-



HOTEL, BTF ADRENALIONA, HORECA, GASTROFOOD, ENOEXPO).

Miasto jak co roku promowato swoje walory poprzez wydawnictwa m.in. targowe
jak:: ,Aktualnosci Targowe” (rynek krajowy i zagraniczny), “Wiadomosci Turystyczne”
(rynek krajowy i zagraniczny), “Rynek Turystyczny”, Katalogu Polskiej Turystyki ,LIDER”
oraz gazecie "Turystyczna’. Reklame tomzy zamiescilismy w dodatku do Rzeczpospolitej
z cyklu ,Perty Podlasia”.

tomza goscita rowniez na tamach magazynu turystycznego "Na Szlaku Ksigzat
Mazowieckich”, ktorego dystrybucja byta przeprowadzona na targach branzowych oraz
imprezach, w ktorych uczestniczyt wydawca magazynu, w tym we wszystkich miastach
lezgcych na historycznym szlaku. W magazynie zaprezentowano cyklicznie odbywajace
sie imprezy m.in. Gosciniec tomzynski, Piknik historyczny — rekonstrukcja obrony tomzy
1920r., Niedziela na $w. Rocha - festyn rodzinny, Mikrolotowe Mistrzostwa Podlaskiego
.Kontakty- tomza 2010", IV Ogélnopolski Festiwal Anglojezyczny Piosenek Filmowych
.soundtrack”, Ogodlnopolski Konkurs Tanca Miodziezowego ,Wirujaca Strefa”,
Skansenowskie Spotkania, Europejskie Swieto Sasiadéw, Stoneczna Estrade, Wirujaca
Strefe, Skansenowskie Spotkania.

Miasto korzysta rowniez z mozliwosci promocji w lokalnej prasie.

Cel Il. WSPOLPRACA NA RZECZ LOMZY - ten cel polega na wieloplaszczyznowej
wspotpracy miedzy réznymi podmiotami, co sprzyja budowaniu dobrego klimatu dla
przedsiebiorczosci, a takze na udziale w imprezach, wystawach, misjach

gospodarczych.

Organizacja/wspolorganizacja imprez

Miasto wspiera dziatalnos¢ placowek i instytucji kulturalnych gtownie o zasiegu
lokalnym i regionalnym: tomzynska Orkiestre Deta, tomzynskg Filharmonie Kameralng
im. W. Lutostawskiego, Muzeum Péinocno - Mazowieckie w Ltomzy, Teatr Lalki i Aktora,
Miejski Dom Kultury — Dom Srodowisk Tworczych, Miejska Biblioteke Publiczna,
Regionalny Os$rodek Kultury, Muzeum Przyrody w Drozdowie, a takze organizacje
pozarzadowe i fundacje, w tym: Stowarzyszenie Kultury i Oswiaty ,LOGOS”, Zwigzek
Sybirakow, Caritas Diecezji tomzynskiej, PTTK, ZHP, TWP, Spofeczno - Oswiatowe
Stowarzyszenie Pomocy Pokrzywdzonym | Niepetnosprawnym  EDUKATOR"
Stowarzyszenie Dzieci i Miodziezy Niepetnosprawnej Intelektualnie ,Pomocna Dtor”,

Spoteczne Stowarzyszenie Prasoznawcze STOPKA, LTN im. Wagow, Katolickie
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Stowarzyszenie Pokéj i Dobro, PTKKF, TPZt, Fundacje Narwianska, czy Diecezje
tomzynskie, wyzsze uczelnie, szkoly i przedszkola. Miasto jak co roku przeznaczylo
srodki finansowe i materialy promocyjne na potrzeby zorganizowania kolejnej edycji
,Goscinca tomzynskiego”, Xl Miedzynarodowego Festiwalu Teatralny ,Walizka", ,Dni
tomzy',a takze wystgpilismy jako wspotorganizator ,X|I Mikrolotowych Mistrzostw
Podlaskiego ,KONTAKTY” 2010”, Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, Juwenaliow
2010, Ogolnopolskiej Inauguracji Europejskiego Tygodnia Sportu dla Wszystkich,
i Podlaskiego Pikniku Off-Roadowego, XVII Festiwalu Muzyczne Dni Drozdowo - tomza
2010, VIl edycji Festynu ,Gosciniec tomzynski’, obchodow 60-lecia Towarzystwa Wiedzy
Powszechnej i 10-lecia powotania w tomzy Oddziatu Regionalnego TWP, sesji naukowa
poswieconej ,wizji ksztatcenia nauczyciela XXI wieku”

Do korica 2010r. na podstawie Uchwaty Nr 26/V/07 udzielane byly dotacje celowe
w sferze kultury, sztuki, ochrony dobr kultury i tradycji, a takze w sferze podtrzymywania
tradycji narodowej, pielegnowania polskosci oraz rozwoju sSwiadomosci narodowej,
obywatelskie] i kulturowe] przez co byta umozliwiona popularyzacja wiedzy, a takze
promocja tomzy i Ziemi Lomzynskiej, poprzez utrwalanie tozsamosci kulturowej i/lub
historycznej.

Srodki na dotacje przeznaczono na: prezentacje programu ,Strofy Ksiestwa
Narwianskiego®, podtrzymywanie tradycji regionalnej, narodowej i religijnej w srodowisku
osob marginalizowanych spotecznie oraz popularyzacja tomzy wsrod mieszkancow
innych regionéw, Pielgrzymke Jubileuszowg do Sanktuarium Mitosierdzia Bozego
w tagiewnikach cztonkéw i podopiecznych Oddziatu Pomocy Osobom z SM z okazji 20-
lecia Katolickiego Stowarzyszenia ,Pokdj i Dobro”, wydanie ksigzki 10 rocznika ,Ziemia
tomzynska”, IV Ogdlnopolski konkurs Krasomowczy im. Hanki Bielickiej ,Radosé spod
Kapelusza”, ,taczymy pokolenia” - zlot harcerski, spotkania pokolen,,Marsz szlakiem 33
Putku Piechoty Strzelcéw Kurpiowskich”, ,Regionalne Spotkania Druzyn Harcerskich”, ||
Otwarte Mistrzostwa tomzy w Scrabble /ogéinopolskie/, wydanie Albumu pt. ,Katedra
tomzynska”, wydanie publikacji ,Historia Domu Pomocy Spotecznej w tomzy”,
Ogolnopolskie Pielgrzymki Sybirakow, |l tom Ksigzki ,Harcerstwo tomzynskie wczoraj i
dzis, XLl Rajd Pamieci Wrzesnia '39 - Wizna 2010, Jubileuszowy Zlot Stulecie
Harcerstwa w Krakowie — wyjazd reprezentacyjny, zorganizowanie Konferencji Naukowej
pn. Wybitni archiwisci tomzynscy w stuzbie spoteczenstwa, Czas wojny na zsyice.
Wspomnienia® Z. Pienkowskiego, film promocyjny — Zespot Piesni i Tanca tomza” -
rozspiewana i roztanczona wizytowka miasta tomza, XIV Ogdlnopolski Turniej Tarnca
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Towarzyskiego o Puchar Prezydenta Miasta tomza, Wyposazenie cztonkéw £OD w stroje
reprezentacyjne oraz instrumentarium i akcesoria muzyczne i sceniczne, inscenizacje
Walk Narodowo - Wyzwolericzych — Cud nad Narwig (90 rocznica obrony tomzy), Golgota
Wschodu — Historia Weigz Zywa — film.

Ponadto jak co roku liczne instytucie otrzymatly wsparcie w postaci przekazywanych
materiatdw promocyjnych.

Miasto bylo réwniez wspdtorganizatorem wielu konferencji, m.in. ,Podroz
historyczno — geograficzna — wykorzystanie uksztattowania terenu w lokalizacji umocnien
i fortyfikacji w oparciu o rzeke Narew na odcinku tomza — Pigtnica — Nowogréd —
Miastkowo podczas walk obronnych w 1920 i 1939 roku”, wizja ksztatcenia nauczyciela
XX| wieku” - sesja naukowa z okazji obchodéw 60-lecia TWP i 10-lecia powotania
Oddziatu Regionalnego TWP, a takze fundatorem symbolicznych ,gwozdzi” do sztandaru,
m.in. Izby Celnej w Biatymstoku, Oddziatu Stowarzyszenia Geodetéw Polskich.

Xl Mikrolotowe Mistrzostwa Wojewédztwa Podlaskiego

Miasto wspétorganizowato XI Mikrolotowe Mistrzostwa Wojewodztwa Podlaskiego
KONTAKTY — LOMZA 2010. Podczas imprezy moglismy podziwia¢ m.in. Mistrzow Swiata:
Alka Dernbacha (motolotnie) i Tomasza Kudaszewicza (paralotnie) oraz pilotéw z Polski i
Litwy. Pierwsze atrakcje to ,nalot” motolotni, paralotni i samolotéw ultralekkich na tomze.
Gtéwne konkurencije zostaty rozegrane w sobote i niedziele na Igdowisku, zlokalizowanym
przy moscie Hubala, naprzeciwko plazy miejskiej. Gdzie odbyly sie widowiskowe
konkurencje paralotni, motolotni i samolotéw ultralekkich oraz pokaz lotu wiatrakowca.
Tego samego dnia, na Starym Rynku w £omzy o godz. 17:00 oficjalne otwarto Mistrzostwa
co potaczono z niepowtarzalnym widowiskiem. Mieszkaficom naszego miasta
zaprezentowali sie piloci, finalistki Plebiscytu tygodnika Kontakty na Miss Lata 2010 oraz
laureaci plebiscytow na ,Czlowieka Sukcesu 2009" i ,Samorzadowca Kadencji 2006-
2010”. W widowisku plenerowym pt. ,Ballada o Janie Wneku" wystapili artysci Teatru Gra |
Ludzie z Katowic a na koniec nocne loty motolotni i balonéw. Trzeciego dnia odbyly sig
mistrzostwa w celnoéci ladowania paralotni, przeloty przez bramke paralotni i samolotow

ultralekkich oraz dekoracja zwyciezcow i zakonczenie Mistrzostw.

Europeijskie Swieto Sasiadéw Organizacja Festynu Swieto Sasiadéw

Ludzie z 29 krajéw Unii Europejskiej tego samego dnia bawili sig, rozmawial,

integrowali sie ze swoimi sasiadami. Tg inicjatywe miasto podjeto 5 lat temu. Dynamika
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lokalnego $wieta bedzie kontynuowana przez mieszkancow miasta réwniez w innych
terminach, ale juz teraz docierajg do nas podziekowania za zorganizowanie imprezy.
Mamy nadzieje, ze z roku na rok nabierze ona jeszcze wigkszego rozmachu, ale przede
wszystkim zmobilizuje samych tomzyniakéw do organizowania sasiedzkich spotkan na
wiasnych podwoérkach. Ideg Europejskiego Swigta Sasiadow sa jednak spotkania
z najblizszymi sasiadami. Dlatego podczas imprezy zachecano, aby wyjs¢ naprzeciw
samotnosci i zobojetnieniu i spotka¢ sie ze swoimi najblizszymi sasiadami, porozmawiac
i poznac sie blizej.

W poprzednich latach spotkania ze swoimi sasiadami w ramach "Swieta Sasiadow"

organizowat p. Emilian Kudyba, ktéry w nagrode za realizacje idei tego przedsigwzigcia
odebrat od Prezydenta Jerzego Brzezifiskiego pamiagtkowy obraz oraz... sierp,
nawigzujgacy do kultowej polskiej komedii "Sami Swoi". Ponadto na Starym Rynku
wystapita rowniez miodziez z Ill Liceum Ogélnoksztatcacego, ktéra podczas prezentacii pt.
"Z sasiadami weselej" w humorystyczny sposob przedstawita kraje sasiadujgce z Polska.
Zaprezentowane zostaty m.in. stroje, muzyka i dania charakterystyczne dla naszych
panstw osciennych, a takze najstawniejsze osoby zwigzane z tymi krajami.
W uroczystosci wzieli udziat réwniez najblizsi sasiedzi naszego miasta, czyli
przedstawiciele Gminy tomza na czele z Wojtem Jackiem Nowakowskim. Na stoisku
Gminy mozna bylo sprobowa¢ chleb ze smalczykiem i ogérkiem matosolnym.
Nie zabrakfo réwniez zabawnych skeczy, prezentacji kultury kurpiowskiej oraz wystepow.
Swojg muzyka pobyt na Starym Rynku umilaty Zespot Ludowy tomzyniacy oraz Kapela
Kurpiowska.

Nasze Swieto przebiegato pod hastem « tomza Powodzianom ». Nie chcielismy, aby ten
dzien byt tylko naszym $wietem, ale staraliémy sie pamietac takze o tych sasiadach, ktorzy
nie mogli razem z nami $wietowaé. Miodziez ze zrozumieniem uczestniczyta w akgji
zbierania pieniedzy dla powodzian. W samym dniu Sasiadow zebrano okoto 5 tys. zt.
Pomoc finansowa i rzeczowa, trafia do najbardziej potrzebujacych powodzian, w tym
gtownie do Czechowic Dziedzic, z ktorym tomza jest zaprzyjazniona. Dalsza akcja
kontynuowana jest przez Komitet tomza Powodzianom powotany z inicjatywy Urzedu

Miejskiego.

Festyn ,.Stoneczna Estrada”

Podczas cyklicznie organizowanych festynéw klucze do miasta przejely dzieci

i tego dnia krolowaty na scenie. Przedstawieniom dzieci towarzyszyta promocja Bombaijki



Jelen z tomzy”. Nowe wydawnictwo skierowane do dzieci powstato w zwigzku z potrzebg
promowania miasta w sposéb bardziej przystepny, niz do tej pory. Wszystkie dzieci, ktore
tego dnia przybyty na Starowke otrzymaly bajke w prezencie. Rozdawano cukierki
i udostepniono dzieciom atrakcie w formie zjezdzalni, basenu z piteczkami, segwey.
Malowano takze buzie, a wszystkiemu przygladat sie towarzyszacy dzieciom tygrys —
chodzace maskotki. Atrakcjg byta takze fomzyriska kolejka Melex, ktéra na co dzien
uatrakcyjnia turystom pobyt w tomzy.

"Lomzynskie Wieczory Kabaretowe"

Przez siedem letnich piatkéw na Starym Rynku w tomzy odbywaty sie "tomzynskie
Wieczory Kabaretowe". Podczas prawie 3-godzinnych spotkan z muzykg i komedig na
scenie wystepowaly zespoly muzyczne z naszego miasta oraz grupy kabaretowe z cafej
Polski. Nie zabrakio réwniez innych akcentéw, jak np. pokaz mody, karaoke czy
prezentacja fomzynskich pitkarzy. Za kazdym razem impreza przyciagata na Stary Rynek
po kilkaset osdb. Muzyczna czesé tegorocznego cyklu "towieczki" zakonczyt zespot, ktory
przed siedmioma tygodniami jg inaugurowat, czyli Po Godzinach. W $wiat humoru i satyry
zgromadzong publicznos¢, po raz ostatni w tym roku, przeniést natomiast kabaret
Katasznikof z Rybnika.

Organizatorem "tomzynskich Wieczoréw Kabaretowych" byt Miejski Dom Kultury -
Dom Srodowisk Twérczych przy wsparciu Urzedu Miejskiego w tomzy. Sponsorem
gtdownym "Lowieczki" byta sie¢ sklepow spozywczych Lidl. ,tomzynskie Wieczory
Kabaretowe" byly wyjéciem naprzeciw oczekiwaniom tomzynskich przedsiebiorcow,
majacym na celu zachecenie mieszkaricow tomzy do czestszych odwiedzin Staréwki,

a tym samym proba ozywienia tej czesci naszego grodu nad Narwig.

Nagrody
W ramach tego dziatania wykonywane sa dyplomy, medale, a takze przyznawane

nagrody pieniezne za najlepsze prace magisterskie dotyczace Ziemi tomzynskiej oraz
wiele innych nagréd w konkursach odbywajacych sie pod patronatem Prezydenta Miasta
tomza m.in. w konkursie Krasomoéweczym im. Hanki Bielickiej pod hastem “Radosc spod
kapelusza’, w konkursie “Wiedzy o gospodarce i turystyce”, wiedzy o tomzy, a takze
w ,Ogélnopolskiej Olimpiadzie Mysli Jana Pawta II” itp.



Wspotpraca z ARR
Miasto wspétpracuje z Agencja Rozwoju Regionalnego poprzez udostepnianie

informacji przedsiebiorcom o mozliwoéci korzystania z wspdlnie utworzonego
tomzynskiego Funduszu Poreczen Kredytowych i Funduszu Pozyczkowego. Szersze
informacje zostaty opisane w sprawozdaniu z realizacji Strategii zréwnowazonego rozwoju

miasta.

Wspotpraca zagraniczna - Szwecja

Wspétpraca zostata zapoczatkowana w 2007 roku a w zwigzku z jej kontynuacjg w
maju 2010r. odbyta sie wizyta gosci w Lomzy w trakcie ktérej przeprowadzona zostata
dwudniowa konferencja pn. ,Uczen ze specjalnymi potrzebami edukacyjnymi w systemie
oswiaty”. Jej celem byto pogtebienie refleksji dotyczgcych dostosowywania wymagan
edukacyjnych do indywidualnych potrzeb psychofizycznych, edukacyjnych ucznia,
u ktorego stwierdzono zaburzenia i odchylenia rozwojowe lub specyficzne trudnosci w
uczeniu sie, uniemozliwiajgce sprostanie tym wymogom. W spotkaniu udziat biorg m.in.
nauczyciele fomzyniskich szkét, zaproszeni goscie z Biategostoku, Czestochowy i Suwatk
oraz szwedzkiego miasta Sddertdlie. Organizatorem konferencji byt Samorzadowy
Osrodek Doradztwa Metodycznego i Doskonalenia Nauczycieli w tomzy.

Uroczyste otwarcie konferencji przez Prezydenta tomzy Jerzego Brzezinskiego
poprzedzity wystepy dzieci z Przedszkola Publicznego nr 4, w ktérym od lat prowadzone
sg nowatorskie dziatania na rzecz wspierania dziecka niepetnosprawnego i jego rodziny w
lokalnym srodowisku. Uczestnicy konferencji mieli takze mozliwos¢ obejrzenia prac

artystycznych w wykonaniu uczniow Zespotu Szkot Specjalnych.

Udzial w targach
tomza uczestniczyta bezposrednio lub posrednio poprzez Podlaski Urzad

Marszatkowski, a takze Lokalng Organizacje Turystyczng w przedsiewzieciach targowych,
w tym takze zagranicznych, a takze w Targach Katowice GLOB, Miedzynarodowych
Targach TOUR SALON w Poznaniu, XV TARGACH TURYSTYKI | WYPOCZYNKU oraz
na imprezach promocyjnych o charakterze regionalnym i lokalnych. Na stoiskach
targowych Miasta widoczne udzielano informacji o potencjale turystycznym miasta i okolic,
zachecano do degustacji przysmakoéw regionalnych, prezentowano lokalne firmy, ich

ustugi. Dzieki temu fomzynskie stoisko bogate byto w materiaty wydawnicze przygotowane
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nie tylko przez Miasto, ale takze lokalnych ustugodawcéw, rzemiesinikow, handlowcow.
Warto doda¢, ze oprécz materiatdw opisowych Miasto przygotowuje szereg gadzetow -
pamiatek na cele promocyjne.

W marcu 2010 miasto uczestniczyto w najwiekszych targach nieruchomosci na

Swiecie - MIPIM w Cannes. Cztery marcowe dni uptynety na spotkaniach biznesowych
i dyskusjach o sytuacji na swiatowych rynkach. Na Lazurowym Wybrzezu zaprezentowata
sie rowniez tomza, z nieruchomosciami przeznaczonymi dla inwestorow. Na targach
zaprezentowano specjalnie przygotowany film promocyjny.
Miedzynarodowe targi MIPIM przyciagnety inwestorow, deweloperow, finansistow,
konsultantéw, zainteresowanych sytuacjg na rynku nieruchomosci. tomza zaprezentowata
swojg oferte inwestycyjng wsréd najwigkszych miast z wojewédztwa podlaskiego.
W  wyniku rozméw pojawity sie perspektywy wprowadzenia inwestorow do tomzy.
W tomzy swoje interesy planujg rozwija¢ konsorcja z branzy hotelowej i rekreacyjnej.
Zainteresowanie inwestowaniem w tomzy wyrazity firmy z Hiszpanii i Austrii. Prowadzone
byty rowniez rozmowy z Amerykanami, Niemcami i Rosjanami.

Udziat w tego typu targach jest doskonata mozliwoscig przyciagania duzych
potentatéw finansowych do matych i srednich miast. Jednak najwazniejsza korzyscig jest
nie tylko przyciagniecie inwestora, ale przede wszystkim jego zatrzymanie w naszym
mie&cie i przekonanie go, ze tomza jest przyjazna inwestycjom.

W dniach 24-25 kwietnia 2010r. W Centrum MT Polska w Warszawie, miasto tomza
uczestniczyto w XV Targach Turystyki i Wypoczynku LATO 2010 turystycznych. Na
wspolnym stoisku Podlaskiego razem =z instytucjami samorzadowymi i lokalnymi
organizacjami turystycznymi, w tym z Biatymstokiem, Hajnowka, Biatowiezg, Augustowem
i Suwatkami — przedstawicielami Podlaskiego Urzedu Marszatkowskiego, PROT-u,
tomzynska Organizacjg Turystyczna, przedstawicielami lokalnego biznesu w branzy
turystycznej promowali$my walory turystyczne tomzy i Ziemi tomzyniskiej.

Najwiekszym powodzeniem cieszyt sie¢ Przewodnik tomzynski, ale takze foldery,
informatory tematyczne, ulotki, plany miasta i regionu. Do stoiska przyciagaly lokalne
produkty jak piwo z tomzynskiego Browaru, ale takze sekacz i smakotyki, m.in. swojski
chleb ze smalczykiem i ogérkiem kiszonym, piwo kozicowe, wyroby wedliniarskie,
mrowkowiec, sekacz i biatowieski marcinek.

Duze, efektowne stoisko z degustacjg zachecato do odwiedzenia nas oryginalnym
repertuarem Zespotu PRYMAKI z bogatym repertuarem w kilku jgzykach. Stoisko

odwiedzito wiele osob, szczegolnie pierwszego dnia, kiedy to rozdaliSmy znaczng czesc
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materiatébw promocyjnych, rozmawialiémy o walorach ziemi tomzynskiej, mozliwosciach
noclegu, ciekawych miejscach. Jak zwykle odwiedzili nas tomzyniacy, ktorzy od kilku lub
kilkudziesieciu lat mieszkajg w Warszawie. Dla nich szczegélnym zaskoczeniem byt nowy,
$wiezy wizerunek ich dawnego miasta, do ktérego z ciekawoscig chetnie przyjada, jak
sami stwierdzili. Mamy nadzieje, ze nie tylko ich zachecilismy do odwiedzenia pigknie
pofozonego miasta.

W dniach 26 — 28 marca 2010 przedstawiciele Urzedu Miejskiego w tomzy
uczestniczyli w Miedzynarodowych Targach Turystycznych Katowice GLOB promujac
tomze i Ziemie tomzyriskg na wspolnym stoisku z Podlaskim Urzgdem Marszatkowskim,
Podlaskga Regionalng Organizacjg Turystyczna, przedstawicielami Biatowiezy, Hajnowki,
Augustowa oraz Suwalszczyzny i Centrum Turystycznym w tomzy.

140 wystawcow z catego $Swiata prezentowato swoje miasta, regiony, ustugi,
atrakcje turystyczne, kulturalne, a takze smakolyki. Lokalni kucharze przyrzadzali
charakterystyczne dla regionéw potrawy (gorace dania, pierozki, pierniki). tomza
czestowata sekaczem z Pigtnicy — zachwalanym bardzo na innych targach i lokalnym
piwem tomza Export. Poza tym na naszym stoisku mozna byto sprébowa¢ kindziuka,
chleb swojski, wedliny, smalczyk, ogorki, zubréowke, a takze ciasto — marcinek i
mrowkowiec. Degustacji towarzyszyta muzyka i spiew zespotu Czeremszyna.

Stoisko przyciagato wielu odwiedzajacych dzigki czemu rozdali$my okoto 800 sztuk
réznych wydawnictw o tomzy i okolicach, natomiast na catym stoisku Podlaskiego ponad
2500 tys. réznych publikacji.

Co pokazalismy z tomzy i Ziemi tomzynskiej i o czym opowiadaliSmy?
Zwracalismy uwage na piekne potozenie miasta, wiosenne rozlewiska, faune i flore,
mowilismy o zwigzkach miasta z Hankg Bielickg, Kardynatem Wyszyiskim, o pobycie
Papieza Jana Pawia Il, pokazalismy na zdjeciach zrewitalizowane ulice — deptaki, zabytki,
szczegolnie Katedre, opowiadaliSmy o bogatej historii miasta, o imprezach kulturalnych,
festiwalach i festynach, o mozliwosci aktywnej turystyki- trasach rowerowych, sptywach
kajakowych, gondolach, statku, motolotniach, skansenie i muzeach.

Wspélne stoisko z Podlaskim byto wynikiem wspotpracy miedzy poszczegdinymi
obszarami wojewoddztwa oraz rosngcego w regionach przekonania o korzysciach jakie
daje wspélna promocja. Kolejne wyzwania targowe dla regionu to Krakdw, Gdansk,
Warszawa i Poznan.

Udziat w Miedzynarodowych Targach Poznariskich TOUR SALON 2010 gdzie na
wspolnym stoisku z Podlaskim Urzedem Marszatkowskim, Podlaska Regionalng
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Organizacja Turystyczng, Polskg lzbg Turystyki Odziat Podlaski, Urzedem Miasta
Biatowieza, Starostwem Powiatowym Hajnéwka, Urzedem Miasta Biatystok, Urzedem
Miasta Augustoéw i Suwalska Organizacjg Turystyczng, tomza ruszyta na podbdj Poznania
i nie tylko, bowiem gospodarz targéw goscit wielu turystéw nie tylko z Polski, ale rowniez
ze Swiata (m.in.woj. $laskie, lubuskie, podkarpackie, Mazowsze, Mazury, oczywiscie
Poznan, a takze Torun, Kalisz, Wroctaw, t6dZz Wiochy, Egipt, Tunezja, Francja, Litwa,
Ukraina, oraz org. turystyczne, lokalne grupy dziatania, przedstawicieli agroturystyki,
hotele, biura podrézy, linie lotnicze, Inter City, gabinety SPA i wiele, wiele ciekawych miejsc
w Polsce i na swiecie.

Miasto promowato walory samej tomzy, ale roéwniez Ziemi tomzynskiej.
Pokazalismy nasze zabytki, uwarunkowania historyczne, kulturowe, przyrode, mozliwosci
wypoczynku. StaraliSmy sie zainteresowa¢ tomza na tyle, aby ci, ktéry do tej pory
zatrzymywali sie tylko po to, zeby co$ zjes¢, zechcieli ja bardziej poznac.
Przekonywalismy do tomzy goscinnej, czystej, urokliwej i zielonej. Dla dzieci i mtodziezy
zorganizowaliémy loterie. Mozna bylo sprobowac podlaskiego chleba ze smalcem i
skwarkami, ogérka kiszonego i wyroby wedliniarskie.

Gosci targéw przyciggata degustacja sekacza, i krowki, ale takze kolorowe
opracowania — przewodniki i foldery turystyczne miasta i powiatu, tematyczne ulotki, plany
miasta i powiatu, pocztowki tomzynskie, ulotki informacyjne, réwniez dotyczace Fortow
Carskich i Muzeum Fortecznego, Muzeum Przyrody w Drozdowie, Skansenu
Kurpiowskiego w Nowogrodzie, mozliwosci poptywania gondolami i kajakami, bazy
noclegowej i gastronomicznej, a takze ciekawych imprez i wydarzen. Szczegolnym
zainteresowaniem cieszyla sie tzw. turystyka militarna i to dotyczyto ogétu targow.

Osoby, ktére zywo interesowaty sie tomzg, w tym sporo tomzyniakow, ktérzy przed
laty wyemigrowali do Poznania i innych miast, a odwiedzali targi, otrzymywali petne
pakiety informacyjne. Powodzeniem jak zwykle na targach cieszyly sie drobne gadzety:
breloki, opaski odblaskowe na reke, ofowki, diugopisy, zawieszki do komorki i smycze.

Dodatkowym akcentem obecnosci tomzy na targach byly reklamy
w wydawnictwach takich jak: Aktualnosci Targowe, Turystyczna, Wiadomosci Turystyczne,
ktére przygotowano juz na poczatku roku z myslg o udziale Miasta w najwigkszych
w Polsce targach turystycznych.

Co$ dla siebie znaleZli tez przedstawiciele branzy turystycznej, ktérzy towarzyszyli
miastu- ciekawe rozmowy, nowe kontakty, umowy, itd. Skorzystano z wielu ciekawych

seminaridéw, podczas ktérych podpatrywalismy jak promujg sie skutecznie inne regiony, bo
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w regionach jest wieksza sita przebicia.

Udzial Miasta w Festiwalu Promocji Miast i Regionéw

Na najbardziej prestizowy festiwal promocji miasta tomza co roku zgtasza 1 lub 2
zrealizowane projekty. Przede wszystkim wygrywajg duze miasta, ktore przeznaczajg na
promocje duze naktady finansowe, jednak dziatania tomzy zostaty docenione, bowiem
dwa lata temu miasto zostato wyrdznione za projekt zwigzany z mozliwoscig pobierania

informacji ze strony internetowej miasta na telefon komaérkowy.

Udziat w Lokalnej Organizacji Turystycznej Ziemia L omzyriska
W 2007r. w siedzibie TURLOMZA PL powotano do zycia Stowarzyszenie Lokalna

Organizacje Turystyczna - Ziemia tomzynhska, w skiad ktorej weszto 25 czlonkéw-

zatozycieli reprezentujacych trzy sektory gospodarki: samorzady,- branze turystyczng oraz
organizacje pozarzadowe

Gtéwne cele statutowe LOT Zt to: opracowywanie i podejmowanie dziaftan na rzecz
promocji i rozwoju turystyki, rozwoju przedsiebiorczosci oraz rozwoju spoteczenstwa.
Naczelnym i pierwszym zadaniem LOT-u jest rozwdj turystyki przyjazdowej, czyli
tworzenie spéjnego produktu turystycznego Ziemi tomzyriskiej i jego promocja oraz
tworzenie i koordynacja sieci punktéw informacji turystycznej w regionie.

O czlonkostwo w LOT Zt moga ubiegac sig przedsigbiorstwa zainteresowane
pozyskaniem funduszy z UE na rozwdj turystyki, w tym bazy turystycznej oraz firmy
Swiadczgce ustugi ubogacajgce produkt turystyczny: hotele, restauracje, SPA, bary,
agroturystyka, turystyka aktywna, obstuga ruchu turystycznego.

LOT ZIEMIA LOMZYNSKA zawigzata sie w 2007 r., ale ostatecznej rejestracii
dokonano we wrze$niu 2009r. Wsrdd zatozycieli sg, m.in.,, samorzady miasta tomza,
powiatu fomzynskiego i/oraz gmin £omza, Nowogréd, Jedwabne, Wizna, Pigtnica i Zbgjna.
W przedsiewzigcie zaangazowaly sie liczne instytucje, w tym Regionalny Osrodek Kultury,
tomzynski Park Krajobrazowy Doliny Narwi, Muzeum Przyrody w Drozdowie i Muzeum
Pétnocno - Mazowieckie.

Lokalng Organizacjg Turystyczng kieruja: Jerzy Lipinski (Prezes), Andrzej
Skarzynski (Wiceprezes), Monika Wysocka (Sekretarz) i Monika Kosiorek-Olbrys
(Skarbnik).

Jak do tej pory biuro LOT miescito sie w Starostwie Powiatowym, ale w 2010r.

zostata podpisana w Ratuszu umowe o uzyczenie tzw. Domu Pastora przy ul. Krzywe Koto
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1. Na powierzchni niemal 1000m2 przewidziana jest nie tylko siedziba LOT-u, ale takze
galeria wystaw, sprzedaz pamiatek, ustugi gastronomiczno - noclegowe, ustugi
biblioteczno - ksiegarskie, szkoleniowo - dydaktyczne, a takze sprzedaz ustug
turystycznych. Ze wzgledu na koniecznos¢ przeprowadzenia remontu, trwajg starania o
$rodki unijne. Prace remontowo — budowlane bedg realizowane etapowo. Jako pierwsze
powstanie biuro LOT i Centrum Informacji Turystycznej, potaczone z tworzonymi punktami
informacji w gminach.

Miasto i LOT ZIEMIA LOMZYNSKA na biezaco wspoétpracuja, realizujac program
promocji Lomzy i Ziemi Lomzynskiej, w tym uczestniczac wspdinie w targach branzowych,
a ostatnio realizujac wspolnie cykl fiméw o miecie, ktére emitowane sg w telewizji
regionalnej. Odcinki zasponsorowane przez Miasto to: ,Szlak militarny” i ,Lomza — granica

Mazowsza”.

LOT Szlak Wodny Krola Stefana Batorego

Jednym z bardziej atrakcyjnych rejonéw Polski, nie w petni wykorzystanym na cele
turystyczno — rekreacyjne sg rejony potozone, wzdtuz rzek Narwi, Biebrzy, Kanatu
Augustowskiego, az do granicy Paristwa Polskiego.

Celem niniejszego projektu jest ozywienie turystyczno — rekreacyjne terendw
wzdtuz wymienionych rzek i kanatow.

Szlak turystyczno - rekreacyjny Wista - Kanat Augustowski (Niemen) bedzie rozpoczynat
sie w Warszawskim Wezle Wodnym i przebiegat przez: Wiste Warszawska — Kanat
Zeranski — Zalew Zegrzynski — Narew — Biebrze — Kanat Augustowski i dalej az na Niemen
(Dtugosc okoto 270km).

Wazniejsze miasta i miejscowosci: Warszawa, Nieporet, Zegrze, Serock, Pultusk, Rézan,
Ostroteka, Nowograd, tomza, Wizna, Tykocin, Goniadz, Augustéw (Druskienniki, Grodno).
Niektore cele projektu:

- Stworzenie nowego produktu turystycznego dla mieszkarncoéw Warszawy, Mazowsza,
Podlasia i innych regionéw.

- Odtworzenie szlaku turystycznego /drogi wodnej z infrastrukturg portowa i przystaniami/
na trasie Warszawa — Augustéw z mozliwo$cig wyjscia na tereny Biatorusi i Litwy.

- Uruchomienie zeglugi turystycznej i wycieczkowej na trasie Warszawa — Augustow —
Grodno z uwzglednieniem turystyki i rekreacji lokalnej.

- Wykorzystanie dla celow turystyczno — rekreacyjnych terenéow potozonych w strefie

szlaku wodnego (rejon Biategostoku, Kurpie, Puszcza Augustowska).
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- Szersze udostepnienie terendw przyrodniczych dla turystyki i rekreacji /rejony Biebrzy i
Augustowa i innych.

- Wspieranie rozwoju turystyki wodnej i zeglugi sroédlgdowe;j

- Wspieranie zwiekszania konkurencyjnosci obszaréw potozonych wzdfuz Szlaku wodnego
miedzy rzekami Wistg i Niemnem.

zwiazanej z funkcjonowaniem szlaku wodnego Krola Stefana Batorego.

Mamy nadzieje, ze wiaczenie miasta w te dziatania spowoduje wiekszg
atrakcyjnos¢ turystyczng miasta. Obecnie trwajg debaty nad siedzibg i lokalizacjg LOT
(Warszawa czy tomza) a Uchwatg NR 476/LXV/10 z dnia 14 lipca 2010 r. Rada Miejska
tomzy wyrazita wole przystapienia Miasta tomzy do Lokalnej Organizacji Turystycznej
pn.: ,Szlak Wodny Kréla Stefana Batorego” .

Podlaska Marka Roku

Miasto uczestniczy w organizowanym przez Podlaski Urzad Marszatkowski

Konkursie Podlaska Marka Roku. W ramach zgtoszen rekomendowane sg najlepsze firmy
z tomzy w kategoriach:

1. KATEGORIA ,SMAK" - Duzy Producent - Musztarda Zbojnicka BONA

2. KATEGORIA ,SMAK” - Maly Producent — Nalewka ,Opowiesci z Narwi’, Psiwo
Jatowcowe;

3. KATEGORIA ,MIEJSCE" - tomzynski Park Krajobrazowy Doliny Narwi terenem
atrakcyjnym przyrodniczo, turystycznie i historycznie;

4. KATEGORIA ,POMYSL” - Czarny Teatr "Sivina II";

5. PRODUKT - Zegluga Narwianska; ,Opowiesci z Narwi’; Festiwal Muzyczne Dni
Drozdowo - Lomza;

6. PRZEDSIEWZIECIE - X Mikrolotowe Mistrzostwa Podlaskiego "KONTAKTY" w tomzy.
Jest to impreza doskonale promujgca rozne wydarzenia i przedsiewziecia lokalne,

szczegolnie w regionie.

Udziat Miasta w konkursie AGRO POLSKA

Zarekomendowano marki i smaki ziemi tomzynskiej, znane nie tylko na polskim, ale

i zagranicznym rynku. Najbardziej znane marki produkowane w tomzyriskim Browarze to:
tomza Export, tomza Wyborowe, tomza Mocne oraz Firme ,BONA" produkujaca

wysokiej jakosci produkty spozywcze jak: majonezy, sosy biate i czerwone, ketchupy,

16



musztardy, przetwory warzywne, marmolady, syropy, satatki warzywne i miody. Udziat
w tego typu konkursie promuje nie tylko sam produkt, ale takze miasto, w zwigzku z czym

Miasto popiera tego typu inicjatywy.

wFilary Polskiej Gospodarki”

Po raz czwarty zorganizowano przedsiewziecie majace na celu stworzenie rankingu
lideréw regionalnego biznesu — ,Filary Polskiej Gospodarki” i wiaczono sie do do akgji
wyboru firm zajmujacych czotowe pozycje w polskiej gospodarce.

Niewatpliwie jest to cenna inicjatywa podnoszaca prestiz nie tylko firmy, ale miasta
i regionu.

W zwigzku z powyzszym przekazano liste dziesigciu wedtug mnie najbardziej

zastuzonych dla miasta i regionu Podlasia firm, wybranych sposréd nominowanych

w konkursie Filary Polskiej Gospodarki.

Objecie honorowym patronatem powstajacej Filmowej Trylogii Katynskiej, Jest to

projekt skiadajacy sie z trzech kinowych, petnometrazowych filmoéw dokumentalnych:
Katyn"- 77, Pan Ksigdz" -70, ,Opowies¢ Katynska” - 70.

Materiaty przedstawione na ptytach, a dokumentujace zbrodnie katynska, to doskonaty
materiat historyczno — dydaktyczny, ktéry odkrywa catg prawde o losach Polakéw przez
wiele lat skrzetnie ukrywang i przemilczana. W zwigzku z czym zapewniono o mozliwosci

dotacji do produkgiji.

Miasto udostepnia wizerunek herbu i loga na wniosek przedsiebiorcéw, jezeli

dziatalnos¢ handlowa lub ustugowa nie narusza dobrego imienia miasta, ale takich sytuaciji
dotychczas nie bylo. Zatem warunkiem otrzymania zgody na uzywanie herbu lub loga do
celéw komercyjnych jest ztozenie wniosku na pismie. W pozostatych przypadkach moze to
by¢ informacja o uzytkowaniu wizerunkéw promocyjnych /rozne elementy Systemu
Identyfikacji Wizualnej logo i herbu w wersji elektronicznej mozna otrzymaé¢ w Urzedzie
Miejskim/. W 2010r. wyrazono 8 zgdd na uzycie herbu/logo, w tym 4 razy do celéw
komercyjnych, m.in. Agencji Reklamowej CLEVER, Wydawnictwu PERGAMENA, Drukarni
KAMIL BORKOWSKI oraz Grzegorzowi Gwizdonowi — arty$cie plastykowi.

Wspétpraca przy projekcie edukacyjnym realizowanym przez IPN

Cenna inicjatywa skierowana do uczniow szkét ponadgimnazjalnych z terenu
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wojewodztwa podlaskiego Katyrn — w 70 rocznice zbrodni, pozwala uczniom przyjrzec sie z
bliska tragicznej, ale prawdziwej historii Polski. Przedsiewziecie zostato dofinansowane ze

$rodkéw budzetu miasta.

Cel lll. OBSLUGA PRZEDSIEBIORCOW NA WYSOKIM POZIOMIE - realizacja tego
celu wymaga intensywnej wspoéltpracy z instytucjami zewnetrznymi, specjalizujgcymi
sie w kontaktach z przedsiebiorcami oraz obstugi samych przedsiebiorcow.
Realizacja projektu pn.: BIZNES BEZ BARIER - UTWORZENIE
TRANSGRANICZNEGO PUNKTU OBSLUGI INTERESANTA BIZNESOWEGO W
LOMZY

- Punkt jest prowadzony i w ramach Programu Programu Sasiedztwa INTERREG
IlIA/Tacis CBC 2004/2006 Polska — Biatorus - Ukraina i bedzie funkcjonowat jeszcze przez
2011 rok. Po zakonczeniu projektu, ze wzgledu na ciagta wspotprace z Biatorusig i
ewentualng pomoc dla przedsiebiorcow, ktorzy zechca podjgé jakiekolwiek dziatania po

obu stronach granicy, beda one nadal kontynuowane.

Oficjalnym partnerem w projekcie byto Stowarzyszenie Farmerow Obwodu
Grodzienskiego. Z uwagi na mozliwos¢ nawiazywania kontaktow handlowych w szerokim
zakresie, w projekcie uczestniczyly osoby reprezentujace rézne dziedziny gospodarki,
w tym turystycznej, meblowej, budowlanej, spozywczej, doradczo - konsultingowej,
ogrodniczej, kosmetycznej, wydawniczej, hotelarskiej, agroturystycznej, mechaniczne;.
Dla utatwienia prowadzenia kontakitow, zorganizowano spotkanie przedsiebiorcow
z Konsulem Polskim w Grodnie i Konsulem Generalnym Republiki Biatorus w tomzy.
Uczestnikom projektu udzielono cennych wskazéwek umozliwiajacych przyszite kontakty

z ,sgsiadami”,

Gtownym celem realizacji projektu byto zaproponowanie tomzynskim przedsiebiorcom
mozliwosci rozszerzenia dziatalnosci gospodarczej na Biatorus, a w zwigzku z tym
zlikwidowanie barier w rozwoju wspéipracy wynikajagcych z niedostatecznej wiedzy
podmiotow gospodarczych o partnerach, warunkach prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej po obu stronach granicy. Efektem projektu byto przeprowadzenie szkolen
i misji gospodarczych w Polsce i na Bialorusi. Mikroprojekt utatwit nawigzanie kontaktow
handlowych, a w efekcie przyczynit sie do rozwoju gospodarczego obu obszarow
i tworzenia nowych miejsc pracy. Na ten cel Miasto otrzymato dofinansowanie

w wysokoéci 224.000 zt. Nie nalezy tego jednak traktowaC w rozumieniu znacznego
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i widocznego efektu gospodarczego, ale jako umozliwienie przedsiebiorcom zanalizowania

rynku biatoruskiego i wypracowanie sobie pogladu na potencjalne mozliwosci wspotpracy.

Rynek wschodni jak sie okazato nie jest zbyt atrakcyjny dla tomzynskich przedsiebiorcow,
w zwigzku z czym jedynie branza turystyczna podjeta szerokg wspoétprace ze wschodem,
co takze przeklada sie na efektywnosé projektu. Niemniej nawigzana wspotpraca
z Grodzienska Wolng Strefg Ekonomiczng pozwala na biezacg wymiane informacji, ktore
przekazywane sg przedsigbiorcom tomzynskim, w tym o konferencjach dla strony polskiej,
a takze targach biatoruskich. Jak do tej pory przedsigbiorcy tomzyriscy, z wyjatkiem branzy

turystycznej nie wykazujg aktywnosci w tych dziedzinach.

Punkt zajmuje sie takze czysto organizacyjnymi sprawami, a w zwigzku z tym
organizowaniem spotkan indywidualnych i pilotowaniem spraw zwigzanych z zatatwieniem
wiz wjazdowych do Polski. Rozwijajg sie rowniez kontakty zwigzane z organizacjg szkolen
w zakresie turystyki oraz wymiana turystyczna.
Nawigzana wspoipraca TURLOMZA.pl (uczestnika projektu) z firmami z rejonu
Grodzienszczyzny wramach projektu "Biznes bez barier.." rozwija sie na polu
turystycznym. Firma Turlomza.pl podpisata umowe handlowg z Polsko Biatoruskim
Centrum Biznesu i Turystyki dotyczgca wspotpracy:

- przygotowywania miedzynarodowego produktu turystycznego (wycieczki),

- wzajemnej sprzedazy agencyjnej imprez,

- wzajemnej obstugi ruchu turystycznego przyjazdowego.

Przedstawiciele Turlomza.pl wielokrotnie odwiedzali Biatorus, a przedstawiciele
Biatorusi tomze. Trwajg prace nad udoskonaleniem produktu turystycznego. Firma
uczestniczy takze w targach organizowanych na Biatorusi, na ktére Miasto przekazuje
materialy promocyjne. Podtrzymywane s3g kontakty biznesowe 2z Biatoruskim
Stowarzyszeniem Farmerow. Turlomza.pl podjeta inicjatywe wspoéinej budowy produktu na
stronach http://www.zwariowanypilot.lomza.pl/index.php?k=127udostepnita  bezptatnie

uczestnikom projektu dostep do www.ZP.lomza.pl

Podpisano takze umowy handlowe dotyczace wczasow w tomzy dla Biatorusinow
i wspolnej promogcji. Biatorusini byli takze zainteresowani zdobywaniem uprawnien
instruktoréw rekreacji i sportu oraz rehabilitacji (hipoterapia) i szkoleniami branzy

turystycznej i takie kursy zamierza przygotowac Turlomza.pl.
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Organizowane spotkanie z przedstawicielami instytucji z otoczenia biznesu i
samymi przedsiebiorcami pozwolito na nawigzanie wzajemnych kontaktow. Punkt
Interesanta Biznesowego staratl sie zacheci¢ przedsiebiorcow do nawigzania szerszej
wspotpracy, a wspotpraca wynika¢ powinna juz z checi podtrzymywania kontaktow przez
samych przedsiebiorcow. Rolg Miasta (Punktu) jest w dalszym ciagu wspieranie

przedsiebiorcow przy podejmowaniu wspotpracy pomiedzy partnerami.

Oferta inwestycyjna
W 2010 roku przygotowano i wydano oferte inwestycyjng na potrzeby

wypromowania potencjalu gospodarczego miasta podczas targéw inwestycyjnych
krajowych i zagranicznych. Materialy opracowano w czterech jezykach: polskim,
angielskim, francuskim i niemieckim. S3 one dostgpne rowniez na stronie internetowej
miasta. Oferty wykorzystywane sg podczas spotkan z inwestorami i przedsigbiorcami
lokalnymi, krajowych i zagranicznych, rozsytane do COIl, Ambasad polskich, PAIIlZ
i indywidualnie. Oferty zostaly opracowane na podstawie formut zalecanych przez
Panstwowa Agencje Informaciji i Inwestycji Zagranicznych oraz Centrum Obstugi Inwestora
Podlaskiego Urzedu Marszatkowskiego w Biatymstoku.

Kontynuowana jest wspotpraca w zakresie promocji terendw inwestycyjnych tomzy
wsrod przedstawicieli fomzynskiego biznesu tj. tomzynskiej Izby Przemystowo -
Handlowej oraz Cechu Rzemie&lnikéw i Innych Przedsiebiorcow.

Miasto oferuje kilka terenéw do zagospodarowania, w tym dziatki i nieruchomosci, ktore sg

wtasnoscig Miasta, Syndyka masy upadtosciowej lub Skarbu Panstwa.

Oferta inwestycyjna miasta funkcjonuje w formie:

- elektronicznej — strona internetowa www.lomza.pl,
- pisemnej — folder,

- jezeli zapytanie przysytane jest mailem, inwestor otrzymuje wstepne informacje tg

samg droga.

CEL IV. OBSLUGA PRZEDSIEBIORCOW NA WYSOKIM POZIOMIE - cel mial za
zadanie poprawe sytuacji w zakresie obslugi przedsiebiorcéw poprzez powolanie
centrum wspierania biznesu.

Cel IV realizowany jest poprzez dziatania omowione w celach I-lll.
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Wszystkie poprzednie trzy cele sg w takim samym stopniu skierowane do lokalnych
firm, jak | potencjalnych inwestoréw krajowych i zagranicznych, ktérzy bedg chcieli
rozpoczgt dziatalnos¢ w tomzy. Postulaty, ktére dotychczas kierowane byly do
Prezydenta Miasta, w miare mozliwosci finansowych zostaly zrealizowane jak np.
aktywizacja fomzynskiej Staréwki poprzez organizacje tomzynskich Wieczoréw
Kabaretowych. W czasie trwania imprez, przedsiebiorcy z Lomzy i nie z Polski zachecani
byli do wystawiania swoich produktow i ustug na Rynku - nieodptatnie. W tym czasie
starano sie uatrakcyjni¢ Rynek dla dzieci poprzez nieodptatne udostepnianie sprzetu do
zabaw dla dzieci. Motywowano takze lokalnych kupcow do otwierania swoich lokali
w godzinach dostosowanych do wiekszej aktywnosci mieszkancéw miasta, podczas
imprez, ale takze do przejawiania wtasnej inicjatywy, promocji i innych zachet.

Organizowano takze spotkania z lokalnymi przedsigbiorcami, przedstawiajgc
potencjat miasta w zwiazku z oferta inwestycyjng. Rozsytano informacje o mozliwosciach
wziecia udziatu w konferencjach, szkoleniach i ?érgach w réznym zakresie. Informowano
i zachecano do waziecia udzialu w targach organizowanych przez Wolng Strefe
Ekonomiczng w zaprzyjaznionym Grodnie. W ramach nawigzanych kontaktow
zagranicznych, w programie spotkan znalazly sie kontakty z przedsiebiorcami z réznych
branz. Miasto stara sie wspiera¢ i wychodzi¢ naprzeciw inicjatywom i potrzebom
przedsiebiorcéw, natomiast od samych przedsiebiorcow zalezg pdzniejsze konsekwencje

tych dziatan.

Podsumowanie

Osiggniecie celu gtéwnego ,Strategii Promocji Gospodarczej tomzy 2005-2010"
wymagato zwiekszenia wydatkbw na promocje. Analiza planowanych wydatkéw
i obecnego budzetu na promocje pokazuje, ze znaczng czesc¢ srodkow przeznaczono na
dziatania w zakresie celu: Wspotpraca na rzecz tomzy. Wydatki te z roku na rok rosty.
Wozrastaty tez wydatki na cel: Rzetelna informacja ze wzgledu na pojawiajgce sie nowe
i innowacyjne noéniki informacji. Ta tendencja prawdopodobnie ustabilizuje sie z uwagi na
biezgce $ledzenie i wykorzystywanie innowacyjnych rozwigzan w ramach mozliwych
narzedzi promocji. Pozostale dwa dziatania Obstuga przedsiebiorcow na wysokim
poziomie i Podjecie dziatan na rzecz pozyskania do tomzy inwestorow zewnetrznych,
takze spowodowata wzrost wydatkow. Jezeli pozostaniemy przy tych samych celach
realizujac przyszig zaktualizowang strategie, to tendencja wydatkéw powinna sukcesywnie

wzrastac, a jej nacisk powinien by¢ kierowany na dwa ostatnie cele.
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Budzet miasta kazdego roku realizowano $rednio na poziomie niemal 98%, co

oznacza wykorzystywanie srodkow zgodnie z zaktadanymi celami. Jak wskazuje ponizsza
tabela ogodlne koszty realizacji zadan byly nieco nizsze (2,52%), niz przewidywat budzet,

ze wzgledu na konieczno$é wprowadzenia oszczednosci w budzecie miasta we

wszystkich komérkach organizacyjnych Urzedu, jednak wszystkie dziatania zapisane

w strategii zostaly zrealizowane, badZ ze wzgledu na wieloletnie dziatania, w dalszym

ciagu trwa ich realizacja. Nalezy jednak zaznaczyé, ze wydatki na promocjg miasta

stopniowo wzrastaja, a w zwigzku z koniecznoscig aktualizacji Strategii, badz zmiany jej

ukierunkowania, aktualnie trwajg rozmowy z potencjalnym partnerem, z ktérym mozna

bedzie wspolnie pozyska¢ dodatkowe $rodki na przygotowanie nowej strategii.

Wykonanie budzetu miasta za 2010 z zakresu promocji miasta
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Dziat750, |  PLAN WYDATKOW WYKONANIE
rc;;g;i;ﬂ na 2010r. za 2010r.
§ 4300 456.782,00 451.801,65
§ 4210 19.000,00 18.804,28
§ 3040 3.000,00 2.699,01
§ 4170 11.000,00 10.523,00
§ 2820 . 69.500,00 69.500,00
. §2800 25.000,00 25.000,00
§ 2810 4.800,00 4.800,00
§ 4380 1,000,00 300,00
§ 4430 9.918,00| 9.909,35
| §4420 4.750,00 4.742,80'
- §4530 11.250,00 11.175,09
. RAZEM 625.000,00 609.255,18|




